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Johdanto

Yritysten taiderahoitus

Suomalainen elinkeinoeldma alkoi 1980-luvulla kiinnostua mahdollisuuk-
sista kdyttdd litketoiminnasta saatuja tuottoja laajemmin taiteisiin ja kult-
tuuriin. Perinteisesti teollisuusyritykset, pankit ja vakuutusyhtiot seka yrit-
tdjasuvut olivat olleet taiteen ostajina ja toimineet mesenaatteina jo 1800-
luvun alkupuolelta ldhtien. Yritykset ovat sditididen ja kotitalouksien
ohella olleet merkittivid taiteiden ja kulttuurin yksityisen sektorin rahoit-
tajia. Tietoja toiminnan laajuudesta ja rahoituksen méérastd ei juurikaan
ollut saatavissa ennen taiteen keskustoimikunnan ja Tilastokeskuksen to-
teuttamaa selvitystd vuonna 1985. Tavoitteena oli selvittidd kuinka pysyvai
eri taiteenalojen yrityksiltd saama rahoitus on, miten siithen vaikuttavat ta-
louden suhdanteet, seké kuinka paljon ja milld tavoin eri toimialat kéytta-
Vit varoja taiteisiin.

Ensimmadisessi yritysten taiteiden ja kulttuurin tukea koskevassa selvi-
tyksessd tarkasteltiin vuoden 1984 tilannetta (Veikkola — Tolonen 1987).
Sen jdlkeen tuen kehitystd seurattiin taiteen keskustoimikunnan toimesta
saannollisesti ensin joka kolmas vuosi ja vuoden 1999 jilkeen tietoja on
kerdtty viiden vuoden vilein. Télloin yritysten suurin kiinnostus taiteiden
ja kulttuurin tukemiseen ndytti tasaantuneen, vaikka kokonaistuen mééras-
sd tapahtui suuriakin vaihteluja taloustilanteen mukaan. Lisdksi muutokset
tuen kohdentumisessa taiteenaloittain olivat vdhiisid. Siithen ovat vaikutta-
neet muun muassa sopivien sponsorointikohteiden vihéaisyys ja merkitté-
vimpien rahoittajien solmimat useampivuotiset sponsorointisopimukset.

Sponsorointi nousi 1990-luvulla vahitellen taidehankintojen ohi ensisi-
jaisimmaksi taiteiden ja kulttuurin tukimuodoksi. Taiteisiin ja kulttuuriin
sijoitettaville varoille alettiin my0s hakea paremmin liiketoimintaa hyo-
dyttavaad vastinetta. Pelkdstddn taideteosten ja -kokoelmien hankkimista tai
taiteita edistdville sdétidille ja rahastoille tehtyjé lahjoituksia ei endé koet-
tu yrityksen julkisuuskuvan kannalta riittdvéana.

Samaan aikaan sponsoroinnin yleistyessi sdveltaide eri osa-alueineen
syrjaytti kuvataiteen yritysten tirkeimpand rahoituskohteena. Muiden tai-
teenalojen rahoitus on jidnyt selvisti vihdisemmaéksi yritysten kiinnostuk-
sen kohdistuessa sdveltaiteen sponsorointiin sekd edelleen myos kuvatai-
teen hankintaan. Teollisuus seka rahoitus- ja vakuutustoiminta pysyivét kes-
keisini taiteita ja kulttuuria tukevina toimialoina. Teollisuus ja pankit koh-



distivat varoja péddasiassa sponsorointina musiikkitapahtumiin ja -festivaa-
leihin, kuvataidehankintojen keskittyessd vakuutustoiminnan yrityksiin.

Suurten yleisdmaiirien taide- ja kulttuuritapahtumat ja festivaalit ovat
tarjonneet yrityksille laajan ndkyvyyden kulttuurimyonteisend toimijana.
Taiteiden ja kulttuurin yhdistdiminen yritystoimintaan kasvattaa yrityksen
markkina-arvoa ja tunnettavuutta, kehittdd yrityksen imagoa ja asiakas-
suhteita sekd lisdd tyontekijoiden motivaatiota ja ty6hyvinvointia. Uudet
yhteistydmuodot taide- ja kulttuuritoimijoiden kanssa ovat muodostuneet
my0s osaksi asiakassuhteiden ylldpitoa. Samalla taiteen ja kulttuurin rin-
nalle ovat tulleet ymparisto- ja sosiaaliset kohteet, kuten nuorisotoiminta,
koulutus ja terveydenhuolto.

Liiketoiminnasta saatujen tuottojen kdyttdminen taiteiden ja kulttuurin
tukemiseen on ollut mahdollista vain suuryrityksille, joilla, perinteiden
ohella, on ollut riittdvésti taloudellisia ja henkilostovoimavaroja. Etenkin
1990-luvulla my0s pienet ja keskisuuret yritykset ovat alkaneet hydodyntaa
taiteita ja kulttuuria osana markkinointia ja viestintdd. Pk-yritysten merki-
tys korostuu paikallisen taide- ja kulttuuritarjonnan yllapitdjind. Suurim-
mat rahavirrat ja tuen kehitys ovat edelleen olleet riippuvaisia ennen kaik-
kea suuryritysten panostuksista.

Sponsorointi eri muodoissaan on tunnetuin ja yleisin yritysten taiteiden
ja kulttuurin tukimuoto. Sen kehitysté taloussuhdanteiden mukaan seura-
taan tiedotusvilineissd ja merkittdvit sponsorointisopimukset julkistetaan
usein ndyttivasti. Aiheesta on tehty lukuisia tutkimuksia, selvityksid ja op-
paita ja uusia julkaistaan jatkuvasti. Sen sijaan yritysten taidehankintojen,
lahjoitusten ja muun mahdollisen tuen kautta taiteisiin ja kulttuuriin koh-
distamista varoista vertailuaineistoa ei ole olemassa juuri lainkaan.

Samoin tiedot yritysrahoituksen saajapuolelta ovat hajanaisia. Vuonna
2008 Finland Festivals ryhtyi ensimmadisen kerran kerddmaéan taloustietoja
jasentapahtumiltaan. Tulosten mukaan vuonna 2007 festivaalien yritysyh-
teistyon arvo oli runsaat 4,4 miljoonaa euroa, miké oli 12 prosenttia festi-
vaalien kaikista tuloista. Joka toinen tutkituista festivaaleista edusti mu-
sitkkia. Taiteen keskustoimikunta on seurannut taide- ja kulttuurisditioi-
den taiderahoitusta ja siind yhteydessd on tarkasteltu myos sditididen yri-
tyksiltd saamia lahjoituksia. Viimeksi tehdyn selvityksen mukaan vuonna
2005 taiteita ja kulttuuria edistdvit sdatiot saivat yrityksiltd lahjoituksina
noin 1,3 miljoonaa euroa. (Finland Festivals 2008, Oesch 2008.)

Vuosittain julkaistavaan Sponsorointibarometriin® kerdtién tietoja teolli-
suutta, kauppaa, palvelualoja sekd moniala- ja muita yrityksid edustavilta yli
400 Mainostajien Liiton jdsenyritykseltd niiden toteutuneesta sponsoroinnis-
ta sekd arvioita sen tulevasta kehityksestd. Jasenyritysten osuus markkinoin-
tiviestinnén vuosittaisista kokonaisinvestoinneista on yli 80 prosenttia.

Vuoden 2008 barometriin vastasi 23 prosenttia liiton jdsenyrityksista.
151 yrityksestd 73 prosenttia oli kdyttinyt sponsorointia markkinointivies-
tinndn osana. Tietoja pienten ja keskisuurten yritysten sponsoroinnista ke-
rittiin my0s Suomen Yrittdjét ry:n jdsenkyselylld johon vastasi 910 yritys-



td. Kyselyn vastausprosenttia ei ilmoitettu, eikd sponsorointia ole médritel-
ty tarkemmin. (Sponsorointibarometri® 2009.)

Edellisen barometrin mukaan joka viides yritys oli ilmoittanut lisd4 vén-
sd sponsorointia vuonna 2008. Urheilun ohella yhteiskunnalliset, yleis-
hyodylliset ja ympéristokohteet sekd lapsiin ja nuoriin liittyvét kohteet
kiinnostivat yrityksid eniten. Sen sijaan yksittdisten taiteilijoiden ja taide-
laitosten sponsoroinnin ennustettiin vahenevin. Kiinnostavimmiksi kult-
tuurikohteiksi nimettiin muun muassa Ateneum, Kiasma, Savonlinnan
Oopperajuhlat ja Pori Jazz. (Sponsorointibarometri® 2008.)

Kyselyn perusteella yritysten arvioitiin kiyttdneen vuonna 2008 spon-
sorointiin arviolta 179 miljoonaa euroa. Siitd 64 miljoonaa euroa tuli vé-
hintddn 250 henkilod tyollistdviltd suuryrityksiltd ja 51 miljoonaa euroa
10249 tyontekijin pieniltd ja keskisuurilta yrityksiltd. Loput sponsoroin-
tisummasta kertyi alle 10 hengen yrityksiltd. Arvioidusta kokonaissum-
masta urheilun osuus oli 61 prosenttia, kulttuurin 12 prosenttia ja loput 27
prosenttia meni yhteiskunnallisiin ja yleishyddyllisiin kohteisiin. Kulttuu-
ria yritykset olisivat siten sponsoroineet kaikkiaan noin 21 miljoonalla eu-
rolla vuonna 2008. (Sponsorointibarometri® 2009.)

Vuoden 2008 kuluessa taloustilanne alkoi nopeasti kddntyd taantumak-
si, mikd ndkyi myds barometrin ennusteessa sponsoroinnin kehityksesta.
Vuoden 2009 aikana 44 prosenttia yrityksistd aikoi vihentdé sponsoroita-
via kohteita, ja vain joka kymmenes yritys ennakoi sponsorointipanostus-
ten kasvavan. Loput tulisivat pitiméédn sponsoroinnin ennallaan. Etenkin
taidetapahtumien ja -laitosten sponsoroinnin arvioitiin sdilyvin ennallaan,
kun puolestaan yksittdisiin taiteilijoihin ja elokuva-/ohjelmasponsorointiin
panostettava rahamaard kasvaa. Suurimpia hédvidjid olisivat monet urheilu-
lajit. Sponsoroinnin vdhentdmisen ei ennustettu vaikuttavan kdytettaviin
rahasummiin, vaan se tulisi tapahtumaan ensisijaisesti kohteiden maaraa
karsimalla. (Sponsorointibarometri® 2009.)

Alle 10 tyontekijan, niin sanotut mikroyritykset muodostavat 93 pro-
senttia Suomen yrityskannasta ja barometrin tulosten mukaan niiden osuus
yritysten vuonna 2008 sponsorointiin kdyttdmistd varoista oli yhtd suuri
kuin suuryritysten. Edelld esitettyjen barometrin yrityssektorikohtaisten
prosenttilukujen mukaan suuryritykset olisivat kdyttaneet kulttuuriin noin
7,6 miljoonaa euroa, pk-yritykset 6,1 miljoonaa euroa ja pienimmiltd mik-
royrityksiltd kulttuurille olisi riittinyt sponsorointitukea yhta paljon kuin
suuryrityksiltd eli 7,6 miljoonaa euroa.

Toisenlaisen ndkokulman pienten ja keskisuurten yritysten kulttuuris-
ponsorointiin avaa selvitys, joka osoitti miten yritysjohtajien harrastukset
ja vapaaehtoistoiminta vaikuttavat yrityksen sponsorointipdédtoksiin. Vuo-
sina 2006 ja 2008 kysyttiin puhelinhaastattelulla1 noin 600 pk-yrityksen

1
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Vuonna 2006 kohteena oli 547 johtajaa 5-250 tyontekijan yrityksisti teollisuuden, kaupan, palvelujen ja
rakentamisen aloilta. Kyselyyn vastasi 374 yritysjohtajaa. Vuonna 2008 haastateltiin 604 yritysjohtajaa,
joista 444 vastasi. (Matilainen 2008.)



johtajilta tukeeko yritys jotain yleishyddyllistd tai muuta yhteisod ja minka
alan yhteis6d yritys tukee. Vuonna 2006 yleishyodyllistd yhdistysté ilmoit-
ti tukevansa 68 prosenttia vastanneista yrityksistd ja vuonna 2008 ndiden
yritysten osuus oli 74 prosenttia vastanneista. Kasvusta huolimatta mo-
lempina vuosina ainoastaan yksi prosentti vastanneista tuki taiteisiin ja
kulttuuriin liittyvad yhteis6d. (Matilainen 2008.)

Noin neljdsosa vastanneista tuki urheilua ja runsas kymmenesosa nuo-
risotoimintaa. Listan kirjessd olivat myods lapset/lastensuojelu, sotavete-
raanity0 ja pelastuspalvelut. Sen sijaan taiteen ja kulttuurin ohella yleises-
sd keskustelussa ja julkisuudessa esilld olleet ympéristonsuojelu, vanhus-
ty0, tiede, vammaisty0 sekd mielenterveystyd eivit selvityksen mukaan
kiinnostaneet pk-yritysten péétté;id, eivitka olleet yritysten tuen kohteina.
Pienissi ja keskisuurissa yrityksissé johtajan omien mielenkiinnon kohtei-
den ja arvomaailman todettiin heijastuvan vahvasti yrityksen sponsorointi-
ja hyvéntekeviisyysvalintoihin. (Matilainen 2008.)

Vuonna 2005 tehdyn selvityksen mukaan 71 prosenttia suomalaisista
yrityksistd harjoitti sponsorointia. Siitd 13 prosenttia kohdistui kulttuuriin
ja ldhes kolme neljdsosaa urheiluun ja loput 13 prosenttia kaytettiin mui-
hin kohteisiin. Yrityksen koko vaikutti sponsorointikohteen valintaan si-
ten, ettd litkevaihdoltaan suurimmat yritykset tukivat urheilun rinnalla
merkittivasti taiteita ja kulttuuria seké tiedettd. Noin joka kolmas liike-
vaihdoltaan yli 200 miljoonan euron yrityksistd oli sponsoroinut tiedetta.
Pienemmissé yrityksissd tieteen osuus oli korkeintaan noin kymmenen
prosenttia. Taidelaitosten ja -tapahtumien sponsorointituesta valtaosa tuli
litkevaihdoltaan yli 100 miljoonan euron yrityksiltd. (Itkonen — I[lmanen —
Matilainen 2007, 32-33.)

Sponsoroinnissa kohteen valinnan perusldhtokohtana on, etté yritys ha-
luaa luoda myonteisen mielleyhtyman yrityksen tai tuotteen ja kohteen va-
lille. Valinta perustuu nykyisin aiempaa useammin tarkkoihin tietoihin
muun muassa kohteen imagosta, maineesta, asiakasryhmisti ja mediana-
kyvyydestd. Tdstd huolimatta mukana ovat my0s tunnepohjaiset 1dhtékoh-
dat ja taustalla on aina joukko tiedostettuja tai tiedostamattomia perusteita.
Oikeaan aikaan, oikealle henkildlle ja oikealla tavalla tehty sponsorointi-
esitys voi johtaa myonteiseen ratkaisuun, vaikka kohde ei muutoin sopisi-
kaan yrityksen toimenkuvaan. (Alaja 2001, 26.)

Mainostajien Liiton jasenyritysten keskuudessa tehty selvitys osoitti
useimpien yritysten pitdvan hyvin rakennettujen sponsorointikohdetarjo-
usten puutetta edelleen taiteen ja kulttuurin ongelmana. Se saattaa vihen-
tdd sponsoreiden aikeiden toteutumista kdytdnndssd. Urheilu- ja viihde-
kohteita piti hyvind sponsoroinnin paketoijina yli puolet suurista mainos-
tajista, mutta vain joka kymmenes arvioi taide- ja yhteiskunnallisten koh-
teiden osaamisen hyvéksi. (Sponsorointibarometri® 2008.)

Sponsoroinnin erddané padtavoitteena on hyvista yrityskansalaisuudesta
viestiminen. Sen tuotto arvioidaan kuitenkin yleisesti muita markkinointi-
kanavia alhaisemmaksi, mutta kdyttdd on perusteltu muilla arvoilla. Liike-
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vaihdoltaan pienten yritysten on todettu korostavan suurempia yrityksid
enemmaén sponsorointisopimuksia sopiessaan ndkyvyyden ja vastavuoroi-
suuden liséksi yhteiskuntavastuuta, suvaitsevaisuutta, tasa-arvoa ja ympé-
ristdarvoja. Tamén katsotaan johtuvan siitd, ettd pk-yritykset pyrkivét
mahdollisimman yksityiskohtaisiin sopimuksiin ja sponsorointi myos
kohdistuu suuryrityksid useammin pelkdstddn urheiluun, johon liittyy
usein kielteisid ilmiditd. Monet suuryritykset tukevat urheilun ohella tai-
teita, kulttuuria, sosiaalisia kohteita ja tiedettd, joiden julkisuuskuva on
yleensd pelkdstddn mydnteinen. (Sponsorointibarometri® 2008, Itkonen —
[lmanen — Matilainen 2007, 30.)

Aiempien selvitysten perusteella yritysten tuki taiteille ja kulttuurille
on ollut vihdisempéd kuin valtion seké taide- ja kulttuurisditioiden taide-
rahoitus. Liike-eldmin rahoituksen ldhtokohdat ovat kuitenkin erilaiset.
Tuki on padasiassa sponsorointia, eivitkd yritykset yleensd jaa apurahoja
ja avustuksia. Lahjoituksia lukuun ottamatta taiteisiin ja kulttuuriin koh-
distettavia varoja ei yrityksissd my0oskdédn luokitella tueksi.

Selvitysvuonna 2008 valtion koko kulttuuribudjetti oli 426,4 miljoonaa
euroa. Siitd maksettiin muun muassa teattereille ja orkestereille, kirjasto-
toimintaan sekd museoille ja kulttuuriperinnén ylldpitimiseen valtion-
osuuksina ja -avustuksina 106,2 miljoonaa euroa. Valtion kulttuuribudje-
tista 5,9 prosenttia jaettiin taiteelliseen toimintaan Taiteen keskustoimi-
kunnan ja sen jaostojen, valtion taidetoimikuntien seki kirjasto- ja ndytto-
apurahalautakuntien kautta. Viidesosa taiteen keskustoimikunnan jaka-
masta 25,3 miljoonan euron kokonaistuesta kohdistui kirjallisuuteen ja ku-
vataiteeseen. Nayttimo- sekd sdveltaide saivat 13 prosenttia. Valtion
taideteostoimikunnan méaériaraha taideostoihin oli 704 000 euroa. (Karhu-
nen 2009.)

Suomessa on arviolta noin 250 taiteita- ja kulttuuria edistdvaa saatiota,
joista runsas kaksi kolmasosaa on apurahoja, avustuksia ja palkintoja taitei-
lijoille ja yhteisoille jakavia sijoitussdatioitd. Osa sadtioistd yllapitda taide-
koulutusta tai -museotoimintaa tai toimii tapahtumajéirjestdjind. Viimeisin
tieto sijoitussddtididen tuesta on vuodelta 2005, jolloin ne jakoivat taiteiden
ja kulttuurin eri osa-alueille kaikkiaan 21,8 miljoonaa euroa. Taidehankin-
toja sdétiot tekivat noin 300 000 eurolla. Sdétididen jakamasta tuesta yh-
teensd noin kolme neljidsosaa osoitettiin kirjallisuudelle sekd kuva-, ndytti-
mo- ja sdveltaiteelle. Tuen ensisijaisin kohde oli sdveltaide. (Oesch 2008.)

Yritysten taiteiden ja kulttuurin rahoitus ylldpitdd osaltaan taide-eld-
maii ja -jarjestelméi. Taidehankintojen kautta yritykset ovat mukana luo-
massa taidemarkkinoita ja -kysyntdd, mikd edesauttaa yksittdisten taiteili-
joiden tyoskentelymahdollisuuksia. Lahjoitukset taiteita ja kulttuuria edis-
taville sdétidille, rahastoille ja muille yhteisoille, samoin sponsorointi eri
muodoissaan seki taiteiden muu tuki hyddyttivit ainakin vilillisesti myds
taiteilijoita. Kaikki tdssd selvityksessd kysytyt tukimuodot siséltdvit myos
yritysten ostamia taide- ja kulttuurituotteita sekd -palveluja. Liséksi yh-
teistyohon taide- ja kulttuurieldméan kanssa sisdltyy niin aineellista kuin ai-



neetonta vastavuoroisuutta, joiden taloudellista arvoa on vaikea mitata tds-
maéllisesti.

Selvityksen tavoite

Selvityksessd kartoitetaan suomalaisen elinkeinoeldméan vuonna 2008 tai-
teisiin ja kulttuuriin kohdistamien varojen méardi. Kohteena ovat kaikki
Suomessa toimivat suuryritykset sekd henkildstoméaarddn perustunut otos
pienistd ja keskisuurista yrityksistd. Taiteiden tuen jakautumista tarkastel-
laan toimi- ja taiteenaloittain seka eri tukimuotojen ja yritysten alueellisen
sijainnin mukaan. Lisdksi selvitetddn toiminnan sdannollisyyttd seké ver-
rataan taiteiden tukemisen yleisyyttd suhteessa urheiluun ja liikuntaan,
nuorisotyohon ja kansalaistoimintaan sekd muihin mahdollisiin rahoitus-
kohteisiin. Mukana on myos yhteenveto tuen kehityksestd ajanjaksolta,
joka koskee vuosia 1999, 2003 ja 2008.

Luokitukset

Selvityksessd kédytetddn TOL2008 mukaista toimialaluokitusta, joka on
Tilastokeskuksen vahvistama kansallinen tilastotoimen luokitusstandardi.
Lyhenne TOL tarkoittaa kansallista toimialaluokitusta ja vuosiluku viittaa
ajankohtaan, jolloin standardi on tullut voimaan tai sen kdyttoonottovuo-
teen. Tdssa tapauksessa kyseesséd on standardin voimaantulovuosi. Toimi-
alaluokitus on térkein yksittdinen yhteiskunnan taloudellista toimintaa ku-
vaava luokitus.

Vuoteen 1995 asti Tilastokeskuksen kdyttdmét toimialaluokitukset oli-
vat puhtaasti kansallisia, Suomen olosuhteisiin sovitettuja luokituksia. Ne
noudattivat padpiirteissidn YK:n vahvistamien kansainvilisten toimiala-
luokitusten periaatteita ja luokitteluperusteita. Euroopan unioniin liittymi-
sen jdlkeen, vuonna 1995, kansalliset toimialaluokitukset ovat perustuneet
NACEen?, jolla tarkoitetaan Euroopan unionin vuodesta 1970 lihtien ke-
hittdmid erilaisia tilastollisia toimialaluokituksia. Luokitusjérjestelmdn
historia alkaa kuitenkin jo vuodesta 1961.

Vuonna 1995 kéyttoon otetun toimialaluokituksen (TOL1995) rakenne
ja médrittelyt noudattivat EU:n toimialaluokitusta (NACE Rev. 1) vdhéisin
kaupan luokittelua koskevin poikkeuksin. Seuraavan kerran luokitusta uu-
distettiin vuonna 2002 viemdlla NACE Rev. 1:n paivityksessi tehdyt tis-
mennykset ja tarkistukset sellaisenaan TOL2002:een. Liséksi tarkistettiin

2 Lyhenne NACE tulee luokituksen ranskankielisestd nimestd "Nomenclature statistique des Activités
économiques dans la Communauté Européenne".

13



14

TOL1995:n médrittelyt ja huomioitiin luokituksen keskeisiltd kdyttdjilta
saatu palaute. Ndiden pohjalta toimialaluokitukseen tehtiin 5-numero-
tasolla vilttaméttomiksi katsottuja kansallisia tarkistuksia. Paivitetty luo-
kitus, TOL2002, noudatti EU:n piivitettyd toimialaluokitusta (NACE
Rev.1.1) rakenteen ja médrittelyjen osalta, mutta aiempia kaupanalan luo-
kittelua koskevia poikkeuksia ei poistettu.

Talouseldmén rakenteiden ja toimintatapojen muuttuessa monet palve-
lut ovat erikoistuneet omille toimialoilleen. Tieto- ja viestintdtekniikka
sekd niihin liittyvit palvelut ovat kasvaneet voimakkaasti ja palvelujen
merkitys on lisddntynyt myds teollisuudessa toimintojen ulkoistamisen
yleistyessd. Tapahtuneet muutokset on huomioitu uusitussa toimialaluo-
kituksessa TOL2008, joka noudattaa tdysin EU:n uudistetun toimialaluo-
kituksen, NACE Rev. 2:n, rakennetta ja méérittelyjd ilman kansallisia
poikkeamia. Kansalliselle tasolle (5-numerotasolle) tehdyt tarkistukset
perustuvat osin vuoden 2002 pdivityksen yhteydessé kerdttyyn ja osin sen
jalkeen saatuun palautteeseen kayttdjiltd. Kriteerind uusien jakojen otta-
miselle 5-numerotasolle on kyseistd toimintaa pdidtoimintanaan harjoitta-
vien yksikdiden lukuméird tai toiminnan merkittivd kansantaloudellinen
arvo.

Toimialaluokitus TOL2008 otettiin vihitellen kdyttoon vuoden 2009
aikana kaikessa yhteiskunnan ja talouseldméin rakenteita kuvaavassa tilas-
toinnissa Suomessa ja EU-maissa. Poikkeuksena on kansantalouden tilin-
pito, jossa uusi luokitus otetaan kdyttoon vuonna 2011. Samaan aikaan
myds YK:n toimialaluokitus on yhdenmukaistettu.

Otoksessa kyselyn piiriin poimittujen suuryritysten seké pienten ja kes-
kisuurten yritysten luokittelu perustuu Tilastokeskuksen uusimpaan toimi-
alaluokitukseen (TOL2008), jossa on 21 padluokkaa. Niistd kdytetddn yh-
deksaa erillistd toimialaluokkaa seké luokkaa muut toimialat:

Teollisuus (toimialaluokka C)

Tukku- ja vihittdiskauppa (toimialaluokka G)

Rahoitus- ja vakuutustoiminta (toimialaluokka K) sekd pakollinen sosiaalivakuutustoi-
minta (toimialaluokka O:843)

Rakentaminen (toimialaluokka F)

Kuljetus ja varastointi (toimialaluokka H)

Majoitus- ja ravitsemistoiminta (toimialaluokka I)

Informaatio ja viestintd (toimialaluokka J)

Ammatillinen, tieteellinen ja tekninen toiminta (toimialaluokka M)
Hallinto- ja tukipalvelutoiminta (toimialaluokka N)

Muut toimialat (toimialaluokat: A, B, D, E, L, O,P,Q, R, S, T, U, X).

Luokkaan muut toimialat tuli kuitenkin yrityksid vain toimialoilta maata-
lous, metsétalous ja kalatalous (A), kaivostoiminta ja louhinta (B), sdhko-,
kaasu- ja lampdohuolto, jidhdytysliiketoiminta (D), vesihuolto, viemdri- ja
jatevesihuolto, jatehuolto ja muu ympériston puhtaanapito (E), kiinteisto-
alan toiminta (L), terveys- ja sosiaalipalvelut (Q), taiteet, viihde ja virkistys
(R) sekd muu palvelutoiminta (S).



Vakuutustoimintaa on aiempien selvitysten tapaan tdydennetty pakolli-
sella sosiaalivakuutustoiminnalla, joka sisdltdd muun muassa tyoeldkeva-
kuutuksista vastaavia vakuutusyhti6itd. Rahoitus- ja vakuutustoiminta on
yritysten lukuméaarilld mitattuna ollut yksi pienimmisté tutkituista toimi-
aloista. Niitd on kuitenkin tarkasteltu erikseen, koska pankit ja vakuutus-
yhtiot ovat olleet merkittdvid taiteen ja kulttuurin rahoittajia. Molemmat
toimialat ovat myds muuttuneet huomattavasti yritysfuusioiden ja -kaup-
pojen myoOta.

Taiteella ja taideteoksella tarkoitetaan mitd tahansa jaljempana luokitel-
tujen taiteenalojen piiriin kuuluvaa fyysisti objektia tai esitystd. Luokitte-
lun ldhtdkohtana on valtion taidetoimikuntajédrjestelmin mukainen jaottelu.
Rakennustaide erilliseni taiteenalana on jétetty pois, koska rakennustaidet-
ta edustavat kohteet liittyvit usein kulttuuriperinteeseen ja museotoimin-
taan. Niihin osoitettua tukea kysyttiin taiteenalojen ohella erikseen. Kyse-
lyssd kdytetty taiteenalaluokitus on seuraava:

01 Elokuvataide

02 Kirjallisuus (vain kaunokirjallisuus)

03 Kuvataiteet (mm. maalaustaide, kuvanveisto ja taidegrafiikka)

04 Nayttaimotaide (teatteri, lukuun ottamatta musiikki- ja tanssiteatteria)

05 Séveltaide (kaikki musiikin osa-alueet ja tyylit, myos musiikkiteatteri, kuten oop-
pera, operetti ja musikaalit sekd ddnitteet)

06 Taideteollisuus (muotoilu, sisustusarkkitehtuuri, tekstiilitaide ja taidekasityo)

07 Tanssitaide (kansantanssi, tanssiteatteri, baletti, jazztanssi, moderni tanssi jne.)

08 Valokuvataide

09 Museot (myds taide- ja kulttuurimuseot)

10 Kulttuuriperinne (rakennussuojelu, kulttuurimaisemat, yms.)

11 Muu taide (kaikki muut taiteiden piiriin luettavat kohteet, jota ei voida sijoittaa
mihink&in edella luetelluista kohdista; esim. sirkus, kabaree, audiovisuaalinen
taide, performanssit tai muut poikkitaiteelliset produktiot; tdhdn merkitd&n myds
sellainen tuki, joka kohdistuu yhté aikaa usealle taiteenalalle eikd aloja voida eri-
telld toisistaan).

Taiteen tuella tarkoitetaan yritysten mihin tahansa taiteenalaan suoraan tai
vilillisesti kohdistamia varoja. Toiminta on kdsitetty laajasti ja se sisiltdd
taideteosten hankkimisen, sponsoroinnin seka lahjoitukset. Lisdksi tueksi
on katsottu yritysten henkild- ja asiakaskunnan kautta taiteisiin valillisesti
kohdistuvat varat. Nditd ovat muun muassa kulttuuri- ja taidetapahtumien
toteutukseen liittyvd markkinointiyhteistyo, yritysten mahdollisesti jarjes-
tamait ilmaispalvelut seka litkelahjojen hankkiminen kulttuuripalvelujen,
paidsylippujen ja taidelahjojen muodossa. Yrityksiltd pyydettiin tietoja seu-
raavista viidesti taiteen tukimuodosta:

Taidehankinta

Taidehankinta tarkoittaa taideteosten ostamista yritykselle ja tilaustditd, taiteen esitté-
miseen kéytettédvien vilineiden (esim. soittimien) hankkimista yrityksen omistukseen
ja niiden ylldpitoa, omien taidekokoelmien, ndyttely- ja museotilojen hankkimista ja
ylldpitoa.
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Taidehankinnan kohde on aina fyysinen objekti. Yrityksen toimitilojen sisustusta
varten tehtyji hankintoja, kuten kéyttesineitd tai tekstiilejd, ei ole kuitenkaan katsottu
taiteen tueksi, vaikka ne edustaisivatkin taideteollisuustuotteita.

Sponsorointi

Sponsorointi on yleensd suoraa tukea taidetapahtumille, laitoksille ja taiteilijoille. Se
kaisittda erilaisten kulttuuritapahtumien, kuten ndytint6jen, ndyttelyiden, konserttien ja
festivaalien tukemisen tai jdrjestdmisen, vakuutusten hankkimisen sekd tappiontakuut.

Liséksi tukimuotoon kuuluu taiteen esittdmiseen tarvittavien vélineiden luovutta-
minen taiteilijoiden kdyttoon, apurahojen, palkintojen sekd tavara- ja raha-avustusten
antaminen taiteilijoille, yhdistyksille, taiteilijaryhmille, kouluille, museoille, muisto-
merkkihankkeille tms. Sponsorointi voi kohdistua sekd ammattitaiteilijoihin etté taide-
harrastustoimintaan.

Markkinointiyhteistyd

Markkinointiyhteistyolld tarkoitetaan kulttuuripalvelujen hankkimista ja ostoa asia-
kaskunnalle, esimerkiksi teatteri-, konsertti-, kulttuuritapahtuma- ja nayttelypaasylip-
pujen tai vastaavien muodossa. Siithen kuuluu my®s taidelahjojen osto asiakaskunnalle
sekd eri taiteenalojen esitysten ja tapahtumien yhteismarkkinointi.

Lahjoitukset

Lahjoitukset sisdltdvit yritysten antamat rahalahjoitukset kulttuuria ja taidetta edisté-
ville sddtidille, yhdistyksille, rahastoille ja taidelaitoksille. Toisin kuin sponsorointiin,
lahjoituksiin ei liity vastavuoroisuutta, nikyvdd mainontaa tai muuta vilitontd yrityk-
sen nikyvyyttd lisddvaa toimintaa.

Muu tuki

Muun tyyppinen tuki on usein vélillistd taiteiden tukemista. Se sisdltdd esimerkiksi
kulttuuripalvelujen hankkimisen henkilokunnalle, taide-esitysten tilaamisen yrityksen
tiloihin, padsylippujen ja taidelahjojen ostamisen henkil6kunnalle sekd henkilokunnan
taideharrastustoiminnan tukemisen.

Taiteita tukeneiden yritysten jako alueittain noudattaa pddosiltaan uusinta
kaytossa olevaa suuraluejakoa vuodelta 2008. Se perustuu Euroopan unio-
nin viralliseen alueluokitusjirjestelméddn NUTS 2 (Nomenclature des
Unités Territoriales Statistiques) (Tilastokeskus 2008). Yritysten sijainti
perustuu yritysrekisterissd olevaan tietoon yrityksen kotikunnasta. Pai-
kaupunkiseudun kuntia, Helsinki, Espoo, Vantaa ja Kauniainen tarkastel-
laan erillisend alueena. Lisdksi Ahvenanmaan maakunta on selvityksessi
luokiteltu ryhméén muu alue, joka sisdltdd myds otoksessa mukana olleet
Suomessa toimivat ulkomaiset yritykset. (Kartta 1.)

Selvityksen kohteena ovat kaikki Suomessa liiketaloudellisin periaattein
toimivat yksityiset, kuntien ja valtion liikeyritykset. Yritys on taloudellista
toimintaa harjoittava yksikko, jossa yksi tai useampi henkil6 yhdessé har-



joittavat taloudellista toimintaa jolla tihdédtddn kannattavaan tulokseen
tuottamalla tavaroita ja palveluja myytiviksi markkinoilla. Yritysten ylei-
sin muoto on oikeushenkild, joita ovat esimerkiksi osakeyhtiét, osuuskun-
nat, keskindiset yhtiot, sddstopankit, taloudelliset yhdistykset, avoimet yh-
distykset, avoimet yhtiét ja kommandiittiyhtiot. Valtion liikelaitokset ja
kuntien yleis6d palvelevat liikelaitokset luetaan myds yrityksiin. Yritysten
toinen suuri ryhmid koostuu luonnollisista henkildistd, jotka harjoittavat
yritystoimintaa omalla nimelldén tai rekisterdidylld toiminimelld. Tarkas-
telun ulkopuolelle rajattiin taloudellisten ja aatteellisten yhdistysten ohella
julkisoikeudelliset yhteisot, kuten valtionkirkko, muut uskonnolliset yhtei-
sot, julkiset viranomaiset sekd sditiot ja rahastot.

Kartta 1. Suuraluejako

1. Etela-Suomi
2. Lansi-Suomi
3. Itd-Suomi

4. Pohjois-Suomi
5. Ahvenanmaa

Selvityksen kohteena ovat kaikki 595 vihintddn 250 henkil6d tyollistavit
suuryritykset, lukuun ottamatta edelld mainittuihin voittoa tavoittelematto-
miin yhteisoihin luettavia toimialoja sekd kuolin- ja konkurssipesid. Alle
250 henkiloa tydllistdvien pienten ja keskisuurten yritysten joukko rajat-
tiin otosta varten toimialoittain vdhintadn 20 tyontekijén yrityksiin, poik-
keuksena rahoitus- ja vakuutustoiminta, josta mukaan otettiin myods véhin-
tadn kymmenen henkil6a tyollistavat yritykset. Pienten ja keskisuurten yri-
tysten joukosta poimittiin joka kymmenes yritys, joita otokseen kertyi yh-
teensd 782 kappaletta. Suuryritysten joukosta poistettiin Yleisradio Oy,
vaikka se on etenkin sdvel- ja elokuvataiteen merkittava tuottaja ja rahoit-
taja. Yleisradio poikkeaa kuitenkin muista litkeyrityksisti toiminnan luon-
teen ja rahoitusrakenteen suhteen. Lopullisessa otoksessa oli siten kaikki-
aan 1 376 yritysté. Tutkittavat yritykset poimittiin Tilastokeskuksen yllapi-
tamasta yritys- ja toimipaikkarekisteristi ja my0s otannasta vastasi Tilas-
tokeskus kevailld 2009.

Otoksen yrityksistd suuryritysten osuus oli 43 prosenttia, vaikka selvi-
tyksen perusjoukossa niiden osuus oli vain noin seitsemén prosenttia. Ko-
konaan otoksen ulkopuolelle jdi edelleen suurin osa suomalaisista yrityk-
sistd, silld noin 93 prosenttia on alle kymmenen henkil6d tyodllistdvid mik-
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royrityksid. Aiempien selvitysten perusteella suuryritykset ovat kuitenkin
todenndkoisimpid taiteiden tukijoita ja pddosa rahoituksesta on kertynyt
suuryritysten antamista tiedoista.

Otoksen yrityksistd 93 prosenttia oli osakeyhtioitd ja kolme prosenttia
osuuskuntia. Loput olivat muun muassa avoimia ja kommandiittiyhtioita,
luonnollisia henkil6itd sekd taloudellisia yhdistyksid. Yrityksistd 77 pro-
senttia oli kotimaisessa yksityisessd omistuksessa ja joka viides tutkittu
yritys oli ulkomaalaisomisteinen. Valtion ja kuntien omistamia liikelaitok-
sia oli noin neljé prosenttia otoksen yrityksista.

Perusjoukon suurimmat yksittéiset toimialat olivat teollisuus seké tuk-
ku- ja véhittdiskauppa. Otoksen suuryrityksistd 37 prosenttia ja joka nel-
jas pieni ja keskisuuri yritys edusti teollisuutta. Tukku- ja vihittidiskaupan
osuus suuryrityksistd oli 1dhes viidesosa ja pk-yrityksistd 17,5 prosenttia.
Muilla toimialoilla yritysten lukumiéré ja osuudet olivat selvdsti pienem-
mit molemmilla yrityssektoreilla. Pienistd ja keskisuurista yrityksistd
runsas kymmenesosa toimi rakentamisen toimialalla. Sen sijaan suuryri-
tyksistd noin seitsemén prosenttia kuului toimialoille kuljetus ja varas-
tointi, informaatio ja viestintd seki hallinto- ja tukipalvelutoiminta. (Tau-
lukko 1.)

Taulukko 1. Otoksen yritykset toimialoittain

PK-yritykset Suuryritykset Kaikki

Toimiala n % n % n %

Teollisuus 208 26,6 220 37,0 428 31,1
Tukku- ja vahittdiskauppa 137 17,5 110 18,5 247 18,0
Rahoitustoiminta 31 4,0 17 29 48 35
Vakuutustoiminta 3 0.4 10 1,7 13 0,9
Rakentaminen 94 12,0 34 5,7 128 9,3
Kuljetus ja varastointi 54 6,9 43 7,2 97 7,0
Majoitus- ja ravitsemistoiminta 26 3,3 14 2.4 40 2,9
Informaatio ja viestintd 44 5,6 44 7,4 88 6,4
Hallinto- ja tukipalvelutoiminta 61 7.8 44 7,4 105 7,6
Muut toimialat 65 83 37 6,2 102 7.4
Yhteensd 782 100,0 594 100,0 1376 100,0
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Henkiloston mukaan luokiteltuna yritysten suurimman ryhmén muodosti-
vat 10—49 henkilod tydllistineet pienet ja keskisuuret yritykset. Niiden
osuus oli 37,5 prosenttia koko otoksesta. Luokkaan on yhdistetty myds va-
hintddn 10 henkil64 tyollistaneet rahoitustoimintayritykset joita otoksessa
oli 17 kappaletta. Runsas viidesosa otoksen yrityksistd oli 250499 henki-



164 tyollistaneitd suuryrityksid. Kaikissa henkiloluokissa molemmilla yri-
tyssektoreilla teollisuus oli suurin yksittdinen toimiala. (Taulukko 2.)

Taulukko 2. Otoksen toimialat henkilostoluokan mukaan

Henkilostoluokka
20-49* 50-99 | 100-249 | 250-499 | 500-999 | 1000+ Kailki

Toimiala n % n % n % n % n % n % n %
Teollisuus 117 273 | 54 12,637 86125 292| 67 157| 28 65| 428 100,0
Tukku- ja 97 393| 33 13,4| 7 28| 53 21,5| 33 134| 24 97| 247 100,0
véhittdiskauppa
Rahoitustoiminta 24 500| 5 104| 2 42| 9 188 5 104| 3 63| 48 1000
Vakuutustoiminta 1 77| — =2 154 4 308 3 23,1 3 231! 13 1000
Rakentaminen 72 53| 16 125 6 47| 15 11,7] 8 63| 11 86| 128 1000
Kuljetus ja 34 351 11 113, 9 93| 23 237| 10 103| 10 103 97 100,0
varastointi
Majoitus-ja 17 45| 6 150 3 75| 6 150 5 125| 3 75| 40 100,0
ravitsemistoiminta
Informaatio ja 31 356 9 102 4 45| 30 341| 8 91| 6 68| 88 1000
viestinta
Ammatillinen,
tieteellinen ja 39 488 | 12 150 8 100 11 13.8| 10 125| —  —| 80 100,0
tekninen toiminta
Hallinto- ja

: n 39 37,1 17 162 5 48| 23 219 10 95| 11 105 105 100,0
tukipalvelutoiminta
Muut toimialat 45 441| 14 1376 59| 27 265 7 69| 3 29| 102 100,0
Yhteensi 516 375|177 12989 65326 237|166 12,1101 7.3 |1376 100,0

* Sisdltda 10-19 tyontekijian henkildstdluokkaan kuuluvat 17 rahoitustoiminnan yritystd.

Otoksen yrityksistd 66 prosentin kotikunta oli Eteld-Suomen suuralueella
ja noin viidesosan Lénsi-Suomen alueella. Eteld-Suomen yrityksistd 65
prosenttia sijaitsi padkaupunkiseudulla. Kaikilla tutkituilla toimialoilla
pddosa yrityksistd oli keskittynyt Eteld-Suomen suuralueelle ja etenkin
padkaupunkiseudulle. Lansi-Suomen suuralueella oli teollisuusyrityksié
jonkin verran enemmaén kuin padkaupunkiseudulla. Samoin rahoitustoi-
mintaa harjoittavia yrityksid, lahinnd paikallisia pankkeja, oli enemmén
kuin muilla alueilla, lukuun ottamatta padkaupunkiseutua. Vakuutustoi-
minta oli erityisen keskittynyttd, silld toimialan yrityksistd 85 prosenttia
sijaitsi padkaupunkiseudulla ja loput muualla Eteld-Suomen suuralueen
alueella. (Kuvio 1.)
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Kuvio 1. Otoksen yritykset toimialoittain ja suuralueittain vuonna 2008
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Kysely

Vuoden 2008 tiedot yritysten tuesta taiteille keréttiin lomakkeella, jossa
oli seki strukturoituja ettd avoimia kysymyksid (liite 1). Kysely toteutet-
tiin postikyselynd jossa oli mukana postimaksulla varustettu palautus-
kuori. Lisdksi lomakkeen saattoi tayttid ja palauttaa internetin kautta. Lo-
make tdyttoohjeineen kddnnettiin myos ruotsiksi. Kyselyn saatteessa pai-
notettiin niin vastausten kisittelyssd kuin raportoinnissa noudatettavaa
luottamuksellisuutta seka kerrottiin lyhyesti taiteen keskustoimikunnasta.

Kysely postitettiin yrityksille kahdesti touko-kesdkuussa 2009, lisdksi
yritykset saivat muistutuskirjeen ennen kesikuun vastausajan padttymista.
Yrityksille tdhdennettiin vastaamisen tirkeytté ja niiden toivottiin joka ta-
pauksessa tayttdvin ensimmadisen kysymyksen kohdat A—E, vaikka ne ei-
vit olisikaan kéyttdneet varoja taiteisiin vuonna 2008. Kysely uusittiin vie-
14 elokuun lopussa niiden osalta, jotka eivit olleet palauttaneet lomaketta.

Lomakkeelle pyydettiin merkitseméén taiteenaloittain kdytetyn tuki-
muodon kohdalle tuen maara seki selvittiméin lyhyesti sen tarkempi koh-
dentuminen. Tieto rahoituksen kohteesta oli toivottavaa, mikali tukisum-
maa ei voida ilmoittaa euroina. Eri tukimuotojen osalta kysyttiin tukitoi-
minnan aloitusvuotta, sddnnollisyyttd ja siithen liittyvédad aloitteen tekoa
sekd mahdollista asiantuntijan kdyttod tuesta paatettaessa.

Vastaajia pyydettiin my0s arvioimaan taide- ja kulttuurikohteiden tuke-
misen hyddyllisyyttd yrityksen kannalta. Yrityksiltd kysyttiin myos urhei-
luun tai litkuntaan, nuorisoty6hon tai kansalaistoimintaan sekd muihin yh-
teiskunnallisiin kohteisiin annettua tukea. Uutena vaihtoehtona oli kysy-
mys taide- ja kulttuuripalvelujen kdytostd yrityksen ty6hyvinvoinnin lisdé-
miseksi.

Otoksen 1 376 yrityksestd 27,1 prosenttia vastasi kyselyyn. Muuttu-
neen yhteystiedon vuoksi tavoittamatta jdi 16 yritystd ja yksi yritys oli
mennyt konkurssiin. Kaksi yritystd ilmoitti jattdvinsé vastaamatta ja kuusi
lomaketta palautui tyhjana. Lisdksi 14 yritystd palautti lomakkeen, mutta
ei vastannut yhteenkdén kysymykseen. Suurin osa vastanneista kiytti pe-
rinteistd palautuskuorta. Sdhkoistd vaihtoehtoa hyddynsi 18 prosenttia
vastanneista. Pienten ja keskisuurten yritysten vastausprosentti oli hieman
suuryrityksid suurempi. Lukumairéisesti eniten vastauksia saatiin teolli-
suuden sekd tukku- ja véhittdiskaupan toimialoilta. Sen sijaan suhteellises-
ti eniten toimialakohtaisia vastauksia kertyi rahoitus- ja vakuutustoimin-
nan alalta. (Taulukko 3.)

Molemmilla yrityssektoreilla sekd vastausprosentti ettd vastanneiden
yritysten lukumééra jdivét selvésti aiempaa alhaisemmaksi. Kaikissa tdhdn
mennessa tehdyissd selvityksissd vastaajia on ollut vihintddn noin puolet
otoksessa mukana olleista yrityksistd. Télld kerralla kyselyn ldhettdjdna oli
aiemmasta poiketen taiteen keskustoimikunta eikd Tilastokeskus, jolla on
perinteinen ja vakiintunut asema virallisena yhteiskuntaa kuvaavien tieto-
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aineistojen kerddjani. Sen ldhettamiin kyselyihin yritykset saattavat olla
tottuneempia vastaamaan ja pitdmaién sitd jopa erddnlaisena velvollisuute-
na. Tosin myds Tilastokeskuksen vuosina 1993-2003 14hettdmissé Yritys-
ten tuki taiteille -kyselyissé vastausprosentti on selvésti laskenut. (Tauluk-
ko 4.)

Taulukko 3. Otoksen koko, kato ja vastausprosentti toimialoittain vuonna 2008

PK-yritykset Suuryritykset Kaikki
Toimiala n Kato vast v-% n  Kato vast v-% n  Kato vast v-%
Teollisuus 208 149 59 28,4 220 151 69 314 428 300 128 29,9

Tukku- ja véhittdiskauppa | 137 99 38 27,7| 110 95 15 13,6 247 194 53 215

Rahoitustoiminta 30 17 13 433 17 11 6 353 47 28 19 404
Vakuutustoiminta 3 2 1 333 10 5 5 50,0 13 7 6 46,2
Rakentaminen 94 18 16 17,0 34 24 10 294 128 102 26 203
Kuljetus ja varastointi 54 34 20 370 43 33 10 233 97 67 30 30,9

Majoitus- ja

ravitsemistoiminta

26 21 5 192 14 11 3 214 40 32 8 20,0

Informaatio ja viestinté 44 30 14 31,8 44 36 8 18,2 88 66 22 25,0

Ammatillinen, tieteellinen
ja tekninen toiminta

Hallinto- ja

tukipalvelutoiminta

Muut toimialat

59 35 24 40,7 21 18 3 143 80 53 27 338

61 47 14 23,0 44 34 10 22,7 105 81 24 229

66 50 22 333 37 32 8 21,6 103 82 30 29,1

Yhteensa

782 562 226 289 | 594 450 147 24,7| 1376 1012 373 27,1

Taulukko 4. Otoksen koko, vastanneiden lukumddrd ja vastausprosentti vuosina 1993—

2008

1993* 1996* 1999 2003 2008
n 450 450 1206 1245 1376
Vastanneita kpl 328 288 639 610 373
Vastausprosentti 73 64 53 49 27

* Sisdltdd vain litkevaihdoltaan suurimmat yritykset.
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Siirtyminen henkilostoluokan mukaan yritysrekisteristd tehtdvdan otok-
seen kohdeyrityksié valittaessa on myos osaltaan vaikuttanut vastauspro-
sentin muutokseen. Vuoteen 1996 asti kyselyn kohteena olivat vain noin
450 liikevaihdoltaan suurinta yritystd. Pienten ja keskisuurten yritysten
mukaanottaminen on kattanut jirjestelméllisemmin koko liike-eldman.
Samalla my0s vastanneiden yritysten lukumiérd kasvoi huomattavasti.
Yritysten urheilusponsorointia selvittdvidssd postikyselyssd vuonna
2005 oli mukana 1 500 yritysti, jotka oli poimittu 5 000 liikevaihdoltaan



suurimman yrityksen ja toimipisteen joukosta. Kyselyyn vastasi 37,4 pro-
senttia yrityksistd. Alhaisen vastausprosentin erddksi syyksi ndhtiin huono
motivaatio vastata perinteiseen lomakekyselyyn. Kyselyyn vastaamista ei
myo6skéidn pidetty mielekkéénd, jos yritys ei ollut harjoittanut sponsoroin-
tia. Lisdksi tutkimusjoukossa oli paljon liikevaihdoltaan pienid yrityksid
joista monet eivit sponsoroineet lainkaan tai yleishyodyllisiin tarkoituk-
siin jaetut summat olivat niin pienid, ettd niiden ilmoittamista ei katsottu
tarpeelliseksi. (Itkonen — Ilmanen — Matilainen 2007, 27-28.)

Kyselyn kohdejoukon enemmistd on vuodesta 1999 alkaen koostunut
pienistd ja keskisuurista yrityksistd, joiden toiminnassa taiteiden ja kult-
tuurin tukeminen on véhdisempdd kuin suuryrityksissa tai sitd ei harjoiteta
lainkaan. Pk-yritysten vastausprosentti on kuitenkin pysynyt jonkin verran
suurempana kuin suuryritysten, joiden kohdalla puolestaan taiteita tuke-
neiden osuus vastanneista on ollut selvdsti suurempi. Saattaa myos olla,
ettd etenkin pienistd ja keskisuurista yrityksistd kyselyyn vastaavat hel-
pommin sellaiset yritykset jotka eivdt ole tukeneet taiteita, koska se ei
edellytd kysyttyjen tietojen etsintdd ja tarkistamista. Pk-yrityksissd ei
useinkaan ole jirjestelmaéllistd taiteiden ja kulttuurin tukitoimintaa eika
sithen keskittynyttd henkilostoa.

Vuosien 1999, 2003 ja 2008 selvitysten otoksissa mukana ovat olleet
kaikki kyselyn ajankohtana toimineet vihintidén 250 tyontekijdn yritykset,
joten suuryritysten perusjoukko on pysynyt piddosin samana. Edellisten
selvitysten perusteella erddt kokonaan vastaamatta jattineet suuryritykset
ovat rahoittaneet ainakin taide- ja kulttuurilaitoksia seké erilaisia tapahtu-
mia joko sponsoroinnin tai markkinayhteistyon muodossa. Sen sijaan vas-
taamatta jattdneistd pienistd ja keskisuurista yrityksistd pddosa ei todenna-
koisesti tukenut taiteita lainkaan.

Otoksessa on mukana myds epditsendisid yrityksid, jotka ovat osa yri-
tyskonsernia. Itsendisyyttd ei voi péddtelld yrityksen nimestd, ja konserneis-
sakin on erilaisia kdytdntdjd sen suhteen tehdddank6 paatokset taiteiden tu-
kemiseen kiytettdvistd varoista emoyhtidssd vai tytdryhtidissd. Lisdksi
etenkin suuryrityksissd kaikkia lomakkeella kysyttyjd tietoja ei valttamatta
ole saatavissa keskitetysti. Joidenkin vastausten perusteella vaikuttaa silta,
ettd kaikissa yrityksissd ei ole aivan tarkkaan ollut tiedossa kenen vastatta-
vaksi lomake olisi pitdnyt toimittaa. Esimerkiksi sponsorointi ja taidehan-
kinnat saattavat olla eri osastojen tai henkildiden vastuulla, jolloin on erit-
tdin epdvarmaa padtyyko kyselylomake oikealle henkil6lle. Suuryrityksen
padkonttorissa kyselylomakkeen kierrdttdminen onnistuneesti eri henki-
161114 on erittdin epitodennédkdistd. Liséksi yritykset saavat nykyisin suuria
mairid eri tutkimus- ja oppilaitosten postikyselyitd, eikd nithin kaikkiin
vastaamiseen aina riitd kiinnostusta ja voimavaroja. Taiteiden tukea koske-
van kyselyn tuottamaa tietoa ei valttdmattd pidetd yrityksen kannalta kes-
keisend ja vastaaminen jii helposti muiden toiden alle.

Kyselylomakkeen ensimmaéiseen kysymykseen taiteiden tukemisesta
(1A) vastasivat ldhes kaikki lomakkeen palauttaneet yritykset, samoin ky-
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symyksen muihin osioihin (1B—1E). Taiteita tukeneista 113 yrityksestd 71
prosenttia ilmoitti my0s tuen mairin ja kohdentumisen. [lmoittamatta jat-
tdmistd perusteltiin muun muassa liikesalaisuuteen vedoten tai tietoja ei
ollut saatavissa kysytylld tarkkuudella, koska varoja ja niiden kéyttokoh-
teita ei kirjata erikseen. Sponsorointi ja markkinointiyhteistydbudjetit ovat
kokonaisuuksia ja taidehankinnat tai lahjoitukset puolestaan saattavat olla
osa jotain muuta menoerdd. Toisaalta vastauksista ilmenee myos miten
suuryrityksissdkin taiteisiin ja kulttuuriin kohdistetut varat pystytdén tar-
vittaessa eritteleméén tukimuodottain senttien tarkkuudella.

Taiteiden tuki saattoi késitteend edelleen olla ongelmallinen ja osaltaan
alentaa vastausprosenttia. Yritysten ndkokulmasta tuki saatetaan mieltda
lahjoitusten tapaan varojen vastikkeettomaksi antamiseksi. Sponsorointi ja
markkinointiyhteistyd ovat osa yrityksen litketoimintaa, markkinointia ja
viestintdd. Tukimuodoista sponsoroinnin mairittely ei kuitenkaan ole aina
yksiselitteistd. Perinteisesti se saatetaan mieltdd myos vastikkeettomaksi
tueksi. Sponsoroinnin kasvu ja kiinnostus sen avainasioiden tutkimiseen ja
kehittdmiseen ovat tuoneet mukanaan monia uusia kdytintoja ja tulkintoja.

Samoin taidehankinnoissa ja lahjoituksissa yleensd etusijalla ovat yri-
tyksen omat tavoitteet. Yrityksen tiloihin sijoitettu taide luo kulttuuri-
myonteistd imagoa ja lisdd henkiloston ja asiakkaiden viihtyisyyttd. Tai-
teen hankkiminen voi olla erds tapa sijoittaa litketoiminnasta syntyneitd
voittoja ja varallisuutta johonkin kestdvampéain. Muun tuen kautta tapah-
tuva henkilokunnan palkitseminen ja harrastustoiminnan edistiminen li-
sadvit yrityksessd viithtymistd sekd tydssd jaksamista ja tyon tuottavuutta.

Kokonaisuutena valtion taidetoimikuntien mukainen taiteenalajaottelu
on osoittautunut kayttokelpoiseksi, mutta lomakkeen tiyttoohjeita on tds-
mennetty aiemmista kyselyistd saatujen kokemusten perusteella. Téstd
huolimatta joissakin vastauksissa henkilokunnan taideharrastuksia ei kat-
sottu kulttuuriksi ja sdveltaiteen ymmarrettiin tarkoittavan vain klassista
musiikkia. Muutamassa vastauksessa oli myds ilmoitettu sponsorointiin
kéytetyt rahasummat taiteenaloittain, vaikka lomakkeen ensimmadiseen ky-
symykseen annetun vastauksen mukaan yritys ei ollut tukenut taiteita
vuonna 2008. Eri rahoitusmuodot kattavan yksiselitteisen késitteen puuttu-
essa yrityksid ohjeistettiin mahdollisimman yksityiskohtaisesti sen suh-
teen, mité eri tukimuodot tarkoittavat ja mité niihin sisdltyy.

Kyselyaineiston antamien tulosten luotettavuuteen vaikuttavat alhainen
vastausprosentti ja vastauskato. Katoanalyysilld tutkitaan saatujen vasta-
usten edustavuutta vertaamalla perusjoukon ja vastausaineiston vastaa-
vuutta niiden keskeisten muuttujien osalta, joista tiedot ovat saatavilla. Al-
haisesta vastausprosentista johtuvia vinoumia korjattiin kiyttamalla pai-
nomuuttujana henkilostdluokkia toimialoittain. Yritysten henkildston lu-
kumaiirdad koskevan tiedon avulla oli mahdollista laskea vastanneille yri-
tyksille yrityskohtainen henkilostéluokan mukainen painokerroin. Niin
saadut uudet korotetut arvot ja jakaumat kuvaavat paremmin koko perus-
joukkoa.



Etenkin tukku- ja véhittdiskaupan taiteita tukeneet suuryritykset olivat
aineistossa aliedustettuina. Tétd korjattiin poimimalla vastaamatta jatta-
neiden joukosta satunnaisotannan perusteella 15 suuryritystd joiden osalta
selvitettiin vield erikseen ovatko ne tukeneet taiteita vuonna 2008. Puuttu-
via tukitietoja tdydennettiin myds niiden yritysten osalta, jotka olivat tuke-
neet taiteita vuonna 2008, mutta eivit vastauksessaan ilmoittaneet tuen
médrdd. Talloin tuen kokonaissummaksi merkittiin toimialan yritysten
henkilostoluokittain laskettu tuen keskiarvo. Mikéli yritys oli myds ilmoit-
tanut tuen tarkemman kohdentumisen, taiteenalan ja tukimuodon tukisum-
mana kaytettiin kyseisen taiteenalan ja tukimuodon keskiarvoa. Tésté joh-
tuen toimialojen kokonaissumma on jonkin verran taiteenaloittain ja tuki-
muodoittain laskettua tukisummaa suurempi.

Alhaisen vastausprosentin ja toimialaluokituksessa tapahtuneiden
muutosten vuoksi toimialoittain tulokset on eritelty vain teollisuuden, tuk-
ku- ja vihittdiskaupan sekd rahoitus- ja vakuutustoiminnan osalta. Uuden
toimialaluokituksen (TOL2008) mukaisesti rahoitus- ja vakuutustoiminta
on yhtend kokonaisuutena, vaikka vakuutustoiminta sisdltdd myos pakolli-
sen sosiaalivakuutuksen yritykset toimialaluokasta julkinen hallinto ja
maanpuolustus. Kaikki muut otoksessa mukana olleet toimialat on yhdis-
tetty luokkaan muut toimialat. Yritysten taiteiden tuen kehitysti koskevaa
vertailua varten myos vuosien 1999 ja 2003 kyselyaineistot luokiteltiin uu-
delleen TOL2008 mukaisesti ja painotettiin edelld kuvatulla tavalla.

Taiteen kokonaistuen oikeellisuutta toimialaluokittain arvioitiin variaa-
tiokertointen avulla. Variaatiokerroin maarittda havaintoarvojen suhteelli-
sen hajonnan eli se osoittaa kuinka monta prosenttia havaintoarvojen kes-
kihajonta on havaintoarvojen keskiarvosta. Kaytetylld luokitustasolla tu-
losten tarkkuus variaatiokertoimia arvioimalla oli kaikkien selvitysvuo-
sien kohdalla hyva.
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Yritysten tuki taiteille 2008

Yritysten tuen kohteet

Noin viidesosa yrityksistd kdytti vuonna 2008 varoja taiteisiin, mutta
elinkeinoeldmin tuella oli my6s muita kohteita. Puolet kaikista yrityksis-
td oli rahoittanut urheilua tai litkuntaa ja runsas kolmasosa nuorisotyota
tai kansalaistoimintaa. Samoin taiteita ja kulttuuria henkiloston tyohy-
vinvoinnin edistdmiseen oli kdyttinyt noin joka kolmas yritys. Suosi-
tuimpia kohteita olivat teatteri seké erilaiset konsertit ja musiikkijuhlat.
Henkilokunta oli myds kdynyt jonkin verran kuvataidendyttelyissd sekd
vieraillut museoissa. Lisdksi noin neljdsosa ilmoitti jonkin muun tuen
kohteen. Ne vaihtelivat poliisista ja palokunnasta Itimeren ja eldinten
suojeluun, mutta yleisimpid olivat erilaiset sosiaaliset kohteet, kuten so-
taveteraanit, Suomen Punainen Risti, Unicef sekd syOpatutkimus ja ter-
veydenhuolto. (Kuvio 2.)

Kuvio 2. Yritysten tuen kohteet vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Taiteita tukeneista yrityksistd 78 prosenttia oli kdyttinyt varoja myos ur-
heiluun, mutta urheilua rahoittaneista vain kolmasosalla oli ollut taiteiden
tukemiseen liittyvaa toimintaa. Niiden yritysten joukossa, jotka eivit olleet



tukeneet taiteita, oli my6s vahemman urheilua ja litkuntaa, nuorisotyota tai
kansalaistoimintaa sekd muita, 1dhinn sosiaalisia ja ympéristok ohteita tu-
keneita yrityksid. Samoin vain viidesosa oli kdyttényt taidetta ja kulttuuria
henkildston tyohyvinvoinnin edistimiseen.

Lukumairiisesti eniten taiteita tukeneita yrityksid oli teollisuudessa.
Suhteellisesti eniten taiteita tuettiin rahoitus- ja vakuutustoiminnan toimi-
aloilla, mutta etenkin vakuutustoimialalla tutkittujen yritysten lukumaara
oli muita toimialoja selvisti pienempi.

Suuryrityksisti 43 prosenttia, mutta pienisté ja keskisuurista yrityksistad
vain joka viides oli tukenut taiteita vuonna 2008. (Taulukko 5.)

Taulukko 5. Taiteita tukeneiden yritysten osuus toimialoittain vuonna 2008

Pl-yritykset* Suuryritykset Kaikki*
Toimiala Tukeneet % Tukeneet % Tukeneet %
Teollisuus 20,4 43,5 24,4
Tukku- ja véhittdiskauppa 21,0 33,3 22,1
Rahoitus- ja vakuutustoiminta 46,7 100,0 54,6
Muut toimialat 22,2 36,5 14,9
Yhteensi 22,2 432 19,1

* Jakauma on painotettu.

laiteiden tuen sddnndllisyys ja hyodyllisyys

Kolmasosa yrityksistd oli kdyttinyt varoja taiteisiin my0s ennen vuotta
2008. Useimmat yritykset olivat rahoittaneet taiteita viimeksi edelliseni
vuonna ja noin joka viides yritys kohdisti varoja taiteisiin ensimmaéistd
kertaa vuonna 2008. Pdédosa yrityksistd, joiden toimintaan taiteen tukemi-
nen ja taidehankinnat eivét kuuluneet vuonna 2008, eivit olleet tukeneet
taiteita myoskdan aiempina vuosina. Suuryrityksissi taiteiden tukeminen
oli pitkdjanteisempdd kuin pienissi ja keskisuurissa yrityksisséd. Kaksi kol-
mesta suuryrityksestd oli tukenut taiteita my0s ennen vuotta 2008, mutta
pk-yrityksistd vain joka neljas.

Suurimmalle osalle yrityksista taiteiden tukeminen ei ollut sddnnollistd
minkdin kysytyn tukimuodon kautta. Sponsorointia sdénnollisesti sekd
vuosittain ettd harvemmin harjoittaneiden osuus oli runsas kymmenesosa
yrityksistd. Kaikkiaan noin kolmasosa yrityksistd oli kohdistanut varoja
taiteiden tukeen vuosittain sponsoroinnin tai markkinointiyhteistyon kaut-
ta. Muun tuen kautta taiteisiin kdytti vuosittain varoja runsas kymmenes-
osa yrityksistd. Vuosittain taidehankintoja tekevien yritysten osuus oli pie-
nin, mutta joka viides ilmoitti kuitenkin hankkivansa taidetta, mutta har-
vemmin kuin vuosittain. (Kuvio 3.)
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Kuvio 3. Taiteiden tuen sddnnollisyys tukimuodoittain (jakauma on painotettu)
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Kaikkia tukimuotoja sdannollisesti kdyttdvia oli suuryrityksissd enemmaén
kuin pienissé ja keskisuurissa yrityksissd. Suuryrityksistd noin kaksi vii-
desosaa harjoitti sponsorointia ja markkinointiyhteistyotd sdannollisesti ja
joka kymmenes kaytti kyseisid tukimuotoja harvemmin kuin vuosittain.
Kaksi kolmesta suuryrityksesti ei kdyttanyt taiteen muuta tukea, eikd teh-
nyt lahjoituksia sadnnoéllisesti. Taidehankintoja teki harvemmin kuin vuo-
sittain 36 prosenttia suuryrityksista.

Pienistd ja keskisuurista yrityksistd noin kymmenesosa harjoitti spon-
sorointia ja markkinointiyhteistyoté tai kdytti varoja taiteen muuhun tu-
keen sddnnollisesti vuosittain. Taidehankintoihin ja lahjoituksiin kaytti
saannollisesti varoja muutama prosentti pk-yrityksistd. Lahes 80 prosent-
tilla pk-yrityksista taiteiden tukeminen ei ollut sddnnollistd mink&én kysy-
tyn tukimuodon kautta.

Yritysten suunnitelmia tukea taiteita tulevaisuudessa koskevan kysy-
myksen vastaukset poikkeavat edelld esitetyn kuvion 3 antamasta kuvasta.
Viidesosa kaikista yrityksistd aikoi tukea taiteita tulevaisuudessa, mutta 35
prosentilla yrityksisté ei ollut tillaisia suunnitelmia. Epdvarmojen vastaus-
ten, ehki ja en osaa sanoa, osuus oli yhteensd 45 prosenttia. Suuryrityksis-
td lahes joka toinen aikoi tukea taiteita myos tulevaisuudessa, kun puoles-
taan pk-yrityksistd ainoastaan 18 prosenttia. Tulevaisuuden taiderahoituk-
sen suhteen epdvarmojen yritysten osuus oli pk-sektorilla 46 prosenttia.
Suuryrityksistd kaksi viidesosaa ei vield tiennyt taiteiden tuen toteutumi-
sesta tulevaisuudessa. (Kuvio 4.)



Kuvio 4. Yritysten aikomukset tukea taiteita tulevaisuudessa (jakauma on painotettu)
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Vuonna 2008 taiteita tukeneista yrityksistd 58 prosenttia aikoi jatkaa taitei-
den rahoittamista tulevaisuudessa. Epdvarman vastauksen antoi noin nel-
jésosa yrityksistd. Sen sijaan yrityksisti jotka selvityksen kohdevuonna ei-
vit olleet tukeneet taiteita, ainoastaan kaksi prosenttia aikoi kiyttda varoja
taiteisiin tulevaisuudessa.

Paitokset taiteiden tuesta tehdddn yleensi yrityksen johdossa joko halli-
tuksessa, johtoryhmaéssa tai toimitusjohtaja yksin paittdd asian. Ndin tapah-
tuu etenkin pienissi ja keskisuurissa yrityksissd. Sponsoroinnista ja mark-
kinointiyhteistyOstd paétettdessd mukana saattaa olla myynti-, markkinoin-
ti-, viestintd- tai talousjohtaja. Henkilostdd kuullaan useimmin muun tuen
yhteydessd, mutta yleensd pditokset teki toimitusjohtaja. Asiantuntijan
apuun taiteen tuesta péétettdessé oli joskus turvautunut ainoastaan noin nel-
Jjé prosenttia kaikista yrityksistd, mutta suuryrityksisti asiantuntijaa oli jos-
kus kéyttanyt 13 prosenttia.

Taiteiden tukemisen oli kokenut hyddylliseksi puolet kaikista yrityksis-
td ja kaksi viidesosaa vuonna 2008 taiteita tukeneista yrityksistd. Léhes
puolet taiteita tukeneista yrityksistd ei kuitenkaan osannut sanoa oliko toi-
minnasta ollut hyotya. Yrityksistd, jotka eivdt olleet tukeneet taiteita, noin
kaksi viidesosaa ei pitdnyt toimintaa hyddyllisend ja ymmarrettidvasti paa-
osalla, 58 prosentilla, ei ollut asiasta mielipidettd. (Kuvio 5.)

Yksikdén niistd yrityksistd, jotka aikoivat kdyttidd varoja taiteisiin myos
tulevaisuudessa, ei ollut kokenut toimintaa hyodyttoméni. Runsas neljds-
osa yrityksisté ei kuitenkaan osannut ottaa hyddyllisyyteen kantaa. Puolet
yrityksistd, jotka eivdt aikoneet rahoittaa taiteita tulevaisuudessa, eivét
my0skddn kyenneet arvioimaan hyddyllisyyttd, samoin kuin eivét nekdin
jotka ilmoittivat vield harkitsevansa asiaa.

Mahdollisuutta perustella vastausta oli kdytetty erittdin viahan. Niistd
oli kuitenkin 16ydettavissd kaksi selkedd nidkokulmaa. Yleisimmin paino-
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tettiin yrityksen ja sen tuotteiden ndkyvyyden lisddmisti ja yrityskuvan
vahvistamista asiakkaiden ja sidosryhminen keskuudessa kulttuuri- ja tai-
deystévillisend toimijana. Toiset toivat esille taiteiden ja kulttuurin merki-
tyksen henkildston tyohyvinvoinnin ja virkistdytymisen kannalta. Lisdksi
taide- ja kulttuurikohteiden rahoittamisesta saatavan hyddyn mittaaminen
ja arviointi todettiin vaikeaksi.

Kuvio 5. Taiteiden tuen koettu hyédyllisyys yritykselle (jakauma on painotettu)
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Useimpien yritysten taiteiden tuki kohdistui kuva-, ndyttimo- ja sdveltai-
teeseen. Runsas kolmasosa kaikista taiteita tukeneista yrityksisti oli kayt-
tdnyt varoja ndyttimotaiteeseen. Se oli myos pienten ja keskisuurten yri-
tysten yleisin tuen kohde. Sen sijaan suuryrityksistd ldhes puolet oli tuke-
nut séveltaidetta ja kaksi viidesosaa kuvataidetta. Tanssi- ja valokuvatai-
teen tukeminen oli my0s selvisti pk-sektoria yleisempaa. Kirjallisuus puo-
lestaan oli pk-yritysten ryhméssd suositumpi kohde kuin suuryrityksissa.
Elokuvataidetta ja museoita oli rahoittanut noin viidesosa kaikista yrityk-
sistd. Yksittdisisti taiteenaloista taideteollisuus ja valokuvataide olivat yri-
tyksid viahiten kiinnostavia taiteenaloja vuonna 2008. (Kuvio 6.)
Markkinointiyhteistyd ja taiteen muu tuki olivat yritysten yleisimmin
kayttaimat tukimuodot vuonna 2008. Muun tuen kautta oli taiteisiin kdytta-
nyt varoja puolet kaikista yrityksistd, suuryrityksistd periti 91 prosenttia ja
pienisté ja keskisuurista yrityksistdkin kaksi kolmasosaa. Sponsoroinnin
kautta taiteisiin kanavoi varoja vain runsas kaksi viidesosaa kaikista yri-
tyksistd, mutta 90 prosenttia suuryrityksistd. Markkinointiyhteisty6téd oli
kayttinyt taiteiden tukemiseen ldahes kaksi kolmesta yrityksestd. Taidehan-



kinta kiinnosti suuryrityksid selvésti pienid ja keskisuuria yrityksid enem-
main. Sen sijaan suuryrityksid useampi pk-sektorin yritys oli tehnyt lahjoi-
tuksia. Lahjoituksia lukuun ottamatta kaikkien tukimuotojen kaytto taiteen
tukemiseen oli suuryrityksissd yleisempéd kuin pienissi ja keskisuurissa
yrityksissd. (Kuvio 7.)

Kuvio 6. Yritysten taiteiden tuen kohdentuminen taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma
on painotettu)
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Kuvio 7. Yritysten taiteiden tuen kohdentuminen tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma
on painotettu)
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Taiteen muu tuki on yhteydessd elokuva-, ndyttimo- ja kuvataiteen sekd
museotoiminnan tukemisen yleisyyteen. Yritykset hankkivat henkilokun-
nalle paésylippuja elokuviin, teatteriin, konsertteihin, kuvataidenéyttelyi-
hin ja museoihin my0s osana tydhyvinvoinnin edistimistd. Noin joka kol-
mas yritys oli kdyttanyt taide- ja kulttuuripalveluja henkil6ston tyohyvin-
voinnin parantamiseen, kun taiteita tuki vain viidesosa yrityksistd. Spon-
sorointiin tai markkinointiyhteistyohon verrattuna varojen kohdistaminen
taiteisiin muun tuen kautta sddnndllisesti vuosittain oli kuitenkin véhii-
sempaa.

Taiteiden tuen mddrd

Suomalainen elinkeinoeldma kéytti taiteisiin vuonna 2008 arviolta runsaat
17,4 miljoonaa euroa. Kokonaistuesta 71 prosenttia kertyi suuryrityksiltd
ja kaikkien yritysten mediaanin mukainen tukisumma oli vain noin 13 000
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euroa. Suuryritysten mediaanituki oli 55 000 euroa, mutta pienten ja kes-
kisuurten yritysten tuki jii hieman alle 4 500 euron. Teollisuus oli keskei-
sin yksittdinen taiteita rahoittanut toimiala. Rahoitus- ja vakuutustoiminta
oli myos merkittdva tukija toimialan pienuudesta huolimatta. Tukku- ja va-
hittdiskaupan tuki taiteille jdi véhiiseksi etenkin toimialan yritysten luku-
maérd huomioiden. Kaikilla muilla tutkituilla toimialoilla taiteisiin kaytet-
tiin selvisti vihemman varoja ja jatkossa my0s niitd koskevat tulokset on
koottu luokkaan muut toimialat. (Kuvio 8.)

Kuvio 8. Yritysten taiderahoitus toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Taiteenaloista eniten tukea saivat sdveltaiteen lisdksi elokuva-, kuva- ja
ndyttdmotaide rahoituksen kanavoituessa pidasiassa taiteen muun tuen ja
sponsoroinnin kautta. Tutkittujen suuryritysten sijainnista johtuen alueel-
lisessa jakaumassa taiteita tukeneet yritykset painottuvat Eteld-Suomen
suuralueelle ja erityisesti padkaupunkiseudulle.

Otoksen suurin toimiala oli teollisuus niin tutkittujen yritysten kuin
vastanneiden ja taiteita tukeneiden lukumaiérdlld mitattuna. Kokonaistues-
ta runsas kaksi viidesosaa tulikin teollisuusyrityksiltd. Kolmasosa tuesta
tuli luokkaan muut toimialat kuuluvilta yrityksiltd. Rahoitus- ja vakuutus-
toimialan kokonaissummasta rahoitustoiminnan osuus oli noin 60 prosent-
tia. Pddosa tukku- ja vihittiiskaupan tuesta kertyi pieniltd ja keskisuurilta
yrityksiltd. TAima saattaa johtua toimialan rakenteesta, jossa on paljon pai-
kallisia pienyrittdjid. Pk-sektorin kokonaissummasta puolet oli luokan
muut toimialat yritysten taiteisiin kdyttdmid varoja. Suuryritysten ryhmas-
sd padosa taiteiden tuesta kertyi teollisuudesta. (Taulukko 6.)
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Taulukko 6. Taiteiden tuen mddrd ja jakauma toimialoittain vuonna 2008 (summat ja
Jjakaumat ovat painotettuja)

Pk-yritykset Suuryritykset Kaikki
Toimiala € % € % € %
Teollisuus 598 100 12 6 847 600 55 7 445 700 43
Tukku- ja véhittdiskauppa 1201 400 24 776 300 6 1977 700 11
Rahoitus- ja vakuutustoiminta 757 100 15 1 897 200 15 2 654 400 15
Muut toimialat 2440500 49 2856 900 23 5297 400 30
Yhteensi 4997100 100 12378 100 100 17 375200 100

Vuonna 2008 yritykset kdyttivit eniten varoja sdveltaiteeseen. Taiteenalal-
le meni noin neljdsosa kokonaistuesta. Yksittdisistéd taiteenaloista seuraa-
vaksi eniten yritykset rahoittivat elokuvataidetta- ja kuvataidetta. Lisdksi
runsas kymmenesosa tuesta meni ndyttimotaiteelle. Pienten ja keskisuur-
ten yritysten taiteiden tuki keskittyi sivel- ja kuvataiteeseen ja runsas kym-
menesosa kohdistui ndyttimotaiteeseen. Suuryritykset rahoittivat séveltai-
teen ohella merkittdvisti myos elokuvataidetta ja museotoimintaa. Mu-
seoiden tuesta huomattava osa oli yhden yrityksen pddasiassa omien ra-
kennus- ja kulttuurihistoriallisesti arvokkaiden tehdasalueiden ja -kiinteis-
tdjen kunnostamiseen ja ylldpitoon kdytettyjd varoja. Taiteenaloittaisen
tuen kokonaissumma poikkeaa toimialojen kokonaissummasta, koska pai-
notettaessa oli mahdollista huomioida ainoastaan ne vastaukset joissa oli
ilmoitettu tuen jakautuminen taiteenaloittain. (Taulukko 7.)

Taulukko 7. Taiteiden tuen mdidird ja jakauma taiteenaloittain vuonna 2008 (summat ja
Jjakaumat ovat painotettuja)

Pl-yritykset Suuryritykset Kaikki
Taiteenala € % € % € %
Elokuvataide 700 700 16 1763 200 18 2 464 000 18
Kirjallisuus 258 700 6 99 900 1 358 600 3
Kuvataide 794 800 18 1263 700 13 2058500 15
Niyttaimotaide 539 700 13 1089 200 11 1 628 900 12
Séveltaide 1 308 000 30 2295300 24 3603 300 26
Taideteollisuus 65 000 2 128 200 1 193 300 1
Tanssitaide 134 400 3 64 100 1 198 500 1
Valokuvataide 115100 3 307 300 3 422 500 3
Muu taide 78 800 2 7300 0 86 100 1
Museot 275 500 6 2018500 21 2294 000 16
Kulttuuriperinne 38200 1 720 400 7 758 600 5
Yhteensd 4 308 900 100 9757 200 100 14 066 200 100

34



Markkinointiyhteisty® ja taiteen muu tuki olivat kdytetyimmaét tukimuodot
vuonna 2008 (ks. kuvio 7 sivulla 32). Niiden kautta taiteita oli tukenut yli
puolet tutkituista yrityksistd. Muun tuen osuus kokonaistuesta oli kuiten-
kin vain 15 prosenttia, samoin kulttuuria ja taiteita edistdville saitioille, ra-
hastoille, yhdistyksille ja taidelaitoksille annettujen lahjoitusten. Eniten
varoja, runsaan kolmasosan kokonaistuesta, yritykset kayttivit sponso-
rointiin. Tukimuotoa oli hyddyntényt noin 40 prosenttia yrityksistd. Mark-
kinointiyhteistyon osuus taiteen tuen kokonaissummasta oli viidesosa.
Pienten- ja keskisuurten yritysten tuesta kolmasosa tuli markkinointiyh-
teistyon kautta. Sponsorointiin kului noin neljdsosa rahoituksesta ja vajaa
viidesosa oli taiteen muuta tukea. Suuryritysten taiteiden tuki keskittyi sel-
kedmmin sponsorointiin ja markkinointiyhteistyohon. Tukimuotojen ko-
konaissumma poikkeaa muiden jakaumien kokonaissummista, koska pai-
notettaessa oli mahdollista huomioida ainoastaan tukimuodoittain eritellyt
havainnot. (Taulukko 8.)

Taulukko 8. Taiteiden tuen mddrd ja jakauma tukimuodoittain vuonna 2008 (summat ja

Jjakauma on painotettu)

Pl-yritykset Suuryritykset Kaikki
Tukimuoto € % € % € %
Taidehankinta 688 200 15 1212900 12 1901 200 13
Sponsorointi 1184 300 26 3 690 400 37 4 874 700 34
Markkinointiyhteistyd 1419200 31 1 843 000 19 3262200 23
Lahjoitukset 458 900 10 1703 100 17 2161900 15
Muu tuki 796 800 18 1425200 14 2222 000 15
Yhteensé 4 547 400 100 9 874 600 100 14 422 000 100

Suurin osa, 80 prosenttia, kaikkien yritysten taiteiden tuesta kertyi Etela-
Suomen suuralueelta. Védhiisintd yritysten tuki taiteille oli Pohjois-Suo-
men suuralueella. Pddkaupunkiseudun osuus kaikkien yritysten tuesta oli
65 prosenttia ja suuryritysten rahoituksesta 80 prosenttia. Pienten ja keski-
suurten yritysten taiteiden rahoituksesta runsas kolmasosa tuli muualta
kuin Eteld-Suomen alueen yrityksiltd. (Taulukko 9.)

Vuoden 2008 yritysten taiteiden tuesta pddosa kertyi teollisuustoimi-
alaa edustavilta suuryrityksiltd, jotka sijaitsivat Eteld-Suomen suuralueella
ja erityisesti padkaupunkiseudulla. Teollisuus olikin selkedsti huomattavin
taiteita rahoittanut toimiala vuonna 2008. Taiteenaloista eniten tukea sai-
vat sdveltaiteen liséksi elokuva- ja kuvataide. Yritysten taiteisiin kohdista-
ma rahoitus kanavoitui pidasiassa sponsoroinnin ja markkinointiyhteis-
tyon kautta, joiden osuus vuonna 2008 oli ldhes 70 prosenttia kokonaistu-
esta. Merkittdva tuen kohde oli my6s museotoiminta.
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Taulukko 9. Taiteiden tuen mddrd ja jakauma suuralueittain vuonna 2008 (summat ja
Jjakauma on painotettu)

Phk-yritykset Suuryritykset Kaikki
Suuralue € % € % € %
Padkaupunkiseutu 1523 800 30 9 855900 80 11379 600 66
Eteld-Suomi 1690 700 34 993 700 8 2 684 400 15
Léansi-Suomi 918 900 18 1191300 10 2110200 12
Itd-Suomi 806 800 16 108 200 1 915 100 5
Pohjois-Suomi 49 800 1 36 700 0 86 600 1
Muu alue 7100 0 192 300 2 199 400 1
Yhteensd 4997 200 100 12 378 100 100 17 375 200 100

Pddosa yrityksistd rahoitti taiteita alle 5 000 eurolla ja ainoastaan viidesosa
yrityksistd kaytti taiteiden tukemiseen vahintdidn 10 000 euroa. Pienilld ja
keskisuurilla yrityksilld tukisummat olivat selkedsti alle 5 000 euroa. Tété
enemman taiteiden tukemiseen kaytti vain viidesosa pk-yrityksistd. Suur-
yrityksistd puolestaan joka viidennelld tuki oli vdhintddn 100 000 euroa ja
runsaalla kahdella kolmasosalla vahintdan 10 000 euroa. (Kuvio 9.)

Kuvio 9. Taiteita tukeneet yritykset tukiluokittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Sponsoroinnin ja markkinointiyhteistyon hyddyntdmisesti tulee yrityksel-
le my®6s kustannuksia muun muassa mainonnasta ja oheistapahtumien jir-
jestdmisestd. Ne saattavat olla suuremmat kuin sponsorointi- tai markki-
nointiyhteistybosapuolen kanssa tehdyn sopimuksen kustannukset. Spon-
sorointibarometrin® (2009) mukaan Mainostajien liiton ja Suomen yritta-
jat ry:n jasenyritykset kédyttivit vuonna 2008 kaikkien sponsorointisopi-
musten hyddyntdmisen aiheuttamiin kuluihin 99 miljoonaa euroa. Edelli-
sestd vuodesta kustannukset kasvoivat 25 miljoonalla eurolla. Kulttuuri-
kohteiden osuus sponsoroinnista oli tuolloin 12 prosenttia, joten niiden so-
pimusten hyddyntdmiseen olisi mennyt noin 11 miljoonaa euroa. Vililli-
sesti myds ndmd kustannukset voidaan laskea taiteiden ja kulttuurin
tueksi, mutta niiden selvittiminen ei kuulunut timéan selvityksen piiriin.
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Taiteiden tuki toimialoittain

Noin kolmasosa yrityksistd kéytti varoja taiteisiin vuonna 2008. Useim-
milla toimialoilla huomattava osa kokonaissummasta oli vain muutaman
suuryrityksen ilmoittamaa tukea. Rahoitus- ja vakuutustoimintaa lukuun
ottamatta vain noin joka viides yritys oli tukenut taiteita. Yritysten taidera-
hoituksen painotettu kokonaissumma oli kaikkiaan noin 17,4 miljoonaa
euroa ja mediaanin mukainen tukisumma oli 13 000 euroa.

Teollisuus oli toimialoista merkittdvin taiteiden tukija niin yritysten lu-
kumaéérilld kuin taiteisiin kdytetylld kokonaissummalla mitattuna. Kaksi
viidesosaa kokonaistuesta kertyi teollisuusyrityksiltd ja kolmasosa luokan
muut toimialat yrityksiltd®. Vahintdan 250 henkildd tydllistavien suuryri-
tysten osuus kokonaistuesta oli 71 prosenttia. (Kuvio 10.)

Kuvio 10. Yritysten taiteiden tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Maatalous, metsitalous ja kalatalous (A), kaivostoiminta ja louhinta (B), sdhko-, kaasu- ja lampdhuol-
to, jadhdytysliiketoiminta (D), vesihuolto, viemdri- ja jitevesihuolto ja muu ympéristén puhtaanapito
(E), kuljetus ja varastointi (H), rakentaminen (F), majoitus- ja ravitsemistoiminta (I), informaatio ja
viestintd (J), ammatillinen, tieteellinen ja tekninen toiminta (M), hallinto- ja tukipalvelutoiminta (N),
kiinteistdalan toiminta (L), terveys- ja sosiaalipalvelut (Q), taiteet, viihde ja virkistys (R), muu palvelu-
toiminta (S).



Teollisuus

Teollisuus oli otoksen suurin yksittdinen toimiala. Kyselyssd mukana ol-
leista teollisuusyrityksistd joka kolmas vastasi. Niiden osuus oli 34 pro-
senttia kaikista vastanneista. Toimialan yrityksisti noin joka neljds oli tu-
kenut taiteita vuonna 2008. Taiteisiin teollisuusyritykset kdyttivat kaikki-
aan runsaat 7,4 miljoonaa euroa ja mediaanin mukainen tuki oli noin 4 000
euroa.

Otoksen teollisuusyrityksistd hieman yli puolet oli vahintdan 250 hen-
kiload tyollistavid suuryrityksid. Niiden osuus vastanneista oli 53 prosenttia
ja 71 prosenttia kaikista toimialan taiteita tukeneista yrityksistd. Toimialan
kokonaistuesta ldahes kaikki kertyi suuryrityksiltd ja pk-yritysten osuus oli
vain kahdeksan prosenttia.

Urheilu ja liikunta olivat teollisuudessa taiteita keskeisempi rahoitus-
kohde. Niité oli tukenut joka toinen yritys. Nuorisotyota tai kansalaistoi-
mintaa oli vuonna 2008 tukenut runsas kolmasosa yrityksistd. Henkilo-
kunnan tyohyvinvoinnin edistimiseen sekd muihin kohteisiin oli kdyttanyt
varoja noin viidesosa teollisuusyrityksista.

Taiteita tukeneiden teollisuusyritysten ryhmassa kolme neljésti rahoitti
urheilua ja litkuntaa ja noin 70 prosenttia yrityksistd nuorisotydta tai kan-
salaistoimintaa. Henkilokunnan ty6hyvinvoinnin edistimiseen oli kaytti-
nyt varoja ldhes kaksi kolmesta ja muihin kohteisiin kaksi viidesti teolli-
suusyrityksesta.

Taiteita tukeneista teollisuusyrityksistd 73 prosenttia oli tukenut taiteita
my0s aiemmin ja yli puolet aikoi jatkaa tukitoimintaa my0s tulevaisuudes-
sa. Runsas kolmasosa ei vield tiennyt suunnitelmistaan tai ei osannut sa-
noa. Sen sijaan yrityksistd, jotka eivit kdyttdneet varoja taiteisiin vuonna
2008 vain 13 prosenttia oli tukenut taiteita aiemmin ja ainoastaan yksi pro-
sentti aikoi rahoittaa taiteita tulevaisuudessa. Asiaa harkitsevien, seké nii-
den joilla ei ollut kantaa, osuus oli kuitenkin huomattavan suuri eli runsaat
70 prosenttia teollisuusyrityksista.

Padosalla kaikista teollisuusyrityksistd mikadn kysytyistd tukimuodois-
ta ei ollut sddnnollisessd kaytossd. Taidehankinnat olivat teollisuudessa
epdsddnndllisimmin kdytetty tukimuoto, silld 96 prosenttia ilmoitti hank-
kivansa taidetta harvemmin kuin vuosittain tai ei lainkaan. Sponsorointia
harjoitti joka viides yritys ja tukimuoto jakautui selkedsti sitd vuosittain
kayttaviin sekd niihin joilla se ei ollut sddnnollistd. Samoin taiteen muu
tuki oli vuosittain kiytetty tukimuoto joka viidennelld yritykselld. Runsas
kymmenesosa teollisuusyrityksistd oli tehnyt sddnnollisesti lahjoituksia
taiteita edistiville sditidille, rahastoille, yhdistyksille ja taidelaitoksille.

Taiteita tukeneista toimialan yrityksistd noin kaksi kolmasosaa ei har-
joittanut sponsorointia tai tehnyt lahjoituksia sdénndllisesti ja suurimmalla
osalla kaikki muut tukimuodot olivat sadnnollisessd kaytdssd joko vuosit-
tain tai harvemmin. Sponsorointia kuitenkin harjoitti 36 prosenttia yrityk-
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sistd ja ldhes kaksi viidesosaa kdytti taiteen muuta tukea vuosittain. Lisik-
si joka viides teollisuusyritys teki vuosittain markkinointiyhteistyotd ja
lahjoituksia. Taidehankintojen kautta taiteita tuki harvemmin kuin vuosit-
tain 44 prosenttia yrityksista.

Eniten varoja teollisuusyritykset osoittivat taiteisiin sponsoroinnin
kautta. Sithen kului yli kaksi viidesosaa kokonaistuesta. Lahjoituksina
sadtioille, rahastoille tai muille yhteisoille meni runsas viidesosa tuesta.
Kulttuuripalvelujen hankkimiseen henkilokunnalle, pddsylippujen ja tai-
delahjojen ostamiseen henkilokunnalle sekd henkilokunnan taideharras-
tustoiminnan edistdmiseen taiteen muun tuen muodossa kului 16 prosent-
tia toimialan tuesta ja kymmenesosa tukisummasta kéytettiin taidehankin-
toithin. Markkinointiyhteistyon osuus jdi huomattavan viahiiseksi, vaikka
toimialan kaikista yrityksistd tukimuotoa joko sddnnollisesti tai harvem-
min kuin vuosittain kdyttivien osuus oli lihes yhtd suuri kuin taiteen
muulla tuella. (Kuvio 11.)

Kuvio 11. Teollisuuden tuki taiteille tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on paino-

tettu)
Taidehankinta 1
Sponsorointi 43
Markkinointiyhteistyo 7
I
Lahjoitukset | 23
Muu tuki 16
I
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%
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Teollisuuden kokonaistuesta kolmasosa kohdistui sidveltaiteeseen. Yksit-
tiisistd taiteenaloista ndyttimo- ja elokuvataide saivat runsaan kymme-
nesosan tukisummasta. Muiden taiteenalojen tuki jdi huomattavasti va-
hdisemmaiksi. Huomattava osa teollisuuden tuesta kohdistui myos mu-
seotoimintaan ja kulttuuriperinteeseen. Molemmissa kohteissa oli usein
kyse suuryritysten omien kulttuurihistoriallisesti arvokkaiden teollisuus-
laitosten museotoimintaan ja ylldpitoon osoittamista varoista. Museotoi-
minta olikin sdveltaiteen jdlkeen keskeisin kohde ja kulttuuriperinteen
osuus toimialan kokonaistuesta oli ldhes yhtd suuri kuin ndyttimotaiteen.
(Kuvio 12.)

Varsinaisten taiteenalojen kokonaissummasta 45 prosenttia kohdistui
sdveltaiteeseen. Nayttdimo- ja elokuvataide saivat noin neljdsosan ja kuva-



taide joka kymmenennen tukieuron. Vidhiten teollisuudessa kéytettiin
vuonna 2008 varoja kirjallisuuteen seki tanssi- ja valokuvataiteeseen.

Kuvio 12. Teollisuuden tuki taiteille taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Teollisuusyrityksistd yli puolet sijaitsi Eteld-Suomen suuralueella, mutta
vain 23 prosentin kotipaikka oli padkaupunkiseudulla. Toimialan taiteiden
tuesta kuitenkin yli kolme neljdsosaa oli 14ht6isin padkaupunkiseudun yri-
tyksiltd ja kymmenesosa muun Eteld-Suomen suuralueen teollisuusyrityk-
siltd. Muiden suuralueiden osuus kokonaistuesta jdi vahéiseksi.

Tukku- ja vihittdiskauppa

Yritysrekisteristd poimittuun otokseen tuli yhteensd 247 tukku- ja vihittdis-
kaupan yritystd, jotka muodostivat teollisuuden jidlkeen suurimman yksit-
tdisen kyselyssd mukana olleen toimialan. Toimialan yritykset tukivat tai-
teita kaikkiaan runsaalla 1,9 miljoonalla eurolla vuonna 2008 ja mediaani-
tuki oli noin 3 400 euroa. Pienten ja keskisuurten yritysten osuus tutkituista
yrityksistd oli hieman yli puolet ja my6s pddosa tuesta tuli pk-sektorilta.
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Taidetta ja kulttuuria oli tukenut noin viidesosa kaikista kaupanalan yri-
tyksistd, mutta urheilu ja litkunta oli kohteena l4hes kahdella kolmesta ja
nuorisoty6hon tai kansalaistoimintaan oli kéyttdnyt varoja kaksi viides-
osaa yrityksistd. Henkilokunnan tydhyvinvointia oli taiteiden ja kulttuurin
avulla edistetty ldhes joka kolmannessa kaupanalan yrityksessd. Samoin
muita, esimerkiksi sosiaalisia ja ympéristokohteita oli rahoittanut 27 pro-
senttia tukku- ja véhittdiskaupan yrityksista.

Taiteita tukeneiden kaupanalan yritysten ryhméssa kdytettiin useammin
varoja my0Os muihin kohteisiin. Urheilua ja liikuntaa tuki 80 prosenttia ja
nuorisotyOtd tai kansalaistoimintaa 71 prosenttia yrityksistd. Lahes kaksi
kolmesta yrityksesti oli osoittanut varoja henkilokunnan tyohyvinvoinnin
edistimiseen ja noin joka toinen oli tukenut jotain muita kohdealueita.

Taiteita tukeneista yrityksistd 72 prosenttia oli tukenut taiteita my0s ai-
emmin, ja yhtd suuri osuus aikoi jatkaa tukitoimintaa tulevaisuudessakin.
Kaksi kolmesta koki taiteiden tukemisen hyodylliseksi ja kolmasosalla ei
ollut kantaa asiaa.

Kaikista toimialan yrityksistd kolmasosa oli tukenut taiteita aiemmin,
ja yhtd moni aikoi kdyttdd varoja taiteisiin myds tulevaisuudessa. Samoin
joka kolmas ei aikonut tukea taiteita ja 1dhes yhtd moni harkitsi asiaa tai ei
ottanut sithen kantaa. Kielteisimmin varojen kédyttimiseen taiteisiin suh-
tautuivat ne yritykset jotka eivit olleet tukeneet taiteita. Tassd ryhmissé
kolmasosa oli kuitenkin kokenut taiteiden tukemisen hyddylliseksi, mutta
kaksi viidesosaa ei ottanut hyddyllisyyteen kantaa.

Suurimmalla osalla kaikista tukku- ja véhittdiskaupan yrityksistd mi-
kédn vaihtoehtoisista tukimuodoista ei ollut sddnnollisesséd kdytdssd. Noin
viidesosa harjoitti sponsorointia tai markkinointiyhteisty6td vuosittain ja
kolmasosa teki taidehankintoja harvemmin kuin vuosittain. Sen sijaan tai-
teita tukeneista kaupanalan yrityksistd suurin osa kéytti jotain kysytyistd
tukimuodoista sdédnndllisesti joko vuosittain tai harvemmin. Léahes kaksi
viidesosaa rahoitti taiteita vuosittain sponsoroinnin ja runsas kolmasosa
markkinointiyhteistyon tai muun tuen kautta. Etenkin taidehankintoja paa-
osa yrityksistd teki harvemmin kuin vuosittain.

Vuonna 2008 tukku- ja vahittdiskaupan kokonaistuesta runsas kaksi vii-
desosaa meni markkinointiyhteistyohon ja kolmasosa sponsorointiin.
Merkittdvimmaét tuen kohteet olivat valokuva-, kuva- ja séveltaide. Niihin
kaupanalan taiteiden rahoituksesta kului yli kolme neljdsosaa kokonaistu-
esta. Taideteollisuuden ja tanssitaiteen tukeen toimialan yritykset kayttivét
véhiten varoja. (Kuviot 13 ja 14.)

Kaupanalan yrityksisté 85 prosenttia sijaitsi Eteld-Suomen suuralueella
ja runsaat kaksi kolmasosaa padkaupunkiseudulla. Toimialan kokonaistu-
esta 80 prosenttia tulikin ndiden alueiden yrityksiltd ja loput Lansi-Suo-
men suuralueen yrityksilta.



Kuvio 13. Tukku- ja véhittdiskaupan tuki taiteille tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma

%

on painotettu)
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Kuvio 14. Tukku- ja véhittdiskaupan tuki taiteille taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma
on painotettu)
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Rahoitus- ja vakuutustoiminta

44

Otoksessa rahoitus- ja vakuutustoimintaa edusti 60 pankkia, pankkiryh-
mittymad, luottolaitosta sekéd vakuutusyhtiotd, joista noin puolet oli tuke-
nut taiteita vuonna 2008. Kaikkiaan toimialalla kdytettiin taiteisiin varoja
runsaat 2,6 miljoonaa euroa ja mediaanituki oli ldhes 12 000 euroa. Lihes
56 prosenttia rahoitus- ja vakuutustoimialan yrityksista oli tukenut taiteita
ja kulttuuria vuonna 2008. Muihin toimialoihin verrattuna taiteita tukenei-
den yritysten osuus oli, toimialan pienuudesta huolimatta, huomattavan
suuri.

Urheilua ja liikuntaa tukeneiden osuus oli kuitenkin ldhes 70 prosenttia
kaikista toimialan yrityksistd. Runsaat kaksi kolmasosaa oli rahoittanut
nuorisotyOti tai kansalaistoimintaa sekéd edistanyt henkilokunnan tyohy-
vinvointia taiteiden ja kulttuurin avulla. Muihin kohteisiin oli varoja osoit-
tanut vain noin kaksi viidesosaa yrityksistd. Toimialan taiteita tukeneista
yrityksistd 90 prosenttia oli kdyttdnyt varoja henkilokunnan ty6hyvinvoin-
nin edistdimiseen ja 85 prosenttia oli tukenut urheilua ja liikuntaa.

Taiteiden tukemiseen liittyvdd toimintaa myds ennen vuotta 2008 oli
ollut runsaalla kolmella neljdsosalla kaikista yrityksistd ja kaksi kolmas-
osaa aikoi kiyttdd varoja taiteisiin ja kulttuuriin myds tulevaisuudessa.
Neljdsosa toimialan yrityksistd oli sellaisia joilla taiteiden tukeminen ei
kuulunut tulevaisuuden suunnitelmiin tai asiaan ei ollut kantaa. Ldhes
kaikki taiteita tukeneet toimialan yritykset olivat kdyttineet varoja taitei-
siin myds aiemmin ja noin 80 prosenttia aikoi jatkaa tukitoimintaa tulevai-
suudessa.

Rahoitus- ja vakuutustoiminnan alalla noin 80 prosenttia yrityksistd
sponsoroi sdadnnollisesti vuosittain taide- ja kulttuurikohteita tai harjoitti
niiden kanssa markkinointiyhteistyotd. Suurin osa teki myds lahjoituksia
vuosittain. Epdsdannollisintd oli taiteiden tukeminen taidehankintojen tai
muu tuen kautta, mutta pddosa yrityksistd kdytti nditdkin tukimuotoja
saannollisesti joko vuosittain tai harvemmin. Ainoastaan runsaalle kym-
menesosalle toimialan yrityksisti taiteiden tukeminen ei ollut sdénnéllista
minkddn kysytyn tukimuodon kautta.

Toimialan tuesta taiteille ldhes kaksi viidesosaa kului sponsorointiin ja
kolmasosa kéytettiin taidehankintoihin. Markkinointiyhteistyohon meni
16 prosenttia ja taiteen muuhun tukeen kului runsas kymmenesosa koko-
naistuesta. Vahiten varoja osoitettiin lahjoituksina taidetta ja kulttuuria
edistdville sdatidille, rahastoille ja yhdistyksille. (Kuvio 15.)

Kuvataiteeseen rahoitus- ja vakuutustoiminnan yritykset kéyttivét lahes
kaksi viidesosaa toimialan koko taiteiden tuesta. Runsas viidesosa tuesta
kohdistui sdveltaiteeseen ja elokuvataiteeseen vajaa viidesosa. Nayttdmo-
taide sai 15 prosenttia kokonaistuesta ja vdhiten toimialan yritykset rahoit-
tivat muuta taidetta ja valokuvataidetta seka kulttuuriperinnekohteita. (Ku-
vio 16.)



Kuvio 15. Rahoitus- ja vakuutustoiminnan tuki taiteille tukimuodoittain vuonna 2008
(jakauma on painotettu)
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Kuvio 16. Rahoitus- ja vakuutustoiminnan tuki taiteille taiteenaloittain vuonna 2008
(jakauma on painotettu)
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Kaksi kolmesta tutkitusta rahoitus- ja vakuutustoiminnan yrityksestd si-
jaitsi Eteld-Suomen suuralueella. Alueen osuus kokonaistuesta oli noin 66
prosenttia, ja se kertyi 1dhes kokonaan pdékaupunkiseudulla toimivilta yri-
tyksiltd. Toimialan taiteiden tuesta hieman yli viidesosa tuli yrityksiltd joi-
den kotipaikka oli Lénsi- ja Itd-Suomen suuralueella. Lisdksi kymmenes-
osa kokonaistuesta oli 1dht6isin muun alueen yrityksiltd, jotka olivat paa-
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asiassa Suomessa toimivia ulkomaisia rahoitus- ja vakuutusyrityksid.
Otoksessa ei ollut mukana yhtddn Pohjois-Suomen suuralueella sijainnutta
toimialan yritysta.

Muut toimialat

Kyselya varten tehdyssa otoksessa luokkaan muut toimialat kuului yrityk-
sid 14 eri toimialalta®. Viidesosa yrityksistd oli tukenut taiteita vuonna
2008 ja ne kayttivit taiteisiin kaikkiaan noin 5,3 miljoonaa euroa. Mediaa-
nin mukainen tukisumma oli 4 500 euroa. Luokkaan muut toimialat kuu-
luvien yritysten taiderahoituksesta hieman yli puolet kertyi vihintddn 250
henkil6a tyollistaviltd suuryrityksilta.

Tutkittujen toimialojen yrityksistd ainoastaan 15 prosenttia oli tukenut
taiteita vuonna 2008. Urheilua ja litkuntaa oli tukenut 44 prosenttia yrityk-
sistd ja vajaa kolmasosa oli kéyttanyt taiteita ja kulttuuria henkiloston tyo-
hyvinvoinnin edistdmiseen. Nuorisotyon ja kansalaistoiminnan oli valin-
nut kohteeksi joka neljds yritys ja muita kohteita, lahinni sosiaalisia tai
ympdristokohteita, oli rahoittanut noin viidesosa yrityksistd. Taiteita tuke-
neista yrityksistd 70 prosenttia oli kdyttinyt varoja my0s urheiluun ja lii-
kuntaan ja suurin osa oli rahoittanut kaikkia muitakin kysyttyja kohde-
alueita. Sen sijaan taiteet ja kulttuuri oli ollut kohteena ainoastaan neljds-
osalla urheiluun ja litkuntaan sijoittaneista yrityksista.

Vain viidesosa kaikista yrityksistd ja kaksi kolmasosaa taiteita tuke-
neista yrityksistd oli rahoittanut taiteita myds aiemmin. Niilld yrityksilla
jotka eivit olleet kdyttdneet varoja taiteisiin kyselyn kohdevuonna, ei
yleensa ollut tukitoimintaa aiemminkaan. Useimmat yritykset eivit myos-
kddn aikoneet aloittaa taiteiden tukemista tulevaisuudessa, mutta vajaa
puolet harkitsi asiaa tai ei ottanut sithen kantaa.

Yli 80 prosentilla kaikista yrityksisti taiteen tukeminen ei ollut vuosit-
tain sadnnollistd minkdén kysytyn tukimuodon kautta. Noin joka kymme-
nes teki sddnnollisesti vuosittain markkinointiyhteistyota taide- ja kulttuu-
ritoimijoiden kanssa. Ldhes yhtd suuri osuus yrityksistd hankki taidetta,
harjoitti sponsorointia tai lahjoitti varoja taiteen ja kulttuurin edistimiseen
harvemmin kuin vuosittain.

Taiteita tukeneista yrityksistékin selvisti yli puolet ei kdyttinyt varoja
taiteisiin sdannollisesti. Vuosittain markkinointiyhteistyo6ta kaytti taiteiden
tukemiseen 35 prosenttia yrityksistd ja noin joka kolmas taiteen muun tuen
muodossa. Kolmasosa teki lahjoituksia tai taidehankintoja sddnnollisesti
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harvemmin kuin vuosittain. Sponsorointia harjoitti vuosittain vain joka
viides yritys ja neljdsosa harvemmin kuin vuosittain.

Luokan muut toimialat kokonaistuesta pidosa, ldhes kaksi viidesosaa,
kului markkinointiyhteistyohon. Sponsorointiin ja taiteen muuhun tukeen
meni noin viidesosa tuesta. Loppuosa kokonaissummasta jakaantui taide-
hankintojen ja lahjoitusten kesken. (Kuvio 17.)

Kuvio 17. Muiden toimialojen tuki taiteille tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on pai-
notettu)
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Kyseessd olevien toimialojen taiteiden tuesta noin viidesosa kohdistui
elokuva-, sdvel- ja kuvataiteeseen. Nayttdmotaiteen tukeen kiytettiin
runsas kymmenesosa kokonaistuesta. Kaikkien muiden taiteen alojen
saamat osuudet jdivdt selvdsti pienemmiksi, mutta museotoiminta sai
enemman tukea kuin useimmat taiteenalat. Véhiten toimialojen yritykset
kayttivat vuonna 2008 varoja taideteollisuuden ja muun taiteen tukemi-
seen. (Kuvio 18.)

Toimialojen tutkituista yrityksistd yli puolet sijaitsi padkaupunkiseu-
dulla ja l&hes joka viides Eteld-Suomen suuralueella. Taiteiden kokonais-
tuesta 72 prosenttia kertyikin ndiden alueiden yrityksiltd. Lansi- ja Ita-
Suomen suuralueen yritysten osuus taiderahoituksesta oli runsas kymme-
nesosa. Lisdksi jonkin verran tukea tuli muun alueen ja Pohjois-Suomen
suuralueen yrityksilta.
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Kuvio 18. Muiden toimialojen tuki taiteille taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma on pai-
notettu)
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Taiteiden tuki taiteenaloittain

Tutkittujen yritysten yleisimmat rahoituskohteet olivat kuva-, sdvel- ja
ndyttdimotaide. Runsas kolmasosa kaikista taiteita tukeneista yrityksistd
oli kdyttinyt varoja ndyttimotaiteeseen. Joka neljds yritys oli tukenut ku-
va- ja séveltaidetta. Lisdksi elokuvataidetta oli rahoittanut noin viidesosa
kaikista yrityksistd. Yksittdisistd taiteenaloista taideteollisuus ja valokuva-
taide olivat yrityksid véhiten kiinnostavia taiteenaloja vuonna 2008. (vrt.
kuvio 6).

Suosituin tuen kohde, niyttimotaide, sai kuitenkin vain runsaan kym-
menesosan kokonaistuesta. Neljdsosa tuesta kohdistui sdveltaiteeseen ja
elokuvataiteeseen meni vajaa viidesosa. Kuvataiteeseen kéytettiin ldhes
yhtd suuri osuus kuin elokuvataiteen tukeen. Perinteisten taiteenalojen,
kuva-, sével- ja ndyttimotaiteen yhteenlaskettu osuus oli puolet vuoden
2008 kokonaistuesta. Véhiten yritystukea saivat taideteollisuus, tanssitaide
jamuu taide. Noin viidesosa kokonaissummasta kohdistui varsinaisten tai-
teenalojen ulkopuolelle museotoimintaan ja kulttuuriperinteeseen. Niitd
oli tukenut kaikkiaan noin viidesosa yrityksisti. (Kuvio 19.)

Elokuvataide

Vuonna 2008 ldhes joka viides yritys oli kdyttdnyt varoja elokuvataitee-
seen. Taiteenalan noin 2,5 miljoonan euron tuki oli 18 prosenttia yritysten
taiteiden kokonaistuesta ja tuen mediaani oli noin 1 100 euroa. Yritykset
rahoittivat elokuvataidetta eniten saveltaiteen jilkeen.

Teollisuus oli keskeisin yksittdinen elokuvataidetta tukenut toimiala,
jonka osuus kokonaistuesta oli runsaat kolmasosa. Yli puolet kokonais-
tuesta kertyi kuitenkin luokan muut toimialat yrityksiltd. Runsas kymme-
nesosa tuesta tuli rahoitus- ja vakuutustoiminnan toimialalta. Tukku- ja va-
hittdiskauppan elokuvataiteen rahoitus jii selvésti vihdisemmaéksi. (Kuvio
20.)

Markkinointiyhteisty6 ja sponsorointi olivat elokuvataiteen keskeisim-
mét tukimuodot vuonna 2008. Niiden kautta kanavoitui kaikkiaan runsas
kaksi kolmasosaa taiteenalan yritysrahoituksesta. Lihes viidesosa tuesta
oli taidehankintoja, mika tarkoittaa erdiden yritysten omaan kayttoon tilaa-
mia yritysesittelyjd. Taiteen muun tuen kautta, joka oli pddasiassa henkilo-
kunnalle hankittuja elokuvalippuja, taiteenalalle kanavoitui runsas kym-
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Kuvio 19. Yritysten taiteiden tuki taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)

4i—‘ I
Elokuvataide 18

Kirjallisuus :I 3

Kuvataide 15

Néayttamotaide 12

Saveltaide 26

Taideteollisuus ] 1
Tanssitaide ] 1
Valokuvataide :I 3

Muu taide [] 1

Museot | 16

Kulttuuriperinne :I 5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%

Kuvio 20. Elokuvataiteen tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvio 21. Elokuvataiteen tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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menesosa kokonaissummasta. Vahiten tukea kertyi lahjoituksina elokuva-
taidetta edistiville sdétidille, rahastoille, yhdistyksille ja taidelaitoksille.
(Kuvio 21.)

Suurin osa elokuvataiteen rahoituksesta tuli Eteld-Suomen suuralueelta
ja etenkin padkaupunkiseudulla sijainneilta yrityksiltd. Viidesosa koko-
naissummasta oli Eteld-Suomen ulkopuolella sijainneiden yritysten eloku-
vataiteen tukea ja siitd noin puolet kertyi Pohjois-Suomen suuralueen yri-
tyksilta.

Kirjallisuus

Kuvio 22. Kirja

Taiteita tukeneista yrityksistd runsas kymmenesosa oli kdyttdnyt varoja
kirjallisuuteen. Taiteenalan osuus vuoden 2008 taiteiden tuesta oli ainoas-
taan kolme prosenttia. Kirjallisuuden tuki oli noin 360 000 euroa ja me-
diaani noin 900 euroa.

Rahoitus- ja vakuutustoiminta rahoitti viidesosan kirjallisuuden tuesta.
Kymmenesosa tuesta oli ldhtoisin teollisuusyrityksiltd. Pd4osa taiteenalan
kokonaissummasta tuli kuitenkin luokkaan muut toimialat kuuluneilta yri-
tyksiltd. Jonkin verran kirjallisuuteen kéyttivit varoja myds tukku- ja va-
hittdiskaupan alan yritykset. (Kuvio 22.)

llisuuden tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Vuonna 2008 taiteenalan kokonaistuesta 66 prosenttia kohdistui lahjoituk-
sina kirjallisuutta edistdville sdatidille, rahastoille, yhdistyksille ja taide-
laitoksille. Noin viidesosa tuesta kdytettiin kirjallisuuden muuhun tukeen.
Taidehankintojen ja sponsoroinnin osuudet olivat huomattavasti pienem-
pid ja véhiten varoja kirjallisuuteen kaytettiin markkinointiyhteistyon
muodossa. (Kuvio 23.)
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Kuvio 23. Kirjallisuuden tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kirjallisuuden tuesta yli puolet oli perdisin pddkaupunkiseudun yrityksiltd
ja kymmenesosa tuli Eteld-Suomen suuralueella sijaitsevilta yrityksilta.
Viidesosa kokonaissummasta oli [ti-Suomen suuralueen yritysten kirjalli-
suuteen kdyttdmié varoja. Loput tukisummasta kertyi Lansi-Suomen suur-
alueen ja muiden alueiden yrityksilta.

Kuvataide

Kaikista yrityksistd joka neljds oli kdyttinyt varoja kuvataiteeseen, mutta
suuryrityksistd kaksi viidesosaa oli tukenut kuvataidetta. Taiteenala sai 15
prosenttia vuoden 2008 kokonaistuesta. Kuvataiteeseen yritykset kayttivét yh-
teensd noin 2,1 miljoonaa euroa ja mediaanin mukainen tuki oli 2 000 euroa.
Yksittdisistd toimialoista merkittdvin kuvataiteen tukija oli rahoitus- ja
vakuutustoiminta. Teollisuuden osuus oli 16 prosenttia ja tukku- ja vahittiis-
kaupan tuki jdi vain jonkin verran pienemmaiksi. Runsaat kaksi viidesosaa
kuvataiteen kokonaissummasta kertyi luokan muut toimialoilta. (Kuvio 24.)

Kuvio 24. Kuvataiteen tuki toimialoittain 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvataiteen tirkein tukimuoto oli taidehankinta, johon yritykset sijoittivat
lahes puolet kokonaistuesta. Taiteenalan muuhun tukeen taidelahjoina
meni noin viidesosa tuesta. Yhteensd noin neljdsosa kokonaissummasta
kaytettiin markkinointiyhteistydhon ja sponsorointiin kuvataiteen tapahtu-
mien ja ndyttelyiden kanssa. Lahjoituksina kuvataidetta edistdville sdi-
tioille, rahastoille, yhdistyksille ja taidelaitoksille jaettiin seitsemén pro-
senttia tukisummasta. (Kuvio 25.)

Kuvio 25. Kuvataiteen tuki tukimuodoittain 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvataiteen kokonaistuesta 68 prosenttia tuli padkaupunkiseudun yrityk-
siltd. Muiden Eteld-Suomen suuralueen yritysten osuus tuesta oli vain kah-
deksan prosenttia. Linsi-Suomen suuralueen osuus oli noin viidesosa tai-
teenalan kokonaissummasta. Jonkin verran kuvataidetta tuettiin myos Ité-
ja Pohjois-Suomen suuralueiden sekd muun alueen yrityksissa.

Ndyttimotaide

Tutkituista yrityksistd 34 prosenttia oli tukenut ndyttimotaidetta vuonna
2008 ja se oli yleisin tuen kohde kaikkien yritysten keskuudessa. Taiteen-
alan noin 1,6 miljoonan euron kokonaissumma oli runsas kymmenesosa
yritysten tuesta taiteille. Nayttimotaiteen mediaanituki oli vain noin 1 000
euroa.

Vihiten varoja niyttdmotaiteeseen kayttivat tukku- ja véhittdiskaupan
toimialaan kuuluneet yritykset. Teollisuus oli merkittdvin nayttimotaidet-
ta tukenut toimiala, sen osuus kokonaistuesta oli noin kaksi viidesosaa, sa-
moin muiden toimialojen rahoitusosuus. Rahoitus- ja vakuutustoiminta
tuki taiteenalaa 17 prosentin osuudella. (Kuvio 26.)
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Kuvio 26. Ndyttimdétaiteen tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Sponsorointi ja markkinointiyhteistyd olivat taiteenalan tiarkeimmét tukimuo-
dot vuonna 2008. Niiden kautta ndyttimotaiteeseen kanavoitui noin kolme
neljasosaa kokonaistuesta. Taiteenalan muun tuen muodossa viidesosa tuesta
kului muun muassa henkilokunnan teatterikdynteihin ja ndyttamotaideharras-
tukseen. Lahjoituksina ndyttdmdtaidetta tuettiin vihiten ja kyselyvastausten
mukaan taiteenalan taidehankintoj a’ei tehty lainkaan. (Kuvio 27.)

Kuvio 27. Néyttdmotaiteen tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Alueellisesti nayttimotaiteen tuki keskittyi padkaupunkiseudulle. Vajaa
viidesosa tuesta tuli Eteli-Suomen suuralueella sijaitsevilta yrityksilti ja
lahes yhtd suuri osuus oli Lansi-Suomen alueen yritysten ndyttimotaiteen
tukea. Jonkin verrran tukea ndyttimotaiteelle kertyi myds Itd-Suomen
suuralueen ja muun alueen yrityksiltd. Pohjois-Suomen suuralueelta niyt-
tdmotaiteelle tuli erittdin vdhén rahoitusta.
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Esittavien taiteiden kohdalla taidehankinnoilla tarkoitetaan esimerkiksi esiintyjien tai esitysten tilaamis-
ta yrityksen tilaisuuksiin. Todenndkoisesti yritykset ovat kuitenkin tydllistineet taiteilijoita eri yhteyk-
sissd, mutta esimerkiksi tilaisuuden luonteesta johtuen sitd ei ole katsottu taiteiden tueksi tai taidehan-

kinnaksi, eikd tarpeelliseksi ilmoittaa.



Sdveltaide

Taiteita tukeneiden yritysten yleisimpid kohteita oli sdveltaide. Kaikista
yrityksistd joka neljds, ja 1dhes puolet suuryrityksisté, oli kiyttanyt varoja
sdveltaiteeseen. Taiteenalaa tuettiin eri muodoin kaikkiaan noin 3,6 mil-
joonalla eurolla ja mediaanituki oli 5 000 euroa. Sdveltaiteeseen meni noin
neljdsosa yritysten kokonaistuesta taiteille vuonna 2008.

Taiteenalan kokonaistuesta puolet tuli teollisuudesta ja kolmasosa luo-
kan muut toimialat yrityksiltd. Kymmenesosa oli rahoitus- ja vakuutustoi-
minnan sdveltaiteen tukea ja tukku- ja véhittdiskaupan osuus jdi jonkin
verran pienemmaksi. (Kuvio 28.)

Kuvio 28. Sdveltaiteen tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvio 29. Sdveltaiteen tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Sponsorointiin kului kaksi kolmasosaa taiteenalan kokonaistuesta ja mark-
kinointiyhteistyohon kaytettiin kolmasosa. Taiteenalan muu tuki tarkoitti
péadasiassa henkilokunnan konserttikdyntejé, ja nithin kului 1dhes kymme-
nesosa kokonaistuesta. Jonkin verran varoja kaytettiin sdveltaiteen taide-
hankintoihin, mika tarkoitti esiintyjien hankintaa yrityksen juhlatilaisuuk-
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siin. Lahjoituksina séveltaidetta edistdville sdatidille, rahastoille, yhdistyk-
sille ja taidelaitoksille yritykset antoivat vihiten varoja vuonna 2008. (Ku-
vio 29.)

Taiteenalan kokonaissummasta 70 prosenttia tuli pdédkaupunkiseudulta
ja kymmenesosa Eteld-Suomen suuralueella sijainneilta yrityksiltd. Sa-
moin Lénsi- ja [t4-Suomen suuralueiden tuki oli noin kymmenesosa koko-
naistuesta. Sen sijaan Pohjois-Suomen suuralueen ja muun alueen yritys-
ten tuki sdveltaiteelle jdi vahaiseksi.

Taideteollisuus

Taideteollisuuden osuus yritysten kokonaistuesta taiteille vuonna 2008 oli
vain prosentti. Kaikkiaan tuki oli noin 200 000 euroa, ja mediaanituki jéi
vain noin 100 euroon. Tutkituista yrityksistd vajaa kymmenesosa oli kiyt-
tdnyt varoja taideteollisuuteen.

Taideteollisuuden kokonaistuesta suurin osa, noin 70 prosenttia, tuli
teollisuudesta. Runsas kymmenesosa tuesta oli rahoitus- ja vakuutustoi-
minnan yritysten taideteollisuuteen kédyttimié varoja. Lihes samalla sum-
malla taiteenalaa tukivat luokkaan muut toimialat kuuluvat yritykset. Tuk-
ku- ja vihittiiskaupan tuki jéi erittdin pieneksi. (Kuvio 30.)

Kuvio 30. Taideteollisuuden tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Sponsorointi oli taiteenalan merkittdvin tukimuoto. Siihen kului ldhes
puolet kokonaissummasta. Kolmasosa oli taideteollisuuden muuta tukea ja
16 prosenttia taidehankintoja. Lisdksi jonkin verran varoja kiytettiin
markkinointiyhteistyohon ja lahjoituksiin. (Kuvio 31.)

Pddosa, 63 prosenttia, taideteollisuuden tuesta tuli padkaupunkiseu-
dulla sijaitsevilta yrityksiltd ja kolmasosa kokonaistuesta oli etelisuoma-
laisten yritysten taideteollisuuteen kdyttdmid varoja. Jonkin verran tukea
kertyi myds Lénsi- ja [td-Suomen suuralueiden sekd muun alueen yrityk-
silta.



Kuvio 31. Taideteollisuuden tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Tanssitaide

Tutkituista yksittéisistd taiteenaloista yritykset kédyttiviat vuonna 2008 vi-
hiten varoja tanssitaiteeseen. Taiteenalan kokonaistuki oli noin 200 000
euroa ja mediaanituki 750 euroa. Taiteenalan saama tuki oli kuitenkin vain
prosentti kokonaistuesta, vaikka 7 prosenttia kaikista yrityksisté ja viides-
osa suuryrityksistd oli rahoittanut tanssitaidetta.

Tanssitaiteen kokonaistuki oli ldhes kokonaan perdisin luokkaan muut
toimialat kuuluvilta yrityksiltd. Kymmenesosa tanssitaiteen tuesta tuli
teollisuudesta ja tukku- ja vahittdiskaupanalalta jonkin verran vihemman.
Rahoitus- ja vakuutustoiminnan yrityksiltd ei kyselyyn saatu yhtdan ilmoi-
tusta tuesta tanssitaiteelle. (Kuvio 32.)

Kuvio 32. Tanssitaiteen tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Padosa, 80 prosenttia, tuesta oli tanssitaide-esitysten ja -tapahtumien spon-
sorointia. Henkilost6lahjoina ostettuihin padsylippuihin ja henkiloston
tanssitaideharrastuksen edistimiseen yritykset kéyttivit lihes viidesosan
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taiteenalan kokonaistuesta. Liséksi yritykset tekivét jonkin verran markki-
nointiyhteisty6té tanssitaiteen toimijoiden kanssa. Sen sijaan taidehankin-
toja ja lahjoituksia tanssitaidetta edistéiville sdétidille, rahastoille ja yhtei-
soille ei tehty lainkaan vuonna 2008. (Kuvio 33.)

Kuvio 33. Tanssitaiteen tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Muista taiteenaloista poiketen suurin osa tanssitaiteen saamasta tuesta tuli
muualta kuin Eteld-Suomen suuralueelta. Kokonaissummasta 71 prosent-
tia oli Itd-Suomen suuralueella sijaitsevien yritysten tukea. Runsas kym-
menesosa tuli Lansi-Suomen suuralueen sekd padkaupunkiseudun yrityk-
siltd. Liséksi Eteld- ja Pohjois-Suomen yritykset kdyttivét jonkin verran
varoja tanssitaiteeseen.

Valokuvataide
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Vuonna 2008 valokuvataidetta tuki noin kuusi prosenttia kaikista yrityk-
sistd, mutta suuryrityksisti runsas kymmenesosa. Taiteenalan tuki, runsaat
420 000 euroa, oli kolme prosenttia yritysten kokonaistuesta taiteille. Me-
diaanin mukainen tukisumma oli 2 500 euroa.

Suurin osa kokonaissummasta tuli tukku- ja vahittdiskaupan yrityksilta.
Noin kymmenesosa tuesta kertyi teollisuusyrityksiltd ja luokan muut toi-
mialat osuus oli seitsemén prosenttia. Vihiten valokuvataiteeseen kayttivit
varoja rahoitus- ja vakuutustoiminnan yritykset. (Kuvio 34.)

Padasiallinen tukimuoto oli sponsorointi, johon kéytettiin yli puolet va-
lokuvataiteen tuesta. Liséksi neljdsosa kokonaistuesta kului markkinointi-
yhteistyohon. Taidehankintojen osuus oli runsas kymmenesosa taiteenalan
kokonaissummasta. Valokuvataiteen muuhun tukeen meni noin kuusi pro-
senttia tukisummasta ja vahiten varoja yritykset kéyttivit lahjoituksiin va-



lokuvataidetta edistédville sdétidille, rahastoille, yhteisoille tai taidelaitok-
sille. (Kuvio 35.)

Kuvio 34. Valokuvataiteen tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvio 35. Valokuvataiteen tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Valokuvataiteen tuesta noin 63 prosenttia tuli padkaupunkiseudun yrityksil-
td ja ldhes kolmasosa Eteld-Suomen suuralueella sijainneilta yrityksiltd. Tai-
teenalaa tuettiin jonkin verran myds Lénsi-ja Pohjois-Suomen suuralueen
yrityksissd. Vahdisté tukea valokuvataide sai myds muun alueen yrityksilta.

Muu taide

Tutkituista yrityksistd kuusi prosenttia oli kdyttanyt varoja sirkusta, kabaree-
ta, audiovisuaalista taidetta, performansseja, poikkitaiteellisia produktioita
tai muita kuin edelld kéisiteltyjd taiteenaloja edustaviin taidemuotoihin.
Muun taiteen noin 90 000 euron kokonaissumma oli vain prosentti vuoden
2008 taiteen tuesta ja mediaanin mukainen tukisumma oli noin 1 500 euroa.

59



Kokonaistuesta suurin osa, ldhes 80 prosenttia, tuli tukku- ja viahittéis-
kaupan alalta ja vajaa viidesosa teollisuudesta. Rahoitus- ja vakuutustoi-
minnan sekd luokan muut toimialat osuudet jdivit selvdsti pienemmiksi.
(Kuvio 36.)

Kuvio 36. Muun taiteen tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Muun taiteen tuki oli lahes kokonaan lahjoituksia. Ainoastaan kuusi pro-
senttia kertyi sponsorointina ja pieni osa oli taiteenalan muuta tukea.
Muun taiteen taidehankinnoista tai markkinointiyhteistyosta ei kyselyvas-
tauksissa ollut mainintoja. Kyselyn alhaisen vastausprosentin ohella syyna
saattaa myos olla muun taiteen monimuotoisuus, jolloin tuki on ilmoitettu
jonkin yksittdisen taiteenalan kohdalla. (Kuvio 37.)

Kuvio 37. Muun taiteen tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Muun taiteen kokonaistuesta 96 prosenttia tuli Lansi-Suomen suuralueella
sijaitsevilta yrityksiltd ja loput padkaupunkiseudun ja Eteld-Suomen suur-
alueen yrityksiltd. Muilta suuralueilta sekd muulta alueelta ei vastauksissa
ollut yhtdan ilmoitusta yrityksiltd jotka olisivat kiyttdneet varoja muun tai-
teen tukemiseen.
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Museot

Vuonna 2008 taiteita tukeneista yrityksistd ldhes joka viides oli kohdista-
nut varoja museotoimintaan. Museotoimintaan osoitettu noin 2,3 miljoo-
nan euron tukisumma oli 16 prosenttia yritysten kokonaistuesta taiteille,
mutta mediaanituki oli vain 1 000 euroa.

Kokonaistuesta ldhes kaksi kolmasosaa tuli teollisuudesta ja noin kaksi
viidesosaa luokan muut toimialat yrityksiltd. Museotoiminnan tukku- ja
vahittdiskaupan seké rahoitus- ja vakuutustoiminnan yrityksiltd saama tuki
jéi selvisti vahdisemmaiksi. (Kuvio 38.)

Kuvio 38. Museoiden tuki toimialoittain 2008 (jakauma on painotettu)
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Tuki koostui pdédasiassa museoille ja niitd yllapitiville sddtidille, rahastoil-
le tai muille yhteisoille tehdyistd lahjoituksista. Sponsoroinnin osuus oli
vajaa viidesosa museotoiminnan kokonaistuesta. Liséksi yritykset rahoitti-
vat museoita taidehankintojen, markkinointiyhteistyon sekd muun tuen
muodossa. (Kuvio 39.)

Kuvio 39. Museoiden tuki tukimuodoittain 2008 (jakauma on painotettu)
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Museoiden rahoituksesta 80 prosenttia tuli padédkaupunkiseudulla sijaitse-
vilta yrityksiltd. Eteli-Suomen suuralueen ja muun alueen yritysten osuus
oli seitsemdn prosenttia kokonaissummasta. Lansi- ja [td-Suomen suur-
alueilla museotoiminnan tukeminen oli selvésti vdhdisempédd. Pohjois-
Suomen suuralueella museoita ei saatujen vastausten perusteella tuettu
lainkaan vuonna 2008.

Kulttuuriperinne

Tutkituista yrityksistd viisi prosenttia oli kdyttdnyt varoja kulttuuriperin-
teeseen. Kulttuuriperinteen piiriin kuuluvien kohteiden kokonaistuki oli
noin 760 000 euroa. Sen osuus yritysten kokonaistuesta taiteille oli viisi
prosenttia ja mediaanin mukainen tuki oli vain 500 euroa.

Suurin osa kulttuuriperinteen tuesta tuli teollisuudesta. Joka neljés tuki-
euro oli perdisin luokan muut toimialat yrityksilté ja jonkin verran kulttuu-
riperinnekohteita tuettiin myds tukku- ja véhittdiskaupan alalla. Sen sijaan
rahoitus- ja vakuutustoiminnan yritysten rahoitus jii pieneksi. (Kuvio 40.)

Kuvio 40. Kulttuuriperinteen tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kulttuuriperinteen tuki oli pddasiassa muuta tukea. Viidesosa kokonais-
summasta tuli markkinointiyhteistyon kautta ja hieman yli kymmenesosa
oli sponsorointia. Yritykset tukivat kulttuuriperinnettd myos jonkin ver-
ran lahjoituksin, mutta taidehankintoja ei tehty lainkaan vuonna 2008.
(Kuvio 41.)

Kulttuuriperinteen tuesta 90 prosenttia oli 14htdisin pddkaupunkiseu-
dun yrityksilti. Pieni osuus tukisummasta tuli Lénsi- ja [ti-Suomen suur-
alueella sekd muulla alueella sijaitsevilta yrityksiltid. Vihiten varoja kult-
tuuriperinteeseen kertyi Eteld-Suomen suuralueen yrityksilta.



Kuvio 41. Kulttuuriperinteen tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Taiteiden tuki tukimuodoittain

Vuonna 2008 yritysten taiteiden tuesta kdytettiin taide- ja kulttuurik ohtei-
den sponsorointiin runsas kolmasosa, vaikka tukimuotoa oli kdyttdnyt vain
noin kaksi viidesosaa yrityksistd. Sen sijaan kaksi kolmesta yrityksesta oli
tukenut taiteita markkinointiyhteistyon tai taiteen muun tuen muodossa.
Markkinointiyhteistyon kautta taiteisiin kanavoitui viidesosa kokonaistu-
esta. Taiteen muun tuen osuus oli vain 15 prosenttia kokonaissummasta,
samoin kuin lahjoitusten. Taidehankintoihin yritykset kuluttivat runsaan
kymmenesosan kokonaistuesta. Suurin osa yrityksisté ei kdyttdnyt mitdin
kysytyistd tukimuodoista sdénnollisesti vuosittain. (Kuviot 3 ja 42.)

Kuvio 42. Yritysten taiteiden tuki tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Etenkin sponsorointi ja taiteen muu tuki olivat suuryritysten kdyttdmia tu-
kimuotoja, mutta useimmat olivat tehneet myds markkinointiyhteistyota
taide- ja kulttuurikohteiden kanssa. Taidehankinta oli suuryrityksissa ylei-
sempéd kuin pienissd ja keskisuurissa yrityksissd. Pienissé ja keskisuurissa
yrityksissd suosituin tukimuoto oli markkinointiyhteistyd taiteen muun
tuen ohella.

Taidehankinta
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Taidehankinnoilla tarkoitettiin yritysten taideteosten ostoja ja tilaustoita
yrityksille, omien taidekokoelmien ylldpitoa, omien ndyttely- ja museoti-



lojen hankkimista ja niiden ylldpitoa, taiteen esittdmisessd tarvittavien vi-
lineiden, esimerkiksi soitinten, hankintaa yrityksen omistukseen ja niiden
ylldpitoa jne.

Tutkituista yrityksistd joka neljds oli tehnyt taidehankintoja vuonna
2008. Hankintojen kokonaissumma, 1,9 miljoona euroa, muodosti runsaan
kymmenesosan elinkeinoeldmin taiteen tuesta. Taidehankintoja teki sddn-
ndllisesti vuosittain vain noin kuusi prosenttia yrityksistd, mutta joka vii-
des hankki taidetta harvemmin kuin vuosittain. Hankinnoista paitti yleen-
sd yrityksen toimitusjohtaja, ylin johto tai johtoryhma.

Taidehankintojen kokonaissummasta runsas kolmasosa tuli teollisuu-
desta ja noin kolmasosa rahoitus- ja vakuutustoiminnan seké luokan muut
toimialat yrityksiltd. Véhiten tukimuodon kautta taiteita tukenut toimiala
oli tukku- ja vdhittidiskauppa. (Kuvio 43.)

Kuvio 43. Taidehankinta toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Hankintojen ensisijaisena kohteena oli kuvataide, johon yritykset kayttivét
kaksi kolmasosaa tukimuodon kokonaissummasta. Varoilla hankittiin tai-
deteoksia omiin kokoelmiin tai teetettiin muotokuvia. Runsas viidesosa
hankinnoista oli elokuvataiteen tukea, mutta siitd pddosa oli perdisin yh-
deltd yritykseltd. Museotoimintaan kului kymmenesosa taidehankintojen
kokonaissummasta. Liséksi yritykset kdyttivit varoja kirjallisuuden, sdvel-
taiteen, taideteollisuuden ja valokuvataiteen taidehankintoihin. Séveltaide-
hankinnoissa oli kyse yritysten juhlatilaisuuksissa esiintyneistd siveltaitei-
lijoista. (Kuvio 44.)

Taidehankinnoista 62 prosenttia keskittyi pddkaupunkiseudulla ja kym-
menesosa Eteld-Suomen suuralueella sijaitseviin yrityksiin. Lénsi-Suo-
men suuralueen yritysten osuus hankinnoista oli 15 prosenttia ja muun alu-
een vajaa kymmenesosa. Lisdksi pieni osuus taidehankintojen kokonais-
summasta oli perdisin Iti- ja Pohjois-Suomen suuralueella sijaitsevilta yri-
tyksilta.
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Kuvio 44. Taidehankinta taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Sponsorointi
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Sponsoroinniksi katsottiin taide- ja kulttuuritapahtumiin, kuten naytantdi-
hin, ndyttelyihin, konsertteihin ja festivaaleihin, kohdistuvan taloudellisen
tuen liséksi mahdollisten vakuutusten hankinta seka tilojen tarjoaminen ta-
pahtumia, ndyttelyitd ja esityksid varten. Se sisdlsi myds taiteen esittdmi-
seen tarvittavan vélineiston lahjoitukset, tavara- ja raha-avustukset, apura-
hat, palkinnot yksityisille taiteilijoille, ryhmille, kouluille, museoille jne.

Yrityksistd 44 prosenttia oli harjoittanut taiteen sponsorointia vuonna
2008. Sponsorointi oli etenkin suuryrityksissé kédytetyin tapa tehda yhteis-
tyoté taide- ja kulttuuritoimijoiden kanssa. Kohteena olivat pdédasiassa eri-
laiset taide- ja kulttuuritapahtumat. Sponsoroinnin kautta kanavoitui eni-
ten varoja taiteisiin ja tukimuodon 4,9 miljoonan euron kokonaissumma
oli runsas kolmasosa taiteiden tuesta.

Sdénnollisesti vuosittain taide- ja kulttuurikohteita sponsoroi 13 pro-
senttia yrityksistd ja yhtd suuri osuus harjoitti sponsorointia harvemmin
kuin vuosittain. Useimmissa tapauksissa sponsorointipddtokset teki yri-
tyksen toimitusjohtaja, ylin johto tai johtoryhmad. Saatujen vastausten mu-
kaan yrityksen markkinoinnista, viestinndstd tai myynnistd vastaavat joh-
tajat paéttivit sponsoroinnista hyvin harvoin itsendisesti.



Teollisuus oli merkittdvin taiteita ja kulttuuria sponsoroinut toimiala
vuonna 2008. Tukimuodon kokonaissummasta vajaa kolmasosa tuli luo-
kan muut toimialat yrityksiltd. Sponsoroinnista noin kymmenesosa ker-
tyi rahoitus- ja vakuutustoiminnan alalta sekd tukku- ja vdhittdiskaupan
yrityksiltd. (Kuvio 45.)

Kuvio 45. Sponsorointi toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvio 46. Sponsorointi taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Sponsorointi oli ainoa tukimuoto jonka kautta yritykset rahoittivat kaikkia
taiteenaloja. Sen keskeisin kohde oli sdveltaide, johon meni yli kaksi viides-
osaa tukimuodon kokonaissummasta. Nayttimo- ja elokuvataiteeseen koh-
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distui noin 15 prosenttia sponsorointiin kdytetyistd varoista. Muut taiteen-
alat saivat sponsorointitukea huomattavasti vihemman ja vdhiten yritykset
ilmoittivat sponsoroineensa kirjallisuutta sekd muuta taidetta. (Kuvio 46.)

Tukimuodon kokonaissummasta 1dhes 70 prosenttia kertyi pdédkaupun-
kiseudulla sijaitsevilta yrityksiltd ja kymmenesosa tuli Lansi-Suomen
suuralueelta. Itd-Suomen suuralueen sponsorointituki oli hieman alle
kymmenen prosenttia tukimuodon kokonaissummasta. Myds Eteld- ja
Pohjois-Suomen suuralueen sekd muun alueen yritykset kayttiviat jonkin
verran varoja sponsorointiin.

Markkinointiyhteistyo
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Markkinointiyhteistyd oli kyselyssa rajattu koskemaan kulttuuripalvelujen
ja taidelahjojen hankintaa yrityksen asiakaskunnalle ja sidosryhmille esi-
merkiksi ostamalla padsylippuja teatteriin, konsertteihin, kulttuuritapahtu-
miin ja taidendyttelyihin. Lisdksi sithen kuului eri taiteenalojen esitysten
ja tapahtumien markkinointi yhteisty0ssé jarjestdjan kanssa.

Noin kaksi kolmesta yrityksestd oli tehnyt markkinointiyhteistyoté
kulttuuritoimijoiden kanssa vuonna 2008. Markkinointiyhteistyd kuului
saannollisesti vuosittain yrityksen toimintaan 16 prosentilla yrityksista.
Harvemmin kuin vuosittain tukimuotoa kdytti runsas kymmenesosa yri-
tyksistd. Markkinoinnista, viestinnistd tai myynnistd vastaavilla johtajilla
oli useammin itsendistd padtosvaltaa kuin sponsoroinnin kohdalla, vaikka
padasiassa my0Os markkinointiyhteistytd koskevat padtokset olivat yrityk-
sen toimitusjohtajan, ylimmén johdon tai johtoryhmén vastuulla.

Taiteiden kokonaistuesta hieman yli viidesosa kertyi markkinointiyh-
teistyon kautta, johon kidytettiin kaikkiaan ldhes 3,3 miljoonaa euroa. Kak-
si viidesosaa tukimuodon kokonaissummasta kertyi luokkaan muut toimi-
alat kuuluvilta yrityksiltd. Tukku- ja véhittdiskaupan osuus oli runsas kym-
menen prosenttia ja noin kymmenesosa tuli teollisuudesta seka rahoitus- ja
vakuutustoiminnan yrityksilti. (Kuvio 47.)

Sédveltaide oli tukimuodon keskeisin kohde johon kéytettiin yli kolmas-
osa kokonaissummasta. Elokuvataide sai neljisosan markkinointiyhteis-
tyon kautta taiteisiin kohdistetuista varoista. Sekd kuva- ettd niyttdmotai-
teeseen meni runsas kymmenesosa yritysten markkinointiyhteistyovarois-
ta. Vihiten yritysrahoitusta markkinointiyhteistydn muodossa kanavoitui
tanssitaiteeseen, kirjallisuuteen ja taideteollisuuteen. (Kuvio 48.)

Markkinointiyhteistyohon kéytetyistd varoista 73 prosenttia tuli pai-
kaupunkiseudulta ja vajaa viidesosa Eteld-Suomen suuralueelta. Itd-Suo-
men suuralueilla sijaisevien yritysten osuus oli hieman alle kymmenen
prosenttia. Lansi-Suomen suuralueen sekd muun alueen yritykset kayttivét
markkinnointiyhteistybhon huomattavasti vihemmaén varoja ja Pohjois-
Suomen suuralueen yritysten osuus jii l1dhinnd nimelliseksi.



Kuvio 47. Markkinointiyhteistyé toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvio 48. Markkinointiyhteistyé taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Lahjoitukset

Tukimuodon piiriin kuuluivat rahalahjoitukset kulttuuria ja taiteita edista-
ville sditioille, rahastoille, yhdistyksille ja taidelaitoksille. Taiteita tuke-
neista yrityksistd 17 prosenttia oli vuonna 2008 tehnyt lahjoituksia taiteita
edistaville sditioille, rahastoille ja muille yhteisdille. Lahjoitukset muo-
dostivat 15 prosenttia taiteen kokonaistuesta.
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Vuosittain lahjoituksia teki noin joka kymmenes yritys ja 15 prosenttia
lahjoitti varoja taidetta ja kulttuuria edistiville sdétidille, rahastoille ja
muille yhteiséille sdédnnollisesti harvemmin kuin vuosittain. Lahjoituksista
paittivit yrityksen ylin johto tai toimitusjohtaja.

Kaikkiaan lahjoituksia tehtiin noin 2,2 miljoonan euron arvosta. Kaksi
kolmasosaa lahjoituksista tuli teollisuudesta ja ldhes kolmasosa luokkaan
muut toimialat kuuluneilta yrityksiltd. Tukku- ja véhittdiskaupan osuus tu-
kimuodon kokonaissummasta oli kuusi prosenttia ja jonkin verran lahjoi-
tuksia tekivat my0s rahoitus- ja vakuutustoiminnan yritykset. (Kuvio 49.)

Kuvio 49. Lahjoitukset toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvio 50. Lahjoitukset taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Lahjoitusten keskeisin kohde oli museotoiminta. Kirjallisuutta edistiville
sadtioille, rahastoille ja muille yhteisoille lahjoitussummasta meni kym-
menesosa ja kuva- sekd sdveltaiteen edustajille lahes yhté paljon. Kaikkien
muiden taiteenalojen ja kulttuuriperinteen saamat lahjoitukset olivat huo-
mattavasti vahdisempid. Vahiten lahjoituksia saivat taideteollisuus ja valo-
kuvataide. (Kuvio 50.)

Lahjoituksista kolme neljisosaa tuli padkaupunkiseudulla sijaitsevilta
yrityksiltd. Lansi-Suomen suuralueen yritysten osuus lahjoituksista oli 12
prosenttia. Pddkaupunkiseudun ulkopuolisen Eteld-Suomen suuralueen
yritysten osuus oli vajaa kuusi prosenttia ja Itd-Suomen noin viisi prosent-
tia. Vihdinen mééri lahjoituksia taiteita edistdville sditidille, rahastoille ja
muille yhteisoille tehtiin myos Itd- ja Pohjois-Suomen suuralueilla seké
muun alueen yrityksissa.

Muu tuki

Taiteiden muu tuki sisdlsi kulttuuripalvelujen hankinnan ja taidelahjojen
oston henkilokunnalle sekd henkiloston taideharrastustoiminnan tuen, ku-
ten teatteri- ja konserttikdynnit sekd yritysten omat kirjastot. Tukimuoto
liittyi siten my0s kysymykseen, jossa tiedusteltiin taide- ja kulttuuripalve-
lujen kéyttod henkilokunnan ty6hyvinvoinnin lisddmiseksi.

Taiteiden muu tuki oli markkinointiyhteistyon ohella yritysten yleisim-
min kdyttdma tukimuoto vuonna 2008. Sen kautta taiteita oli rahoittanut
kaksi kolmasosaa yrityksistd, mutta taide- ja kulttuuripalveluja henkilos-
ton tyohyvinvoinnin lisddmiseksi oli hyodyntanyt noin joka kolmas yritys.

Noin joka kymmenes yritys kdytti muuta tukea taiteiden rahoittamiseen
saannollisesti vuosittain ja lihes yhtd moni harvemmin kuin vuosittain.
Paitokset taiteiden muusta tuesta tulivat padasiassa yrityksen ylimmalta
johdolta ja toimitusjohtajalta, mutta usein mukana oli my6s henkilosto- tai
markkinointijohtoa.

Taiteiden kokonaistuesta 15 prosenttia oli taiteiden muuta tukea. Siihen
yritykset kdyttivit kaikkiaan noin 2,2 miljoonaa euroa. Noin puolet tuki-
muodon kokonaissummasta tuli luokan muut toimialat yrityksiltd. Teolli-
suus oli kuitenkin eniten taiteita muun tuen kautta rahoittanut yksittdinen
toimiala. Tukimuodon kokonaissummasta noin kymmenesosa tuli rahoi-
tus- ja vakuutustoiminnan yrityksiltd ja vihiten taiteen muuhun tukeen
kaytettiin varoja tukku- ja vihittdiskaupan alalla. (Kuvio 51.)

Taiteiden muusta tuesta viidesosa kohdistui kulttuuriperinteeseen seka
kuvataiteeseen. Runsas kymmenesosa kului sekd elokuva-, ndyttimo- ja
sdveltaiteen muuhun tukeen. Selvésti vihemmaén taiteen muuta tukea riitti
kaikille muille taiteenaloille ja museotoimintaan. Vihiten tukimuodon
kautta rahoitettiin muuta taidetta ja yksittdisista taiteenaloista valokuvatai-
detta. (Kuvio 52.)
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Kuvio 51. Taiteiden muu tuki toimialoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Kuvio 52. Taiteiden muu tuki taiteenaloittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Padkaupunkiseudulla sijaitsevien yritysten osuus oli 70 prosenttia muun
tuen kokonaissummasta ja muun Eteld-Suomen suuralueen yritysten noin
kuusi prosenttia. Tukimuodon kokonaisrahoituksesta 15 prosenttia tuli
Liansi-Suomen suuralueen yrityksiltd. [ti-Suomen suuralueen ja muun alu-
een yritysten osuudet taiteen muusta tuesta olivat selvisti pienempid. Vi-
hiten varoja henkilokunnan kulttuuripalveluihin ja -harrastuksiin kiytet-
tiin Pohjois-Suomen suuralueen yrityksissa.




Taiteiden tuki alueittain

Eteld-Suomen ja Lansi-Suomen suuralueilla, kuten myos padkaupunkiseu-
dulla noin joka viides yritys oli tukenut taiteita vuonna 2008. Itd-Suomen
suuralueella sekd muun alueen yrityksistd noin kymmenesosa kdytti varoja
taiteisiin. Vdhiten taiteita tukeneita yrityksid oli Pohjois-Suomen suuralu-
eella. Yritysten taiteiden rahoituksesta merkittdvin osa kertyi Eteld-Suo-
men suuralueella, erityisesti padkaupunkiseudulla, sijainneilta yrityksilta.
Taiteiden tuen kokonaissummasta noin viidesosa tuli Eteld-Suomen suur-
alueen ulkopuolella sijaitsevilta yrityksiltd. (Kuvio 53.)

Kuvio 53. Yritysten taiteiden tuki alueittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Yritysten lukumaarén lisdksi Eteld-Suomen suuralueen huomattavan suu-
reen osuuteen taiteiden kokonaistuesta vaikuttivat padkaupunkiseudulla si-
jaitsevat suur- ja konserniyritysten péddkonttorit. Niissd tehdyt padtokset
taiteiden ja kulttuurin tukemisesta kohdistuvat usein padkaupunkiseudun
ulkopuolelle.

Eteld-Suomen suuralue

Suurimmalla osalla kyselyaineiston yrityksistd kotipaikkakunta oli Etela-
Suomen suuralueella. Alueen yrityksistd joka viides oli tukenut taiteita yh-

73



74

teensd noin 11,3 miljoonalla eurolla. Kokonaissumma oli 80 prosenttia
elinkeinoeldmin taiteiden rahoituksesta vuonna 2008.

Eteld-Suomen suuralueella puolet kaikista yrityksistd oli tukenut urhei-
lua ja liikuntaa. Nuorisoty6td tai kansalaistoimintaa oli rahoittanut kol-
masosa alueen yrityksistd, samoin sosiaalisia, ympéristo- tai jotain muita
kohteita. Noin kaksi viidestd yrityksistd oli kdyttdnyt taiteita ja kulttuuria
henkildston tyohyvinvoinnin edistimiseen.

Alueen kokonaistuesta runsas kaksi viidesosaa kertyi teollisuudesta ja
runsas kolmasosa luokan muut toimialat yrityksiltd. Rahoitus- ja vakuu-
tustoiminnan osuus oli kymmenesosa suuralueen yritysten kokonaistuesta
ja ldhes yhta suuri osuus tuli tukku- ja vihittdiskaupan toimialalta, joka oli
Eteld-Suomen suuralueella véhiten taiteita tukenut toimiala. (Kuvio 54.)

Neljdsosa alueen yritysten taiteisiin kdyttdmistd varoista kohdistui si-
veltaiteeseen ja lihes viidesosa seké elokuvataiteeseen ettd museotoimin-
taan. Kuva- ja ndyttdmotaide saivat runsaan kymmenesosan kokonaissum-
masta. Muita taiteenaloja rahoitettiin huomattavasti vihemman ja véhiten
vuonna 2008 Eteld-Suomen suuralueen yrityksiltd saivat tukea tanssitaide
sekd muu taide. (Kuvio 54.)

Sponsorointina taiteisiin kohdistui hieman yli kolmasosa alueen koko-
naistuesta ja neljisosa meni markkinointiyhteistyohon. Lahjoituksina tai-
teita edistéville sdétidille, rahastoille, yhdistyksille ja taidelaitoksille sekd
taiteen muuhun tukeen meni runsas kymmenesosa alueen yritysten koko-
naistuesta taiteille. Vuonna 2008 Eteld-Suomen suuralueen yritykset kiyt-
tivdt vdhiten varoja taidehankintoihin. (Kuvio 54.)

Alueen kaikista yrityksistd joka kolmas oli tukenut taiteita myds ennen
vuotta 2008 ja vain noin viidesosa aikoi kédyttda varoja taiteisiin myos tu-
levaisuudessa. Sen sijaan 36 prosenttia yrityksistd ei aikonut tukea taiteita
tulevaisuudessa, mutta noin kahdelle viidesosalle asia oli vield avoin. Ete-
1d-Suomen suuralueella viidesosa yrityksistd ilmoitti hyGtyneensé taiteen
ja kulttuurin tukemisesta ja yhtd suurella osalla oli pdinvastaisia koke-
muksia. Yli puolet yrityksistd oli kuitenkin sellaisia joilla ei ollut asiaan
kantaa.

Suurin osa suuralueen yrityksistd ei kdyttdnyt mitddn kysytyistd tuki-
muodoista sddnnollisesti vuosittain. Taidehankintoja teki vuosittain vain
neljd prosenttia yrityksistd, mutta epasdannollisesti taidetta hankki viides-
osa yrityksistd. Sponsorointia ja markkinointiyhteisty6té ilmoitti harjoitta-
vansa vuosittain noin kymmenesosa yrityksistd. Samoin lahjoitukset ja tai-
teiden kdyttd henkildston tydhyvinvoinnin edistimiseen kuuluivat vuosit-
tain noin joka kymmenennen yrityksen toimintaan.

Vuonna 2008 taiteita tukeneiden yritysten ryhméssd aiemmin taiteita
tukeneiden osuus oli 70 prosenttia ja 55 prosentilla taiteiden rahoittaminen
kuului my6s tulevaisuuden suunnitelmiin. Lisdksi noin joka toinen koki
toiminnan hyodylliseksi. Lahjoituksia lukuun ottamatta kaikkien muiden
tukimuotojen kéytto oli suurimmalla osalla taiteita tukeneista yrityksistd
saannollistd joko vuosittain tai harvemmin.



Kuvio 54. Eteld-Suomen suuralueen yritysten taiteiden tuki toimialoittain, taiteenaloittain
Jja tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Ldnsi-Suomen suuralue
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Selvityksessd mukana olleista yrityksistd noin viidesosa sijaitsi Lansi-
Suomen suuralueella. Niisté joka viides oli tukenut taiteita. Alueen yrityk-
set kéyttivit taiteisiin hieman yli 1,5 miljoonaa euroa, mika oli noin kym-
menen prosenttia yritysten vuoden 2008 kokonaistuesta taiteille.

Lansi-Suomen suuralueen kokonaissummasta 45 prosenttia oli luokan
muut toimialat yritysten taiteiden tukea ja viidesosa tuli teollisuusyrityk-
siltd. Rahoitus- ja vakuutustoiminnan osuus kokonaistuesta oli vajaa vii-
desosa ja tukku- ja vihittdiskaupanalan yritysten rahoitusosuus jdi jonkin
verran pienemmaksi. (Kuvio 55.)

Liansi-Suomen suuralueella ensisijainen yritystuen kohde oli kuvataide,
johon kului kolmasosa kokonaistuesta. Sdveltaide sai neljdsosan ja naytta-
motaide vajaa viidesosan tukisummasta. Loput kokonaistuesta jakaantui
kaikkien muiden taiteenalojen sekd museoiden ja kulttuuriperinteen kes-
ken ja vidhiten tukea sai taideteollisuus. (Kuvio 55.)

Alueen keskeisin tukimuoto oli sponsorointi, johon kaytettiin 1dhes kaksi
viidesosaa tukisummasta. Taiteen muuhun tukeen kului noin viidesosa alu-
een kokonaistuesta, samoin taidehankintoihin ja lahjoituksiin taiteita ja kult-
tuuria edistéville sditidille, rahastoille ja muille yhteisdille. Vihiten varoja
taiteisiin ja kulttuuriin kanavoitui markkinointiyhteistyon kautta. (Kuvio 55.)

Liansi-Suomen suuralueen yrityksistd kaksi kolmasosaa oli tukenut ur-
heilua tai litkkuntaa vuonna 2008. Kaksi viidestd alueen yrityksesta oli pa-
nostanut nuorisoty6hon tai kansalaistoimintaan. Henkilokunnan tydhyvin-
voinnin edistdmiseen taiteita ja kulttuuria oli kdyttdnyt 16 prosenttia yri-
tyksistd ja muita kohteita oli rahoittanut runsas kymmenesosa.

Kolmasosa suuralueen yrityksistd oli tukenut taiteita myds ennen vuot-
ta 2008, yhtd moni aikoi rahoittaa taiteita my0s jatkossa. Joka kolmas oli
kokenut taiteiden tukemisen hyodylliseksi ja runsas kolmasosa ei osannut
ottaa asiaan kantaa. Puolet yrityksisté vield harkitsi asiaa tai ne eivét osan-
neet kertoa mahdollisista suunnitelmistaan.

Alueen kaikista yrityksistd joka viides sponsoroi taide- tai kulttuuri-
kohteita sdannoéllisesti vuosittain. Kaikkia muita kysyttyja tukimuotoja
kdytti vuosittain vain noin kymmenesosa yrityksistd. Sen sijaan viidesosa
yrityksisté teki lahjoituksia ja 15 prosenttia hankki taidetta sdannollisesti
harvemmin kuin vuosittain.

Taiteita tukeneista alueen yrityksista 80 prosenttia oli aiemminkin kéytt4-
nyt varoja taiteisiin ja kolme neljdsosaa aikoi jatkaa tukitoimintaa. Suuralu-
een yrityksistd noin kaksi viidesosaa piti taiteiden ja kulttuurin tukemista
yritystoiminnan kannalta hyddyllisend, mutta 13hes 60 prosentilla ei ollut
asiaan kantaa. Saanndllisesti vuosittain sponsorointia harjoitti lahes kaksi
viidesosaa yrityksisti ja joka neljds teki vuosittain taidehankintoja. Runsaal-
la viidesosalla oli sddnnollistd markkinointiyhteisty6ta taide- ja kulttuuri-
kohteiden kanssa ja yhtd moni rahoitti taiteita vuosittain muun tuen kautta.



Kuvio 55. Ldnsi-Suomen suuralueen yritysten taiteiden tuki toimialoittain, taiteenaloittain
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Itd- ja Pohjois-Suomen suuralueet sekd muut

alueet®

Selvityksessd mukana olleista yrityksistd 15 prosentin kotipaikka sijaitsi
Itd- ja Pohjois-Suomen suuralueilla, Ahvenanmaalla tai ulkomailla. Vuon-
na 2008 taiteita oli tukenut ainoastaan noin joka kymmenes yritys ja niiden
tuki taiteille oli yhteensd noin kymmenesosa kaikkien yritysten taiderahoi-
tuksesta. Kaikkiaan ndiden alueiden yritykset kdyttivit taiteisiin 1,5 mil-
joonaa euroa.

Itd- ja Pohjois-Suomen suuralueen sekd muun alueen kokonaistuesta
noin kaksi kolmasosaa tuli luokan muut toimialat yrityksiltd. Loput, yh-
teensi kaksi viidesosaa tukisummasta, oli teollisuuden seka rahoitus- ja va-
kuutustoiminnan taiteisiin kéyttimid varoja. Alueiden tukku- ja vahittéis-
kaupan yrityksiltd ei saatu yhtdédn ilmoitusta taiteiden tuesta. (Kuvio 56.)

Todenndkdisesti kuitenkin my0s Itd- ja Pohjois-Suomen suuralueilla on
paikallisia ja alueellisia tukku- ja vihittdiskaupanalan yrityksii, jotka ovat
kayttineet varoja taide- ja kulttuuritoiminnan tukemiseen. Ne eivit joko
valikoituneet otokseen tai vastanneet kyselyyn. Itd- ja Pohjois-Suomessa
pk-sektori oli suuryrityksid merkittivampi taiteen rahoittaja. Lisdksi muis-
ta toimialoista poiketen pddosa kaikkien tukku- ja vahittdiskaupan yritys-
ten tuesta oli perdisin pieniltd ja keskisuurilta yrityksilta.

Kokonaistuesta kolmasosa kohdistui sidveltaiteeseen ja neljdsosa eloku-
vataiteeseen. Tanssitaiteen tukeen kéytettiin noin kymmenesosa ja kuva-
taiteeseen ldhes yhtd paljon. Lisdksi museotoiminnan kohteisiin yritysten
rahoitusta riitti huomattavasti enemman kuin monille taiteenaloille. (Ku-
vio 56.)

Alueiden yritykset kéyttivdt sponsorointiin ldhes puolet kokonaissum-
masta ja vajaa viidesosa meni markkinointiyhteistyohon. Kulttuuripalve-
lujen hankkimiseen henkilokunnalle ja henkilokunnan taideharrastustoi-
minnan edistdmiseen taiteen muun tuen kautta seké taidehankintoihin ku-
lui runsas kymmenesosa tukisummasta. Vahiten varoja Itd- ja Pohjois-
Suomen suuralueiden sekd muun alueen yritykset osoittivat lahjoituksina
taidetta ja kulttuuria edistiville sééitidille, rahastoille, taidelaitoksille ja
muille yhteisoille. (Kuvio 56.)

Alueiden yrityksistd kaksi kolmasosaa oli tukenut urheilua tai liikuntaa
vuonna 2008. Nuorisotyon tai kansalaistoiminnan oli katsonut tukemisen
arvoiseksi kohteeksi viidesosa yrityksistd. Sosiaalisen toiminnan, ympa-
riston tai jonkin muun kohteen oli valinnut kohteekseen runsas kymme-
nesosa ja samoin joka kymmenes yritys oli edistanyt henkildston tyohy-
vinvointia taiteiden ja kulttuurin avulla.

6  Ahvenanmaa ja ulkomaat.
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Kuvio 56. Itd- ja Pohjois-Suomen sekd muun alueen yritysten taiteiden tuki toimialoittain,
taiteenaloittain ja tukimuodoittain vuonna 2008 (jakauma on painotettu)
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Aiemmin, ennen vuotta 2008, oli taiteita tukenut joka viides Itd- ja Poh-
jois-Suomen suuralueiden ja muun alueen yritys ja vain kymmenesosa ai-
koi tukea taiteita myds tulevaisuudessa. Noin puolet kuitenkin joko harkit-
si asiaa tai ei ottanut sithen kantaa. Joka neljis oli kokenut varojen kohdis-
tamisen taiteisiin hyodylliseksi, mutta 1dhes joka toinen ei osannut ottaa
kantaa hyodyllisyyteen.

Taiteiden tukeminen ei ollut sdénndllisti. Suurin osa yrityksisti ei kiyt-
tdnyt mitdén kysytyistd tukimuodoista vuosittain taiteiden rahoittamiseen.
Viidesosa Itd- ja Pohjois-Suomen suuralueen sekd muun alueen yrityksisté
sponsoroi tai teki markkinointiyhteistyotd taiteenalan toimijoiden kanssa
vuosittain. Viidesosa yrityksistd kanavoi tukensa taiteille harvemmin kuin
vuosittain taidehankintojen, lahjoitusten tai taiteen muun tuen kautta.

Liahes kolme neljista taiteita tukeneista yrityksistd oli kdyttinyt varoja
taiteisiin ennen vuotta 2008 ja ldhes puolet aikoi jatkaa tukitoimintaan
myds tulevaisuudessa. Yli puolet oli kokenut taiteiden ja kulttuurin tuke-
misen yrityksen kannalta hyodylliseksi. Suurin osa taiteita tukeneista Iti-
ja Pohjois-Suomen suuralueiden sekd muun alueen yrityksistd kanavoi va-
roja taiteisiin sddnnollisesti joko vuosittain tai harvemmin. Kaksi viides-
osaa harjoitti sddnnollisesti vuosittain sponsorointia ja teki markkinointi-
yhteisty6td taide- ja kulttuuritoimijoiden kanssa. Samoin kaksi viidestd
yrityksestd teki lahjoituksia ja kdytti varoja taiteen muuhun tukeen séén-
nollisesti harvemmin kuin vuosittain.



Yritysten tuki taiteille 1999-2008

Taiteen keskustoimikunnan tutkimusyksikko on kerdnnyt sddanndllisesti tieto-
ja suomalaisen elinkeinoeldmén taiteisiin kdyttdmasta rahoituksesta vuodesta
1987 alkaen. Selvitysten kohteena olleeseen yritysjoukkoon ovat vaikuttaneet
muun muassa yritysmaailmassa 1990-luvulla tapahtuneet muutokset seki
useat toimialaluokituksen uudistukset (TOL79, TOL88, TOL95, TOL2002 ja
TOL2008). Yritysten tuesta taiteille vuosina 1984—1993 on koottu yhteenveto
taiteen keskustoimikunnan julkaisussa nro 11, vuosien 1990-1999 kehitysti
on késitelty julkaisussa nro 27 ja vuosina 1993-2003 tapahtuneet muutokset
16ytyvit julkaisusta nro 34 (Oesch 1995, 2001 ja 2005).

Vuoden 1999 selvitystd varten otosta laajennettiin ja tietoja alettiin ke-
riatd jarjestelméllisemmin kaikilta suuryrityksiltd sekd myds pieniltd ja
keskisuurilta yrityksiltd. Lisdksi yritykset poimittiin otokseen toimialoit-
tain henkildstdluokan perusteella. Selvitysten kohteeksi tulivat kaikki va-
hintddn 250 henkil6é tyollistdneet suuryritykset sekéd joka kymmenes va-
hintddn 20 tyontekijén yritys. Poikkeuksena oli rahoitus- ja vakuutustoi-
minta, jossa riittivin otoksen saamiseksi mukaan tulivat myds vahintdén
kymmenen henkil6é tyollistineet rahoituslaitokset. Vuosien 1999, 2003 ja
2008 selvityksissd suuryritysten perusjoukko on pysynyt lihes samana ja
muutokset ovat johtuneet piédasiassa yritysfuusioista. Alle 250 tyontekijén
pienten ja keskisuurten yritysten myo6té kyselyn kohteena olevien yritysten
lukuméérd moninkertaistui.

Toimialaluokituksessa tapahtuneet uudistukset ovat vaikuttaneet vuo-
sien 1999, 2003 ja 2008 otosten vertailtavuuteen toimialoittain. Vuosien
1999 ja 2002 toimialaluokituksessa oli 18 padluokkaa ja uusimmassa vuo-
den 2008 luokituksessa kéytetddn 22 pddluokkaa. Uudet péddluokat on
muodostettu sekad pilkkomalla ettd yhdistimalla vuoden 2002 luokituksen
mukaisia pddluokkia. Lisdksi joidenkin toimialaluokkien nimet on muutet-
tu paremmin kuvaamaan toimialan sisdltdd ja osia paédluokasta on siirretty
muihin pazluokkiin.” Toimialaluokituksen muutokset ovat osaltaan myds

Esimerkiksi aiemman luokituksen pddluokasta kiinteistd-, vuokraus- ja tutkimuspalvelut; liike-eldmén
palvelut on muodostettu kolme uutta padluokkaa: kiinteistdalan toiminta (L), ammatillinen, tieteellinen

ja tekninen toiminta (M) ja hallinto- ja tukipalvelutoiminta (N). Pdiluokka (E) vesihuolto, viemadri- ja ji-

tevesihuolto, jatehuolto ja muu ympériston puhtaanapito on muodostettu yhdistimalld aiemman luoki-

tuksen ympéristonhuoltotoiminnat, vesihuolto ja kierrdtystoimiala. Pddluokka (J) informaatio ja viestin-
té siséltdd toimialoja, jotka aiemmin luokiteltiin useaan eri pddluokkaan (teollisuus, kuljetus, varastointi
ja tietoliikenne, kiinteistd-, vuokraus- ja tutkimuspalvelut; liike-elamén palvelut sekd muut yhteiskun-
nalliset ja henkilokohtaiset palvelut).
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vaikuttaneet selvityksen kokonaisotoksen suuruuteen. Kaikissa selvityk-
sissd teollisuus, tukku- ja vdhittdiskauppa sekd rahoitus- ja vakuutustoi-
minta merkittdvind taiteen tukijoina ovat pysyneet erillisind toimialoina.
Yritysten lukuméadrilld mitattuna teollisuus ja kaupanala ovat myds olleet
selvitysten suurimmat toimialat.

Vertailutaulukoissa ja -kuvioissa vuosien 1999 ja 2003 aineistoissa toi-
mialaluokitusta on korjattu vastaamaan vuoden 2008 luokitusta. Erillisind
toimialoina ovat vain teollisuus, tukku- ja vahittdiskauppa sekd rahoitus- ja
vakuutustoiminta. Luokkaan muut toimialat kuuluu yrityksia toimialoilta
maatalous, metsitalous ja kalatalous, kaivostoiminta ja louhinta, sahkd-,
kaasu- ja ldampdohuolto, jidhdytysliiketoiminta, vesihuolto, viemaéri- ja jé-
tevesihuolto, jatehuolto ja muu ympdiriston puhtaanapito, kiinteistéalan
toiminta, terveys- ja sosiaalipalvelut, taiteet, viihde ja virkistys sekd muu
palvelutoiminta. Vuoden 2008 selvityksen alhaisen vastausprosentin
vuoksi luokka muut toimialat siséltdd my0s toimialat rakentaminen, kulje-
tus ja varastointi, majoitus- ja ravitsemistoiminta, informaatio ja viestinti,
ammatillinen, tieteellinen ja tekninen toiminta seké hallinto- ja tukipalve-
lutoiminta.

Kyselyissd mukana olleiden yritysten vastausaktiivisuus on vuoden
1999 jélkeen laskenut kaikilla toimialoilla. Huomattavin muutos tapahtui
vuoden 2008 tietoja koskevassa kyselyssé, johon vastasi ainoastaan 27,1
prosenttia kaikista tutkituista yrityksistd. Pienten ja keskisuurten yritysten
vastausprosentti on pysynyt suuryrityksid suurempana. Sen sijaan taiteita
tukeneiden yritysten osuus on vastanneiden suuryritysten joukossa ollut
suurempi kuin pk-sektorilla.

Vuoden 2003 pienestd notkahduksesta huolimatta noin viidesosa kai-
kista yrityksistd on tukenut taiteita. Etenkin teollisuudessa, mutta myos
tukku- ja véhittdiskaupan alalla taiteita tukeneiden osuus on kasvanut vuo-
den 2003 jdlkeen. Rahoitus- ja vakuutustoiminnan yrityksistd yli puolet oli
tukenut taiteita vuonna 2008, vaikka taiteita tukeneiden osuus oli jonkin
verran pienempi kuin vuonna 2003. Vihiten taiteita tukeneita yrityksid oli
luokassa muut toimialat ja ndiden yritysten osuus on vdhentynyt vuoden
1999 jilkeen. (Taulukko 10.)

1990-luvun lopun noususuhdanteen aikana yritysten taiteiden ja kult-
tuurin kokonaisrahoitus kasvoi tasaisesti, mutta taittui jyrkdsti vuosituhan-
nen alun taantuman myo6td. Sen jilkeen yritysten taiteiden tuki ndyttéisi
edelleen vihentyneen jonkin verran. (Kuvio 57.) Osaltaan tulokseen saat-
taa vaikuttaa vuoden 2008 kyselyn alhaisesta vastausprosentista aiheutuva
epétarkkuus. Taustalla on my®s yritysten lisdéntynyt kiinnostus erityisesti
sosiaalisten ja muiden yhteiskunnallisten kohteiden tukemiseen seké ur-
heilun vakiintunut aseman yritysten ensisijaisena tuen kohteena. Samaan
aikaan ei ehki ole syntynyt sellaisia yritysten kannalta riittdvan kiinnosta-
via ja toteuttamiskelpoisia uusia taide- ja kulttuurikohteita jotka pystyisi-
vit tarjoamaan ammatillisesti hoidettuja ja pitkdaikaisia yhteistydmahdol-
lisuuksia. Liséksi kysely on saattanut osua ajankohtaan jolloin osa talou-



dellisesti merkittivistd yhteistydsopimuksista on juuri paéttynyt, eikd uu-
sista ole péédtetty. Tahén viittaisi se, ettd noin joka neljis taiteita tukeneista
yrityksisté ei vield osannut kertoa taiderahoituksen tulevaisuuden suunni-
telmistaan.

Taulukko 10. Taiteita tukeneiden yritysten osuus toimialoittain vuosina 1999, 2003 ja
2008 (TOL2008 mukaan, jakauma on painotettu)

1999 2003 2008
Toimiala Tukeneet % Tukeneet % Tukeneet %
Teollisuus 14,1 14,6 244
Tukku- ja véhittdiskauppa 16,3 17,0 22,1
Rahoitus- ja vakuutustoiminta 52,4 69,9 54,6
Muut toimialat 21,7 17,7 14,9
Kaikki 19,4 17,5 19,1

Kuvio 57. Yritysten tuki taiteille vuosina 1999, 2003 ja 2008 (vuoden 2008 rahanarvon

mukaan)
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Selvitysten suurimmat yksittdiset toimialat ovat olleet teollisuus seka tuk-
ku- ja vidhittdiskauppa. Huomattavin osa kokonaistuesta tuli kuitenkin
vield vuonna 2003 ryhmédan muut toimialat kuuluneilta yrityksiltd. Teol-
lisuus on, vuotta 2003 lukuun ottamatta, ollut selvasti huomattavin taitei-
ta rahoittanut yksittdinen toimiala ja myos vuonna 2008 kokonaistuesta
43 prosenttia tuli teollisuusyrityksiltd. Vuoden 2003 jilkeen toimialan tai-
derahoitus on myds ollut kasvussa. Rahoitus- ja vakuutustoiminnan tuki
taiteille pysyi ldhes ennallaan. Yritysten lukuméérdlld mitattuna se on
kuulunut pienimpiin toimialoihin kaikissa Taiteen keskustoimikunnan
selvityksissd. Tdstd huolimatta taiteita tukeneiden osuus on ollut selvitys-
ten suurimpia. Tukku- ja vdhittdiskaupan merkitys taiteiden rahoittajana
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on jidnyt vaatimattomammaksi kuin teollisuuden ja rahoitus- ja vakuu-
tustoiminnan. (Kuvio 58.)

Kuvio 58. Yritysten tuki taiteille toimialoittain vuosina 1999, 2003 ja 2008 (vuoden 2008
rahanarvon mukaan)
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Sével- ja kuvataide ovat olleet yritysten taiteen tuen perinteiset padkohteet.
Vuonna 1999 niiden osuus yritysten kokonaistuesta oli yhteensd 67 prosent-
tia, mutta sen jidlkeen osuus on supistunut 39 prosenttiin. Molemmat ovat
edelleen yritysten taiteiden tuen keskeisii taiteenaloja, vaikka vuonna 2008
esimerkiksi elokuvataidetta yritykset rahoittivat hieman enemmin kuin ku-
vataidetta. Sdveltaiteen jdlkeen yritykset kdyttivit eniten varoja museotoi-
mintaan. Muutokset muiden taiteenalojen osuuksissa ovat olleet viahdisem-
pid, ja tanssitaide kuuluu valokuvataiteen ohella edelleen elinkeinoeldmén
véhiten tukemiin yksittdisiin taiteenaloihin. (Kuvio 59.)

Vuoden 1999 jilkeen yritysten taiteen tuen huomattavin vihennys koh-
distui aluksi etenkin markkinointiyhteistyohon ja vuoden 2003 jilkeen
sponsorointiin. Markkinointiyhteistyon tavoin myos muiden tukimuotojen
kohdalla kokonaistuen merkittivin muutos tapahtui ennen vuotta 2003.
Vuonna 2008 sponsorointiin kuitenkin kdytettiin edelleen selvisti eniten
varoja. Yritykset ovat jonkin verran lisdnneet tukeaan taiteille my6s mark-
kinointiyhteistyon, lahjoitusten ja taiteen muun tuen kautta. Taidehankin-
toihin sekd lahjoituksiin taidetta ja kulttuuria edistiville sdatioille, rahas-
toille ja muille yhteisoille yritykset kdyttivit vuonna 2008 ldhes yhti pal-
jon varoja kuin henkilokunnan taide- ja kulttuuriharrastusten ja ty6hyvin-
voinnin edistimiseen taiteen muuna tukena. (Kuvio 60.)

Taidehankinnat ovat olleet lahes kokonaan kuvataidetta yritysten omiin
kokoelmiin ja lahjoiksi. Sponsoroinnin pdiasiallisina kohteina ovat pysy-
neet séveltaidetapahtumat ja konsertit. Samoin markkinointiyhteistydtd on



tehty enimmaékseen sdveltaidetta edustaneiden yhteisdjen ja laitosten kans-
sa. Nayttdimo- ja kuvataide sekd vuonna 2008 myds elokuvataide ovat kas-
vattaneet osuuttaan niin sponsoroinnin kuin markkinointiyhteistyon ilmoi-
tetuista tukisummista. Lahjoitusten keskeisimpid kohteita ovat olleet si-
vel- ja kuvataidetta edistavat sditiot, rahastot ja muut yhteisot. Lisdksi mu-
seot ja kulttuuriperinnekohteet ovat saaneet seké lahjoituksia ettd taiteiden
muuta tukea. Joissakin tapauksissa kyse on ollut yritysten omaan toimin-
taan ja historiaan liittyvasti toiminnasta ja sen ylldpidosta.

Kuvio 59. Yritysten tuki taiteille taiteenaloittain vuosina 1999, 2003 ja 2008 (vuoden 2008
rahanarvon mukaan)
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Kuvio 60. Yritysten tuki taiteille tukimuodoittain vuosina 1999, 2003 ja 2008 (vuoden
2008 rahanarvon mukaan)
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Yritysten tukea taiteille vuonna 2008 selvittdvéssd kyselyssd olivat mukana
kaikki suuryritykset sekd otokseen perustuva joukko pienid ja keskisuuria
yrityksid. Tutkittavat yritykset poimittiin yritysrekisteristd henkildstdluo-
kan mukaan. Kyselyn vastausprosentti jdi huomattavan alhaiseksi, mutta
kiinnostus kyselyyn vastaamiseen on ollut laskusuunnassa 1990-luvun
alusta asti. Vastanneiden yritysten pienen lukuméérin seurauksena oli mah-
dollista tarkastella toimialoittain erikseen ainoastaan teollisuuden, tukku-
ja vahittidiskaupan seka rahoitus- ja vakuutustoiminnan tukea taiteille.

Taide- ja kulttuuri eivit osoittautuneet merkittiviksi yritysten tuen koh-
teiksi. Useimmilla yrityksilld oli muita rahoituskohteita joista tarkeimpié
olivat urheilu ja litkunta seké nuorisoty® ja kansalaistoiminta. Suoraan tai-
de- ja kulttuuritoimijoille kanavoituneen tuen lisdksi monet yritykset hyo-
dynsivit taidetta ja kulttuuria henkilokunnan tyéhyvinvoinnin parantami-
seen. Taiteita tukeneet yritykset kdyttivdt muita yrityksid useammin varoja
kaikkiin muihinkin kohteisiin, joten ne muodostivat myos piddosan taidetta
ja kulttuuria henkildston tyohyvinvoinnin parantamiseen kédyttaneista yri-
tyksistd. Suuryritykset tukivat taiteita selvésti aktiivisemmin kuin pienet ja
keskisuuret yritykset, joiden tuki kohdistui taiteita useammin etenkin ur-
heiluun ja litkuntaan.

Vuonna 2008 taiteita tukeneet yritykset olivat yleensé kdytténeet varoja
taiteisiin aiemminkin ja viimeksi edellisend vuonna. Sen sijaan yritykset
joiden toimintaan taiteen tukeminen ei kuulunut vuonna 2008, eivét olleet
kdyttdneet varoja taiteisiin myOskddn aiempina vuosina. Suurimmalle
osalle yrityksistd taiteiden tukeminen ei kuitenkaan ollut sdédnn6llistd min-
kddn kysytyn tukimuodon kautta, mutta suuryrityksissd taiteiden tukemi-
nen oli pienid ja keskisuuria yrityksid pitkdjanteisempadd. Taiteita tukeneet
yritykset ndyttdisivit myds rahoittaneen muita yhteiskunnallisia kohteita
yleisemmin kuin yritykset jotka olivat kohdistaneet varoja pelkdstdan ur-
heiluun ja litkuntaan.

Kaikista yrityksistd viidesosa aikoi jatkaa taiteiden tukemista. Suuryri-
tyksissé tukitoiminnan jatkamiseen suhtauduttiin selvisti myonteisemmin
kuin pk-sektorilla. Sen sijaan taiteita tukeneista yrityksistd suurin osa aikoi
jatkaa taiteiden rahoittamista tulevaisuudessa. Tédssd joukossa taiteiden tu-
keminen myos koettiin yrityksen kannalta hyodylliseksi. Ainoastaan kaksi
prosenttia yrityksistd, jotka selvityksen kohdevuonna eivit olleet tukeneet
taiteita, aikoi kéyttdd varoja taiteisiin tulevaisuudessa. Taiteiden tukemi-
nen ndyttdisi siten keskittyvidn piddasiassa samoihin suuryrityksiin.



Yritysten tuki taiteille oli kaikkiaan 17,4 miljoonaa euroa vuonna 2008.
Tukisummasta runsas kaksi viidesosaa tuli teollisuusyrityksiltd. Rahoitus-
ja vakuutustoiminnan osuus oli 15 prosenttia ja noin kymmenesosa oli tuk-
ku- ja vihittiiskaupan taiteisiin kohdistamia varjoa. Kolmasosa kokonais-
summasta kertyi yrityksilté, jotka koottiin luokkaan muut toimialat. Pk-
sektorin kokonaistuesta puolet oli luokan muut toimialat yritysten taitei-
siin kdyttdmid varoja. Suuryritysten taiteiden tuesta pidosa kertyi teolli-
suudesta.

Vuonna 2008 noin kolmasosa kaikista yrityksistd oli kdyttinyt varoja
ndyttdmo- ja sdveltaiteeseen. Lisdksi neljdsosa oli tukenut kuvataidetta ja
viidesosa elokuvataidetta. Taideteollisuus, valokuva- ja tanssitaide sekd
uudet ja eri taiteenaloja yhdistelevit taiteenalat kiinnostivat yrityksid véhi-
ten. Sdvel- ja kuvataide olivat erityisesti suuryritysten tuen kohteena, mut-
ta viidesosa suuryrityksistd oli rahoittanut myos tanssitaidetta. Pienten ja
keskisuurten yritysten suosituin tuen kohde oli nidyttdmotaide.

Yritysten yleisimmin kdyttdmaksi tukimuodoksi vuonna 2008 nousivat
markkinointiyhteisty6 seki taiteen muu tuki, joka tarkoitti taide- ja kult-
tuuripalvelujen ja taidelahjojen ostoa henkilokunnalle sekd henkildston
taideharrastustoiminnan tukemista esimerkiksi tarjoamalla pddsylippuja
teatteriin, konsertteihin, taidendyttelyihin tai museoihin. Muun tuen kautta
taiteisiin oli kdyttinyt varoja kaksi kolmasosaa kaikista yrityksisté, suur-
yrityksistd peréti 91 prosenttia ja pienisté ja keskisuurista yrityksistikin yli
puolet.

Taiteen muuta tukea kaytettiin yrityksissd henkilokunnan tyShyvin-
voinnin edistdimiseen etenkin erilaisten yhteisten kulttuuripalvelujen muo-
dossa. Tatd mahdollisuutta oli kdyttdnyt noin joka kolmas yritys. Sponso-
rointiin tai markkinointiyhteisty0hon verrattuna taiteen muun tuen kiytto
saannollisesti vuosittain oli kuitenkin vihdisempaa.

Muun tuen osuus kokonaistuesta oli vain 15 prosenttia ja markkinointi-
yhteistyon viidesosa. Eniten varoja, runsaan kolmasosan kokonaistuesta,
yritykset kdyttivit sponsorointiin. Tukimuotoa oli hyddyntdnyt noin 40
prosenttia yrityksistd. Sponsorointi oli myds ainoa tukimuoto jonka kautta
yritykset rahoittivat kaikkia taiteenaloja. Suuryritysten taiteiden tuki kes-
kittyi sponsorointiin ja markkinointiyhteistydhon, kun pienten- ja keski-
suurten yritysten tuesta kolmasosa tuli markkinointiyhteistyon kautta.

Sponsoroinnin kokonaissumma jai huomattavasti pienemmaksi kuin
Sponsorointibarometrin® kyselyssd. Téssd selvityksessd tuen kohteet
madriteltiin taiteenaloittain yksityiskohtaisemmin ja taiteen eri tukimuo-
dot rajattiin tarkemmin kuin barometrin luokittelussa. Esimerkiksi mark-
kinointiyhteistyd voidaan joissakin tapauksissa katsoa yhdeksi sponso-
roinnin muodoksi, samoin osa taiteen muusta tuesta esimerkiksi silloin,
kun kyse on paésylippujen hankinnasta henkilokunnalle.

Yritysten taiteiden tuen selvisti keskeisin kohde oli sdveltaide. Huo-
mattava osa vuoden 2008 kokonaissummasta meni myds elokuva- ja kuva-
taiteisiin sekd museotoimintaan. Kaikkien muiden taiteenalojen saama
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tuki jai selvésti vihdisemmaksi, eikd tuki juurikaan tavoittanut taiteen ja
kulttuurin uusia osa-alueita. Yksittdisista taiteenaloista tanssi- ja valokuva-
taide saivat yrityksiltd vihiten tukea.

Alueellisesti suomalaiselta elinkeinoeldméltid saatu taiderahoitus oli
erittdin keskittynyttd. Vuoden 2008 tuesta suurin osa, noin 80 prosenttia,
kertyi yrityksiltd joiden kotipaikkakunta oli Eteld-Suomen suuralueella.
Lisdksi alueen kokonaistuesta vastasivat pidasiassa padkaupunkiseudun
suuryritykset. Lansi-Suomen suuralueen yritysten tuki taiteille oli 1&hes
yhtd suuri kuin padkaupunkiseudun ulkopuolella Eteld-Suomen suuralu-
eella sijaitsevien yritysten. Muilla suuralueilla taiteita tuettiin selvasti va-
hemmain.

Yritysten taiteiden rahoituksen kohdentumisessa ja kdytetyissd tuki-
muodoissa ei tullut esiin merkittivid muutoksia, vaikka elokuvataiteen
osuus olikin vuonna 2008 poikkeuksellisen suuri. Vertailtavuutta aiempiin
selvityksiin kuitenkin rajoittavat sekd vuoden 2008 kyselyn alhainen vas-
tausprosentti ettd toimialaluokituksessa tapahtuneet muutokset. Vuosia
1999, 2003 ja 2008 koskeneiden selvitysten mukaan yritysten tuki taiteille
on jatkuvasti vihentynyt. Erityisen jyrkasti kokonaistuki pieneni vuositu-
hannen alun taantuman aikana. Suurin muutos tapahtui ryhméassé muut toi-
mialat. Teollisuudessa, tukku- ja vihittdiskaupassa sekd rahoitus- ja va-
kuutustoiminnassa taiderahoitusta vihennettiin huomattavasti maltillisem-
min. Vuoden 2003 jdlkeen teollisuuden tuki taiteille on kasvanut selvisti ja
rahoitus ja vakuutustoiminnan jonkin verran.

Yritysten taiteiden tuen leikkaukset ovat vuoden 1999 jdlkeen kohdis-
tuneet, kirjallisuutta lukuun ottamatta, kaikille taiteenaloille. Kirjallisuu-
den kokonaistuki pysyi ldhes ennallaan, mutta on ollut selvisti vihdisem-
pdd verrattuna savel-, kuva- ja ndyttimotaiteen saamaan tukeen. Siveltaide
on sdilynyt eniten rahoitettuna yksittiisend taiteenalana.

Kokonaistuen huomattava viheneminen on tapahtunut aluksi markki-
nointiyhteistyon ja vuoden 2003 jidlkeen sponsoroinnin kautta. Sponso-
rointiin kdytettiin kuitenkin eniten varoja vuonna 2008, jolloin yritykset li-
sdsivdt myds jonkin verran tukeaan taiteille markkinointiyhteistyon ja tai-
teen muun tuen muodossa.

Suomalaisista yrityksistd 93,3 prosenttia on alle kymmenen tyontekijén
mikroyrityksié, joiden mahdollisuudet jérjestelmalliseen ja pitkdaikaiseen
taiderahoitukseen ovat rajalliset. Ne voivat kuitenkin olla paikallisesti ja
alueellisesti merkittdvid yhteistyokumppaneita tarjoamalla taide- ja kult-
tuurikohteille epdsuoraa tukea materiaalien ja palvelujen muodossa. Tai-
teista kiinnostunut yrittdja saattaa myds tehdé jonkin verran taidehankinto-
ja tai lahjoituksia.

Padasiassa yritysten kasvun ja yritysfuusioiden kautta syntyy joitakin
uusia suuryrityksid, mutta yrityksid myo6s poistuu yrityskauppojen ja uu-
delleenjérjestelyjen myotd. Suomalaisista yrityksistd ainoastaan noin 0,3
prosenttia on suuryrityksid, eikd sithen joukkoon néyttdisi viime vuosina
nousseen uusia taiteiden ja kulttuurin rahoittajia. Taiteita tukeneiden yri-



tysten osuus on vuosien 1999, 2003 ja 2008 selvitysten mukaan pysynyt
lahes ennallaan.

Suomalaisen elinkeinoeldmén tuki taiteille ja kulttuurille on edelleen
selvasti vahdisempdd kuin valtion sekd taide- ja kulttuurisdatididen taide-
rahoitus. Yritysten tuen tirkein kohde oli sdveltaide, kun esimerkiksi tai-
teen keskustoimikunnan taiderahoituksesta merkittdvin osa kohdistui kir-
jallisuuteen ja vuonna 2005 sddtiot rahoittivat ensisijaisesti kuvataidetta.
Kirjallisuutta yritykset tukivat selvdsti vihemmaén kuin taiteen keskustoi-
mikunta ja sdatiot, mutta sivel- ja kuva- ja ndyttimdtaide olivat kaikkien
kolmen rahoittajatahon keskeisid tuen kohteita.

Taiteita ja kulttuuria ovat rahoittaneet edelleen pédédasiassa padkaupun-
kiseudulla sijaitsevat suuryritykset, jotka ovat ennenkin tukeneet taiteita ja
havainneet toiminnan hyddyttavan liitketoimintaa. Ne ovat hankkineet van-
kan kokemuksen yhteistyostd taide- ja kulttuuritoimijoiden kanssa ja pys-
tyvit 10ytdmiin omaa toimintaympéristdd ja -kulttuuria parhaiten tukevat
kohteet. Useimmat ndist yrityksistd aikoivat my0s jatkossa kayttdd sdin-
ndllisesti varoja taiteisiin ja kulttuuriin. Suurin osa yrityksistd tulee kuiten-
kin rahoittamaan ainoastaan muita kuin taide- ja kulttuurikohteita.

Kansantalouden suhdannevaihtelut vaikuttavat yritysten mahdollisuuk-
siin laajentaa rahoitusta uusille alueille ja kohteisiin. Vaikutukset ulottuvat
my0s vakiintuneisiin kohteisiin joiden kanssa on aiemmin tehty yhteistyo-
td. Lisdksi yliopistot ovat tulleet aiempaa aktiivisemmin taide- ja kulttuu-
ritoimijoiden rinnalle tarjoamaan yrityksid mahdollisesti kiinnostavia uu-
sia rahoitusvaihtoehtoja. Tuen kohteet eivit kuitenkaan valttdimittd aina
kilpaile keskenéén liike-eldmin varoista, silld taiteita rahoittaneet yrityk-
set ovat yleensd niitd jotka tukevat laaja-alaisesti myds muita kohteita.
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Liite 1. Yritysten tuki taiteille 2008 -selvityksen
kyselylomake

YRITYSTEN TUKI TAITEILLE VUONNA 2008

Ohjeita lomakkeen tiyttimiseen

Taiteella ja taideteoksella tarkoitetaan mitd tahansa eri taiteenalojen piiriin kuuluvaa fyysisti objektia tai esitysta.
Lomakkeelle on merkitty valmiiksi seuraavat taiteenalat:

01 Elokuvataide

02 Kirjallisuus

03 Kauvataiteet (mm. maalaustaide, kuvanveisto ja taidegrafiikka)

04 Nayttamotaide (teatteri, lukuun ottamatta musiikki- ja tanssiteatteria)

05 Saveltaide (kaikki musiikin osa-alueet ja tyylit, myds musiikkiteatteri, kuten ooppera, operetti ja musikaalit
sekd ddnitteet)

06 Taideteollisuus (muotoilu, sisustusarkkitehtuuri, tekstiilitaide ja taidekésityo)

07 Tanssitaide (kaikki tanssin osa-alueet ja tyylit, myds tanssiteatteri, baletti, moderni tanssi, jne.)

08 Valokuvataide

09 Museot (myos taide- ja kulttuurimuseot)

10 Kulttuuriperinne (rakennussuojelu, kulttuurimaisemat, yms.)

11 Muu (kaikki muut taiteiden piiriin luettavat kohteet, jota ei voida sijoittaa mihinkdén edelld luetelluista
kohdista; esim. sirkus, kabaree, audiovisuaalinen taide, performanssit, poikkitaiteelliset produktiot; tdhin
merkitdin myos sellainen tuki, joka kohdistuu yhtd aikaa useille taiteenaloille eikd aloja voida eritelld
toisistaan)

Taiteen tuella tarkoitetaan yritysten mihin tahansa taiteenalaan suoraan tai vélillisesti kohdistamia varoja. Toiminta
on kisitetty laajasti ja se siséltdd seuraavat tukimuodot:

A. Taidehankinnat

Taideteosten ostot ja tilaustydt yrityksille, omien taidekokoelmien ylldpito, omien ndyttely- ja museotilojen
hankkiminen ja niiden ylldpito, taiteen esittimiseen tarvittavien vélineiden (esim. soittimien) hankkiminen yrityksen
omistukseen ja niiden yllépito, jne.

B. Sponsorointi
Apurahat, palkinnot, erilaisten kulttuuritapahtumien (ndytintdjen, nayttelyiden, konserttien, festivaalien) tukeminen,

vakuutusten hankkiminen, tilojen tarjoaminen niyttelyitd ja esityksid varten, taiteen esittdmiseen tarvittavan
vilineiston lahjoitukset, tavara- ja raha-avustukset yksityisille taiteilijoille, ryhmille, kouluille, museoille jne. Tilojen
ja vilineiden osalta ilmoitetaan arvio niiden rahallisesta arvosta antajalle.

C. Markkinointiyhteistyo
Kulttuuripalvelujen hankkiminen ja ostaminen asiakaskunnalle (esim. teatteri-, konsertti-, kulttuuritapahtuma-,

néyttely- yms. liput), taidelahjojen ostaminen asiakaskunnalle sekd eri taiteenalojen esitysten ja tapahtumien
yhteismarkkinointi.

D. Lahjoitukset
Rahalahjoitukset kulttuuria ja taiteita edistaville sd4tiville, yhdistyksille ja rahastoille.

E. Muun tyyppinen tuki
Esimerkiksi kulttuuripalvelujen hankkiminen ja taidelahjojen osto henkilokunnalle sekd henkilokunnan

taideharrastustoiminnan tukeminen (mm. teatteri- ja konserttikdynnit, yritysten omat kirjastot).
Jokaisen taiteenalan kohdalle on jitetty tilaa kuvaukselle tuen tarkemmasta kohdentumisesta. Tahén voidaan merkité
esim. tilaisuuksien nimet tai lyhyet kuvaukset tuen tai hankinnan kohteista. Joissakin tapauksissa tuki saattaa olla

luonteeltaan sellaista, ettd sitd ei voi ilmoittaa euroina, mutta télloinkin se pyydetdén mainitsemaan lomakkeella.

Yksittdisid tapahtumia ja kohteita koskevien summien merkitseminen riitté.
Taiteenalakohtaisia yhteissummia teidén ei tarvitse vilttimétti laskea.
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LOMAKKEEN VOI TAYTTAA JA PALAUTTAA MYOS INTERNETIN KAUTTA OSOITTEESSA:
http://www.taiteenkeskustoimikunta.fi/kyselylomake
Sielta l6ytyvat myos tulostettavat lomakkeet ohjeineen pdf-tiedostoina sekd suomeksi etta ruotsiksi.

Hankkeen tutkija: Pekka Oesch, puh: (09) 701 7582; poesch@kotikone.fi
Yhteyshenkild Taiteen keskustoimikunnassa: Paula Karhunen, puh: (09) 1607 7202; paula.karhunen@minedu.fi

YHREEYSRENKIIO: ...t e e e e e s e e e e e e e e eeeeeanas

[0 1Yo | -SSRSO

SAhKOPOSE: .....cceiiieiiie e

LOMAKKEEN TARKEMP| TAYTTOOHJE ON SIVULLA 2.

TUEKSI KATSOTAAN TASSA YHTEYDESSA TAIDEHANKINTA, SPONSOROINTI, MARKKINOINTIYHTEISTYO,
LAHJOITUKSET SEKA MUUN TYYPPINEN TUKI.

PYYDAMME TEITA RENGASTAMAAN OIKEAT VAIHTOEHDOT JA TAYTTAMAAN VUOSILUVUT NIILLE
VARATTUIHIN LOKEROIHIN

1A. Onko yrityksenne tukenut taiteita vuonna 2008?

Kylla ..o 1
Ei e 2
1B. Onko yrityksenne tukenut urheilua tai liikuntaa vuonna 2008?
Kylla .......cccce.e 1
Ei..... 2
1C. Onko yrityksenne tukenut nuorisoty6té tai kansalaistoimintaa vuonna 2008?
Kylld ... 1
Ei.. 2
1D. Jokin muu tuettu kohdealue vuonna 2008? (esim. sosiaaliset ja ympéristékohteet)
Kylla ...... 1, Mika?
Ei..o.... 2

1E. Onko yrityksenne kéyttényt taide- tai kulttuuripalveluja henkilokunnan
ty6hyvinvoinnin lisddmiseksi vuonna 2008?

Kylla ...... 1, Minkalaisia?
Ei....... 2

2. Milloin taiteiden tukeminen seuraavilla tavoilla on aloitettu yrityksessénne?

A. Taidehankinta.........ccccco...... vuosi: |__|_ |||
B. Sponsorointi............cc.cc..... vuosiz ||| | |
C. Markkinointiyhteistyo......... vuosi: ||| | |
D. Lahjoitukset...........cccccueee. vuosi: ||| | |
E. Muu taiteen tukeminen....... vuosi: || | ||
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3. Onko yrityksenne tukenut taiteita ennen vuotta 2008?

Kylla, viimeksi vuonna: |__|__|__|_|
Ei v 2

4. Onko taiteiden tukeminen yrityksessénne sddnnéllista?
Kylld/vuosittain Harvemmin
A. Taidehankinta...........c...........

B. Sponsorointi............cccceeeeueee
C. Markkinointiyhteistyé............
D. Lahjoitukset.........cccceveeriennnns
E. Muu taiteen tukeminen..........

_._._._L_L
DY N
w w W w wm

5. Aikooko yrityksenne tukea taiteita tulevaisuudessa?

Kylld ..o 1
Ehka ....ccoovvieis 3
En osaa sanoa........ 4

6. Kuka (tai mika taho) yrityksessédnne tekee taiteen tukemiseen liittyvid paatéksia?
A. Taidehankinnoista:

B. Sponsoroinnista:

C. Markkinointiyhteistydsta:

D. Lahjoituksista:,

E. Muusta taiteen tukemisesta:

7. Kayttaako yrityksenne taiteen tukemisesta paatettdessa ulkopuolista asiantuntija-apua?

Kylla ..o 1, Millaista:
=1 2
Joskus ........... 3, Millaista:

8. Onko taide- / kulttuurikohteiden tukeminen ollut yrityksenne kannalta hyodyllista?

Kylla ..o 1

= IR 2

En osaa sanoa ....... 3
Perustelu:

93



YRITYSTEN TUKI TAITEILLE VUONNA 2008

PYYDAMME TEITA KIRJOITTAMAAN KUVAUKSET KOHTEISTA JA EUROMAARAN NIILLE VARATTUUN TILAAN

1. ELOKUVATAIDE 2. KIRJALLISUUS
Kuvaus kohteesta € Kuvaus kohteesta €

A. A.
Taidehankinnat Taidehankinnat
B. B.
Sponsorointi Sponsorointi
C. C.
Markkinointi- Markkinointi-
yhteistyd yhteistyd
D. D.
Lahjoitukset Lahjoitukset
E. E.
Muun Muun tyyppinen
tyyppinen tuki tuki
ELOKUVATAIDE YHTEENSA (€) KIRJALLISUUS YHTEENSA (€)
3. KUVATAIDE 4, NAYTTAMOTAIDE

Kuvaus kohteesta € Kuvaus kohteesta €
A. A.
Taidehankinnat Taidehankinnat
B. B.
Sponsorointi Sponsorointi
C. C.
Markkinointi- Markkinointi-
yhteistyd yhteistyd
D. D.
Lahjoitukset Lahjoitukset
E. E.
Muun tyyppinen Muun tyyppinen
tuki tuki
KUVATAIDE YHTEENSA (€) NAYTTAMOTAIDE YHTEENSA (€)
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5. SAVELTAIDE

Kuvaus kohteesta

6. TAIDETEOLLISUUS
Kuvaus kohteesta

A. A.
Taidehankinnat Taidehankinnat
B. B.

Sponsorointi

Sponsorointi

C. C.

Markkinointi- Markkinointi-

yhteistyd yhteistyd

D. D.

Lahjoitukset Lahjoitukset

E. E.

Muun tyyppinen Muun tyyppinen

tuki tuki

SAVELTAIDE YHTEENSA (€) TAIDETEOLLISUUS YHTEENSA (€)

7. TANSSITAIDE

Kuvaus kohteesta

8. VALOKUVATAIDE
Kuvaus kohteesta

A.
Taidehankinnat

A.
Taidehankinnat

B.
Sponsorointi

B.
Sponsorointi

C. C.
Markkinointi- Markkinointi-
yhteistyd yhteistyd

D D

Lahjoitukset

Lahjoitukset

E.
Muun
tyyppinen tuki

E.
Muun tyyppinen
tuki

TANSSITAIDE YHTEENSA (€)

VALOKUVATAIDE YHTEENSA (€)
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9. MUSEOT 10. KULTTUURIPERINNE
Kuvaus kohteesta € Kuvaus kohteesta
A. A.
Taidehankinnat Taidehankinnat
B. B.
Sponsorointi Sponsorointi
C. C.
Markkinointi- Markkinointi-
yhteistyd yhteistyd
D. D.
Lahjoitukset Lahjoitukset
E. E.
Muun tyyppinen Muun tyyppinen
tuki tuki
MUSEOT YHTEENSA (€) KULTTUURIPERINNE YHTEENSA (€)
11. MUU TAIDE,
MIKA:
€
Kuvaus kohteesta
A

Taidehankinnat

B.
Sponsorointi

C.
Markkinointi-
yhteistyd

D.
Lahjoitukset

E.
Muun tyyppinen tuki

MUU TAIDE YHTEENSA (€)
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KAIKKI TAITEENALAT YHTEENSA:

LISATIETOJA:

KITOS YHTEISTYOSTA!

Pyydamme palauttamaan taytetyn kyselylomakkeen oheisessa vastauskuoressa
Taiteen keskustoimikuntaan.

Postimaksu on maksettu.
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The Research Unit of the Arts Council of Finland has regularly collected
information on the financial support for the arts and culture by Finnish in-
dustries since 1987. Before this date, little was known about the amount of
the support and the extent of the support activities, even though companies,
along with foundations, were important supporters of art and culture. After
this date, the development in company support for the arts and culture has
been monitored at regular intervals by examining how much different sec-
tors support the arts and culture, and how the support is allocated.

The topic of this survey was company support for the arts and culture in
2008, and changes in the support after 1999. The survey included all large
Finnish companies with a minimum of 250 employees, and one in ten
Finnish companies with 20-249 employees. An exception to this was the
financial intermediation sector of which companies with a minimum of 10
employees were included in the sample. The sample was taken from the
Business Register maintained by Statistics Finland, and the material was
collected from the companies via a mailed questionnaire. Each group of
companies surveyed has been affected to some extent by the changes that
have happened in the business world in the 1990s, as well as by several re-
visions in sector classification.

The companies were classified according to the latest official sector
classification (NACE Rev.2) as follows: 1) manufacturing, 2) wholesale
and retail trade, 3) financial intermediation, 4) insurance and pension fund-
ing, 5) transport and storage, 6) construction, 7), hotels and restaurants, 8)
information and communication, 9) professional, scientific and technical
activities, 9) administrative and support service activities, 10) others.

The arts and culture were divided as before into the following 11 fields:
1) cinema, 2) literature, 3) visual arts, 4) theatre, 5) music, 6) design, 7)



dance, 8) photographic art, 9) other arts, 10) museums and 11) cultural
heritage.

Company support for the arts and culture was divided into five catego-
ries: 1) purchases of works of art, 2) sponsorship, 3) co-operative market-
ing, 4) donations to foundations and funds supporting the arts and culture
and 5) other support (including support for the artistic activities of compa-
ny personnel). Also surveyed was company support for the arts and culture
in different major regions of Finland. The country was divided into five
major regions using NUTS level 2 classification from the year 2008. In ad-
dition, the sixth region was formed of the four cities in the Capital region.

The survey questionnaire was mailed to 1,376 companies, of which 594
were large enterprises. Classified according to personnel, the largest com-
pany group was formed by small and medium-sized companies with 10-49
employees. The largest individual sectors were manufacturing and the
wholesale and retail trade. Sixty-six per cent of the companies were located
in the major region of Southern Finland, and approximately one-fifth were
located in the major region of Western Finland. Sixty-five per cent of the
companies based in Southern Finland were located in the Capital region.

Only 27% of the recipients of the questionnaire responded, and approx-
imately one-fifth of all the companies had supported the arts and culture.
All in all, the companies used over 17.4 million Euros to support the arts
and culture in 2008. Of the total amount of support, two-fifths were from
manufacturing companies and the rest from the class “other type of com-
panies”. Due to the low response rate, some sectors were combined for the
purposes of this survey (Figure 1).

Figure 1. Share of support by type of company in 2008
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The majority of companies supporting the arts and culture had funded vis-
ual arts, theatre and music. More than one-third of all companies had fund-
ed theatre. Cinema and museums had been funded by one-fifth of all com-
panies. The individual art forms that were of least interest to the companies
in 2008 were design and photographic arts. The most funded art form was
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music, which obtained approximately one-fourth of the total amount of
support. After music, the highest shares of funding went to cinema and vis-
ual arts. In addition, over one-tenth of the support was allocated to theatre.
Approximately one-fifth of the total amount was allocated to museums and
cultural heritage (Figure 2).

Figure 2. Percentage of company support received by different art forms in 2008

Cinema
Literature

Visual arts
Theatre

Music

Design

Dance
Photographic arts
Other arts

Museums

il

18

26

Cultural heritage :I 5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%

100

The most common types of support for the arts and culture in 2008 were
co-operative marketing and other support. Over half of the companies had
supported art and culture through these support types. However, the share
of co-operative marketing was one-fifth of the total amount of support, but
other support accounted for only approximately 15%. Most support, over
one-third of the total amount, came from sponsorship, which had been
used by nearly half of the companies. The share of donations given to
foundations, funds, associations and art institutions was of similar scope as
the share of other support for the arts and culture. The least used form of
support was the purchase of works of art (Figure 3).



Figure 3. Company support for the arts and culture in 2008 by type of support

Other support 15 % Purchases of art 13 %

Donations 15 %
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Co-operative marketing 23 %

In the major regions of Southern Finland and Western Finland, as well as
in the Capital region, approximately one in five companies had supported
the arts and culture in 2008. Companies in the major region of Eastern Fin-
land, as well as one-tenth of the companies in other areas, supported the
arts and culture. A significant part of the total amount of support for the
arts and culture came from companies located in the major region of
Southern Finland, especially in the Capital region. One-fifth of the total
amount of support came from companies outside the major region of
Southern Finland and the Capital region (Figure 4).

Figure 4. Company support for the arts and culture in 2008 by major regions
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Approximately one-fifth of the companies supported the arts and culture in
2008, but they also had other areas of support. Every other of the compa-
nies had supported sports, and over one-third youth work and civic activi-
ties. Similarly, one-third of the companies had used art and culture to en-
hance the work welfare of their personnel. The most popular activities
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were theatre performances, concerts and music festivals. The personnel
had also visited art exhibitions and museums. In addition, approximately
one-fourth of the companies also supported some other areas. These varied
from the police and fire department to protection of the Baltic Sea or ani-
mals. Most common was support for social organisations or groups, such
as war veterans, the Finnish Red Cross, UNICEF as well as cancer re-
search and healthcare.

Seventy-eight per cent of the companies funding the arts and culture
had also supported sports, while only one-third of those companies sup-
porting sports had allocated funds also for the arts and culture. Among
companies that had not supported the arts and culture, there were also few-
er of those funding sports, youth work, civic activities or other social or en-
vironmental activities.

One-third of the companies had also supported the arts and culture be-
fore 2008. Most companies had supported the arts in the previous year, and
some one in five had supported the arts and culture for the first time in
2008. In the future only one-fifth planned to fund the arts. Most of the
companies which were not supporting the arts and culture or purchasing
art in 2008 had not done it in previous years either.

Most of the companies did not support the arts regularly through any of
the mentioned forms of support. All in all, one in three companies had di-
rected funds to the arts and culture regularly every year through sponsor-
ships or co-operative marketing. About one-tenth of the companies funded
the arts regularly every year through other forms of support. Those pur-
chasing art annually were the smallest group, but one in five companies re-
ported that they purchase art now and then, but not annually.

Half of all the companies and two-fifths of the companies who had sup-
ported the arts and culture in 2008, considered the funding of the arts as
useful for the company. However, as much as half of those supporting the
arts could not assess the usefulness of it.

Trends in support activity 1999-2008
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For the purpose of comparing the results for 1999-2008, the material be-
tween 1999 and 2003 was classified according to the sector classifications
in 2008. The only sectors separately examined for their support for the arts
and culture were manufacturing, wholesale and retail trade, financial inter-
mediation and insurance funding.

The total support for the arts and culture increased during the economic
boom of the late 1990s, but it came to a quick end with the recession at the
beginning of the new millennium. After this, company support for the arts
and culture seems to have further decreased slightly. The result is partly
explained by the inaccuracy resulting from the low response rate in 2008.



The increased interest of the companies in supporting social and other so-
cietal activities also plays a role. Furthermore, it might be that such new
activities and partners providing the companies with new opportunities for
professional and long-term cooperation have not recently emerged in the
field of arts (Figure 5).

Figure 5. Company support for the arts and culture in 1999, 2003, and 2008
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Except for 2003, manufacturing has been the most significant individual
sector to fund the arts and culture. In 2008, 43% of the total support came
from manufacturing companies. Since 1999 support for the arts and cul-
ture by companies involved in financial intermediation and insurance ac-
tivities has remained fairly constant. Measured by the number of compa-
nies, it belongs to the smallest sectors in the surveys. Despite that, the
share of companies supporting the arts and culture has been one of the
largest according to the surveys. The significance of the wholesale and re-
tail sector for supporting the arts and culture has been much more modest
than that of the manufacturing and financial intermediation and insurance
sectors (Figure 6).

The main forms of art receiving support from companies were music
and visual arts. In 1999, their share of the total amount of support was
67%, but has since decreased to 39%. Both are still major recipients of cor-
porate art support, even though in 2008 cinema was funded slightly more
than visual arts. After music, companies allocated second most support to
museums. Of the total support, changes in the shares of other art forms
have been minor, and in addition to photographic arts, dance is still one of
the forms least supported by industrial life (Figure 7).
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Figure 6. Company support for the arts and culture by type of company in 1999, 2003 and

2008
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Figure 7. Company support for the arts and culture by different art forms in 1999, 2003
and 2008

O~ Literature
=== \fisual arts
=—@— Theatre

O-- Music
==@== Qther arts

Museums
& Cultural heritage

104

After 1999, company support for the arts and culture was reduced most no-
tably in co-operative marketing, and after 2003 in sponsorship. However,
in 2008, companies still used the highest share of funds on sponsorship.
After 2003 companies have increased their support for the arts and culture
to some extent also through co-operative marketing, donations and other
support for the arts. In 2008, companies financed art purchases and dona-
tions to foundations, funds and other organisations almost as much as the
arts-related activities of their personnel and enhancing work welfare
through the arts (Figure 8).



Figure 8. Company support for the arts and culture by type of support in 1999, 2003 and

2008
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According, to this data the arts and culture did not prove to be a key target
of company funding. Most companies supported other areas, such as
sports, youth work and civic activities. No significant changes were per-
ceived in the art form distribution and the forms of support, even though
the share of cinema was exceptionally large in 2008. The low response rate
of the 2008 survey, as well as the changes in sector classifications, limit the
comparability with previous surveys to some extent. However, the trend
seems to be that company support for the arts and culture is continuously
decreasing but since 2003 the decrease has been much slower after the
rather significant fall at the beginning of the 2000s.

The funding of the arts was still most common among companies situ-
ated in the Capital region. These companies have also previously funded
the arts and culture and perceived it to be useful for their business. They
have also acquired experience in cooperation with actors in the field of the
arts, and are skilled in finding support targets meeting the expectations of
successful cooperation. Most of these companies will invest regularly in
the arts and culture also in the future. It turned out also, that the companies
who have supported the arts and culture are usually those who also support
several other areas. However, the majority of Finnish companies are not
funding arts and culture at all and will find better financing alternatives on
other areas, most of all sports.
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