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’\ VAD HANDLAR DET OM?
° Kreativt nats Fran idé till projekt-
):’ kort ar avsedda att stddja projekt-
planeringen.

Korten innehaller fragor och per-
\\' spektiv pa projektplaneringens

[
olika faser. Du kan anvanda hela
kortleken eller bara dess fargko-

e o dade teman.
) : I Langst ner pa varje kort star det

vilken fas av projektplaneringen
kortet framst avser.

W

<!

Om du planerar ett projekt inom
ESF+-temat Innovationskompetens

inom den kreativa branschen och
@ 3 * :***** kulturbranschen hittar du informa-

e wt tion om temat pd www.taike.fi/sv/
Taiteen edistdmiskeskus H
Centret for konstframjande Medfinansieras av kreatIthat
Arts Promotion Centre Finland Europeiska unionen

TIPS FOR ATT ANVANDA
KORTLEKEN UTKRISTALLISERING

Ta upp tre kort och valj det som
du tycker ar mest aktuellt.

Ta upp fem kort och rangordna

dem efter hur viktiga de ar for din RADERA EN UTVIKNING
idé.

Radera en dverflodig

Sprid ut korten pa bordet med utvikning fran din plan.
textsidan nedat. Vand ett kort

i taget och folj instruktionerna Det kan \./ara en ut]ZyII-
i det. Fortsatt tills alla kort har nadsmening eller nagot
vants. du redan har sagt.
Radera den vaga, sva-

Anvand Kreativt nats Idéblad och vande beskrivningen.

fyll i det forst sa langt du kan. Bor-
ja sedan ta upp kort.

Idéblad: https://www.taike.fi/
sv/kreativt-nat/material KRITISK GRANSKNING
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UTKRISTALLISERING

KOM NER FRAN

MOLNEN

Hitta och stryk ett
onddigt, diffust ut-
tryck i din text. Hur
sager man det tyd-

ligt och konkret?

KRITISK GRANSKNING

STADDAG

UTKRISTALLISERING

Granska dina plan-
erade atgarder.
Fundera 6ver vilka
kanslomassiga reak-
tioner de vacker. Om
en atgard inte vacker
gladje, kan man da
kasta bort den?

KRITISK GRANSKNING

Medfinansieras av
Europeiska unionen
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UTKRISTALLISERING

TA BORT NAGOT

Ta genast bort nagot
fran din text. Det kan
vara ett ord, en me-
ning, ett helt stycke
eller en tanke.

KRITISK GRANSKNING

UTKRISTALLISERING

LAGG TILL NAGOT

Lagg genast till ndgot
i din plan! Det kan vara
ett ord, en mening, ett

stycke eller en tanke.

OM DET KORT IHOP SIG
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UTKRISTALLISERING

VAD KOMMUNICERAR

DU?

Vad ar viktigast att
beratta fér andra for
att din idé ska bli ver-

klighet? Lista de tre

viktigaste sakerna.

VERBALISERING

UTKRISTALLISERING

PRESENTERA IlI

Hur skulle du pre-
sentera din idé for
en investerare eller
finansiar? Samman-
fatta i tre meningar.

VERBALISERING

UTKRISTALLISERING

PRESENTERA II

Hur skulle du beratta
om din idé for en
kollega som du hop-
pas tander pa den?
Sammanfatta i tre
meningar.

VERBALISERING

UTKRISTALLISERING

PRESENTERA |

Hur skulle du beratta
om din idé for nagon
som inte alls ar insatt
i amnet? Sammanfat-
ta i tre meningar.

VERBALISERING
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FAKTA X 3

UTKRISTALLISERING

Sammanfatta din
idé med tre punkter.

VERBALISERING

FANTISERA

SOK DET BEFINTLIGA

INSPIRATION

S6ék verk som inspi-
rerar dig. De behdver
inte ha en koppling
till din idé. Njut av
dina upptackter!

P Medfinansieras av
Europeiska unionen
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FANTISERA

NAMNGE DIN IDE

Ge din idé ett
smeknamn. Inte ett
projektnamn, utan
ett namn som vack-
er en positiv kansla

hos dig.

OM DET KORT IHOP SIG

FANTISERA

BYT PERSPEKTIV

Forestall dig att du ar
en person vars liv for-
andras av din idé. Hur
kommer personens liv
att forandras? Fore-
stall dig att personen
far bestamma forand-
ringens art. Vad vill,
behdver och énskar
personen?

MALGRUPPER
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FANTISERA

VAD GOR DIG ARG?

Vad i idéprocessen
vill du inte lagga din

tid eller dina resurser
pa? Fundera 6ver vad
kanslan beror pa.

SYNLIGGORANDE AV
PROCESSEN

FANTISERA

EN PERFEKT DAG

Rita en linje pa ett
papper. Skriv och rita
pa linjen en perfekt
dag med din idé.

SYNLIGGORANDE AV
PROCESSEN

OLIKA SLAGS MANNISKOR

TILLGANGLIGHET

Hur tar du hansyn
till personer med
sarskilda behov?

GRANSKNING AV VARDERINGAR

OLIKA SLAGS MANNISKOR

JAMLIKHET
Hur ser du till att
din idé ar tillgang-
lig for olika slags

manniskor?

GRANSKNING AV VARDERINGAR
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OLIKA SLAGS MANNISKOR

ANSVARSFULLHET

Hur tar du hansyn till
malen for hallbar ut-
veckling? Valj det vikti-
gaste malet for din idé!
Ta del av FN:s mal for
hallbar utveckling:

A

13X % 475"

R H ey
s

GRANSKNING AV VARDERINGAR

OLIKA SLAGS MANNISKOR

DELTAGARE

Ar den upplevelse
som din idé er-
bjuder tillganglig
for alla?

GRANSKNING AV VARDERINGAR

OLIKA SLAGS MANNISKOR

DELTAGARTYPER

Rita pa ett papper

fem olika deltagare

som kan dra nytta

av din idé. Skriv ner
deras egenskaper, till
exempel bostadsort,
alder, utbildnings-
niva, familj. Vad har
de gemensamt? Vad

skiljer dem at?

MALGRUPPER

OLIKA SLAGS MANNISKOR

VARLDEN FORANDRAS

Olika manniskor deltar
i din verksamhet. Hur
ser du till att din idé
starker deltagandet av
manniskor med olika
bakgrund?

MALGRUPPER
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OLIKA SLAGS MANNISKOR

VARLDEN FORANDRAS II

Hur involverar du mal-

gruppen redan i plane-

ringsfasen sa att de upp-

lever att din idé ocksa
ar deras idé?

FORANKRING AV RESULTAT

OLIKA SLAGS MANNISKOR

NYTTAN

Vem kommer att
dra nytta av din idé?

MALGRUPPER

OLIKA SLAGS MANNISKOR

VEM BEHOVER VETA?

Vem ar den viktigaste
personen att informera
om din idé? Fundera
over malgrupperna for
din kommunikation.

MALGRUPPER FOR
KOMMUNIKATION

OLIKA SLAGS MANNISKOR

FOR VEM?

Vem ar idén avsedd

for? Hur involveras

de i planeringen av
verksamheten?

MALGRUPPER
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OLIKA SLAGS MANNISKOR

ANSVARSOMRADEN

Vem ansvarar for
vad i din idé? Vilka
uppgifter aterstar att
fordela? Delegera en

uppgift.

UPPGIFTSFORDELNING

* X x

Medfinansieras av
Europeiska unionen
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OLIKA SLAGS MANNISKOR

KOMMUNIKATORER

Vem eller vilka ansva-
rar for att kommuni-
cera din idé? Fundera
over rollerna kring
kommunikation.

UPPGIFTSFORDELNING

OLIKA SLAGS MANNISKOR

DE FRANVARANDE
Vem eller vilka ar
inte med i idén?
Varfor inte?

NATVERK

OLIKA SLAGS MANNISKOR

KOMMUNIKATORS-
KOMPISAR |

Vem hoppas du ska
sprida ordet om din
idé? Fundera over
vem du skulle kunna
samarbeta med kring
kommunikation.

NATVERK,
KOMMUNIKATIONSPLAN
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OLIKA SLAGS MANNISKOR

KOMMUNIKATORS-
KOMPISAR Il

Vem bor du héra av

dig till? For vem be-

rattar du hur det gar
med din idé?

NATVERK,
KOMMUNIKATIONSPLAN

OLIKA SLAGS MANNISKOR

ROLLER

Vem gor vad i din idé?
Vem ar partner?
Vem ar samarbetspart?

NATVERK,
KOMMUNIKATIONSPLAN

OLIKA SLAGS MANNISKOR

PAVERKAN

Vems asikter eller
tankar vill du paver-
ka med din idé?

MALGRUPPER FOR
KOMMUNIKATION

PROJEKTLEDNING

DEADLINE

Nar ar deadline for
din idé? Hur kommer
du att na den?

TIDSPLANERING
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PROJEKTLEDNING

KARTLAGGNING
AV BAKGRUND

Vem finansierar redan
liknande verksamhet i
dag? Vem har gjort
nagot liknande forut?

BENCHMARKING

PROJEKTLEDNING

FINANSIERINGS-

KRITERIUM

Valj ett av de finan-
sieringskriterier
som finansiaren

har stallt. Fundera
oéver om din plan
uppfyller det!

UPPFYLLANDE AV
SOKKRITERIERNA

PROJEKTLEDNING

VERKTYG

Hur arbetar man
med idén? Hitta tva
projektledningsver-
ktyg som du tanker
anvanda. De kan till

exempel vara verktyg
for tidshantering eller
visuella mindmaps.

ARBETSSATT

PROJEKTLEDNING

UTVARDERING

Hur ska du utvarde-
ra genomforandet
av idén?

ARBETSSATT
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PROJEKTLEDNING

ASIKTER HAR BETYDELSE

Hur ska du samla in
feedback? Vem ska ge
feedback pa din idé,
hur, var och nar?

ARBETSSATT

GENOMSLAGSKRAFT

KARNAN | PROBLEMET

Vilket varldsproblem
[6ser du med din idé?
Hur ser framtiden ut?

IDENTIFIERING AV FORANDRING

GENOMSLAGSKRAFT

BERATTA EN HISTORIA

Hur kommer din idé

att forandra varlden?

Beratta eller skriv en

kort historia om din
vision.

IDENTIFIERING AV FORANDRING

GENOMSLAGSKRAFT

VARLDEN EFTER x 3

Hur kommer varlden att
forandras efter att din
idé har genomforts?
Lista tre saker som kom-
mer att forandras tack
vare din idé.

IDENTIFIERING AV FORANDRING
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GENOMSLAGSKRAFT GENOMSLAGSKRAFT
VARFOR x 5
Fraga dig sjalv "Varfor VAD BLIR KVAR?

maste idén genom-
foras?” och svara pa
fragan. Fraga ocksa
varfor det du svarar
ar viktigt. Fraga
"Varfor?” tre ganger
till och svara.

Vad blir kvar av
genomforandet? Hur
kan resultaten och
de nya arbetssatten
utnyttjas i framtiden?

IDENTIFIERING AV BEHOV FORANKRING AV RESULTAT

GENOMSLAGSKRAFT GENOMSLAGSKRAFT

FRAMGANGSKRITERIER

RESULTAT Fundera over hur du
vet att du har uppnatt
ditt mal. Hur foljer
du upp framgangen?
Vilka kvantitativa och
kvalitativa kriterier
staller du?

Var kommer man
senare att hitta re-
sultaten och de nya

arbetssatten?

FORANKRING AV RESULTAT KONSEKVENSBEDOMNING
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GENOMSLAGSKRAFT

IRRITERANDE
KOMMUNIKATION

Vilken kommunika-
tionskanal irriterar
dig? Varfor?

KOMMUNIKATIONSPLAN

GENOMSLAGSKRAFT

FORTJUSANDE
KOMMUNIKATION

Vilka kommunika-
tionskanaler ar du
sarskilt fortjust i?
Fundera over om din
idé behdver synas i
alla dem.

KOMMUNIKATIONSPLAN

VAR SYNS IDEN?

Vilka kommunika-
tionskanaler ar vik-
tiga for malen med
din idé? Och minst
viktiga?

GENOMSLAGSKRAFT

KOMMUNIKATIONSPLAN

GENOMSLAGSKRAFT

VARFOR
KOMMUNICERA?

Fundera over varfor du
bor kommunicera idén.
Fundera dver syftet
med kommunikationen.
Handlar det om att spri-
da information, vacka
uppmarksamhet eller
skapa engagemang?

KOMMUNIKATIONSPLAN
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GENOMSLAGSKRAFT

MAL OCH
KOMMUNIKATION

Fundera 6ver malen
med din idé. Hur
stoder kommunika-
tionen dem? Vilken
typ av kommunika-
tion bidrar till att
uppna malen?

KOMMUNIKATIONSPLAN

* X %

Medfinansieras av
Europeiska unionen

* %t
*

GA

Ta en promenad
och Iat tankarna
vandra.

OM DET KORT IHOP SIG

TANK UPPIFRAN

Stall dig upp och se
hur din idé ser ut
for en utomstaende.

OM DET KORT IHOP SIG

Fraga om hjalp! Ring,

nagon som inte kan-

FRAGA

messa eller mejla

ner till din idé an.

VERBALISERING






